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m ANALISI

Ripresa piu lontana
senza un recupero
di posizioni all’estero

Dl MARCOLLi1 T *

he I’economia italiana sia in
‘ crisi non ¢’¢ dubbio e che la
stessa si esprima principal-
mente nell’erosione del saldo com-
merciale italiano, causato da una
forte contrazione dell’export, & al-
trettanto evidente. Solo un consi-
stente recupero di competitivitd sui
mercati esteri, a cui le nostre rifor-
me devono essere collegate, pud
rappresentare la chiave di volta per

una uscita dalla crisi.
Si constata che il Pil non cresce.
E come potrebbe? Siamo un Paese
che esporta il 60% di ¢id che produ-
ce nell’industria manifatturiera (ma
in numerosi settori si arriva al
70-80%). Ed anche molia parte
dell’economia dei nostri servizi gira

intorno a questa realtd, fatta di deci-
ne ai aistrettt maustria-

li e migliaia di Pmi. Se

le industrie esportatrici

non tirano, gli effetti
moltiplicativi sono mol-

to ampi: dai consumi

delle famiglie agli inve-

stimenti delle imprese
manifatturiere. La do-

manda interna non po-

trd compensare quella

estera sia per i vincoli

di bilancio pubblico sia

per l'inflazione. Ma a

sua volta quella estera &

debole sia perché i no-

stri tradizionali clienti

(in primo luogo la Ger-

mania) sono in crisi ed

hanno ridotto 1'import

dall’[talia, sia perché essi importa-
no beni in misura crescente da Paesi
con un pit basso costo del lavoro
(Est Europeo e Cina), essendo dispo-
sti anche a rinunciare ad un bel po’
di quella qualita in pid che noi pos-
siamo offrire. A sua volta il supereu-
ro nspetto al dollaro ha fatto crolla-
re i fatturati in euro delle imprese
esportatrici italiane nell’area del dol-
laro, mentre il supereuro rispetto
alla moneta cinese {ancorata al dol-
laro) ha reso ancor pill competitivo
il nostro maggiore concorrente sullo
scenario mondiale.

Ma allora come si possono far
ripartire le esportazioni italiane? Oc-
corre urgentemente una politica italo-
europea di difesa e rilancio det made
in Italy che dovrebbe vedere il Go-
verno italiano molto determinato e la
Ue costretta ad essere pill attenta
alle esigenze dell’Italia sul fronte del-
la concorrenza asimmetrica e della
contraffazione. L’Ttalia in Europa pe-

sa poco e i danni, uniti a quelli di
un’agenda che non pone la competiti-
vita estera al primo posto, si vedono.
Proveremo a motivare con |’anali-
si di alcuni dati macroeconomici la
necessitd e la prioritd di una nuova
politica. Se guardiamo alla dinamica
del Pil italiano dagli inizi degli anni
00 ad oggi possiamo distinguere
due fasi: 1991-1996, caratterizzata
dalla svalutazione della lira (peraltro
solo in parte compensativa delle inef-
ficienze strutturali del sistema Paese
gravanti sufle imprese); 1996-2003,
caratterizzata da una progressiva per-
dita di competitivita del nostro siste-
ma produttivo (mentre Pentrata
nell’euro decretava la fine delle sva-
lutazioni competitive della nostra
moneta). Tra il 1991 ¢ il 1996 il Pil
italiano era cresciuto assai poco: so-
lo dell’1,2% medio annuo. Tutto il
contributo di questa crescita era ve-
nuto dalla domanda estera netta
(+1,2% medio annuo, +6,2% nel
quinquennio), con un apporto cumu-
lato nel periodo di quasi 105mila
miliardi di vecchie lire a prezzi 1995
generato dal miglioramento conti-
nuo del saldo commerciale, mentre
il contributo dei consumi era risulta-
to piuttosto modesto (0,3%), con un
apporto cumulato di soli 21.800 mi-
liardi circa e quello degli investimen-
ti era stato addirittura negativo
(-0,1). In quella fase i consumi erano
stati frenati da pid fattori negativi
concomitanti o in rapida successione
(prima crisi del Golfo, Tangentopoli,
recessione del 1993), ma il boom del
made in Italy ci aveva portati ad
avere il terzo miglior saldo commer-
ciale a livello mondiale dopo Giappo-
ne e Germania, iniettando ricchezza

nel nostro sistema economico, una
sorta a1 "riserva’ che

si ¢ tradotta successi-
vamente in possibili-
td di spesa in consu-
mi ed investimenti
per diversi anni.
Nonostante il qua-
si raddoppio del prez-
zo del petrolio e i sa-
crifici fatti per entra-
re nell’euro, tra il
1996 e il 2003 i1 Pil
italiano ha potuto co-
s1 crescere in media
dell’'1,6%  all’anno
(uno sviluppo non en-
tusiasmante, ma di
cui presto potremo
pessino avere nostal-
gia), con una varia-

zione cumulata dell’11,3% nell’inte-
ro periodo trainata dal contributo
dei consumi (+11,1%) ed anche in
parte degli investimenti (+3,8%),
mentre la domanda estera netta ha
generato nel frattempo un preoccu-
pante contributo negativo (-4,2% cu-
mulato), lasciando man mano sul
terreno circa 39 miliardi di euro (a
prezzi costanti 1995) rispetto al
1996 come conseguenza del crollo
del saldo commerciale.

La perdita di competitivita delle
nostre imprese ha scalfito in primo
luogo i loro fatturati e profitti, ma
nel corso dell’ultimo biennio (duran-
te il quale il contributo negativo cu-
mulato al Pil della domanda estera
netta & stato dell’1,9%), la crisi
dell’industria manifatturiera italiana
ed i suoi effetti indotti si sono fatti
sentire sempre pill anche sugli inve-
stimenti ¢ sui consumi delle fami-
glie, con un avvitamento preoccupan-
te nell’anno appena concluso. I re-

centi dati trimestrali sull’evoluzione
delle comnanenti del Pil 1o indirana
2003 st era apgrto con i consumi

delle famiglie in crescita del 2% ri-
spetto al primo trimestre 2002, men-
tre il quarto si & chiuso con un au-
mento tendenziale solo dello 0,3%;
gli analoghi dati relativi agli investi-
menti in costruzioni sono passati da
un +3,9% ad un -1,8%, quelli degli
investimenti in mezzi di trasporto da
un +1,1% ad un -21,1%, quelli degli
investimenti in macchinari da un con-
tenuto ~0,3% ad un -9,5 per cento.
In definitiva: se non riprende la
domanda estera netta e se non sapre-
mo cavalcatla sara difficile far ripar-
tire la domanda interna, ormai svuo-
tata di quella "riserva" che proprio il
boom del made in Italy nella prima
meta degli anni "90 aveva contribui-
to ad accumulare.
* Vice presidente Fondazione FAIEA
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