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Lexport verso Mosca e salito del 30%
Leconomista Fortis: & il vero eldorado,
altro che Cina. De Rita: all’estero non
per vendere prodotti, ma «Italian style»

DA MILANO DIEGO MoOTTA

orpresa: la Russia pia-
ce pilt della Cina. La
convention dell'Ice, I'T-

stituto nazionale peril com-
mercio estero che ha aper-

to ieri quattro giomi di di-

battito, hamesso inluce po-
tenzialita e limiti del made
in Italy, sfatando il luogo co-
mune per cui solo sbarcan-
do nell Impero di mezzo, il
pit grande mercato del
mondo, le nostre aziende
otranno avere un futuro
internazionale. «Lo dico da
tempo - ha spiegato Marco
Fortis, vicepresidente della
Fonndazione EdisonBIys ()
eldorado & I'Est europeo,
non Pechino. Bastavederei
livelli di export raggiunti in
quell’area, che si avvicina-
no ai livelli da sempre ra%-
iunti con un Paese comela
ermania». Linterscambio
commerciale tra Italia e
Russia ’'anno scorso ha su-
peratoi 20 miliardi di dolla-
ri e le esportazioni italiane
verso Mosca sono cresciute
del 30%. «economia russa
&sempre pil1 vitale» ha con-
fermatol'ambasciatore rus-
so in Italia, Alexey Meshko-
VoV,
Intendiamoci: la Cina e il
Paese pilt ternibile e pit1 for-
te sui mercati internaziona-
li, anche perché pratica
quella che Fortis chiama
«concorrenza asimmetri-
ca», fattadi contraffazionee
dumping sociale a tutti i li-
velli. Eppure, sceglierela Ci-
na come mercato del futu-
ro non & per forza di cose la
soluzione ai mali del made
in Italy. «Spesso sivain quei
Paesi da soli e ci si riduce a
farsi concorrenzal un altro»
ha fatto notare Luisa Todini,
presidente della Todini Co-
struzioni Generali, cui ha

fatto eco una considerazio-

ne del presidente della re-

gione Marche, Gian Mario
pacca: «Si parla tanto di
éioco di squadra —ha detto
acca - ma scommetto
chein questo anno dedica-
to alla promozione dell'Ita-
liain Cina, in Cina ci andre-
mo tutti, ma singolarmen-
ten.
Ecco quello che lamentano
i piccoli e medi gruppi im-
prenditoriali di fronte alla
sfida dell'internazionalizza-
zione: il rischio di essere la-
sciati soli. Non e un caso che
tutti i messaggi delle istitu-
zioni (F'iuntl In questa gior-
nata di apertura hanno fat-
toleva sull'importanza di al-
learsiin vista della sfida glo-
bale. A partire da quello del
presidente della Repubbli-
ca, Carlo Azeglio Ciampi,
chehainvitato «imprese, as-
sociazioni, istituzioni» ad
«agire con unita diiintg:nti
nel perseguimento di obiet-
tivi I(:ondivisi di sviluppo ed
espansione delle opportu-
nita economiche». Anche il
presidente dell'Ice, Umber-
to Vattani, ha delineato i
prossimi obiettivi dell’isti-
tuto, non senza ricordare
che «anche il sistema pub-
blico puo aiutare le impre-
se». Peraltro, ha aggiunto,
«con Cina e India possiamo
confrontarci solo come Eu-
ropa» non come singolo
Paese. «Le imprese italiane
devono continuare a pun-
tare sui loro punti di forza
che sono I'innovazione e la
creativita». Quanto agli sce-
nari che si aprono perleno-
stre imprese, che tra il 2003
eil 2005 hanno realizzato al-
I'estero dal 47 al 52% del lo-
ro fatturato, il sociologo
Giuseppe De Rita ha foto-
grafato cosile prossime no-

vita: «Non vendiamo piil
prodotti, ma Italian style».
Una ragione in piu per ri-
lanciare in modo unitario il
sistema-Paese.

Made in Italy, obiettivo Russia
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