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OCCHIALERIA

Mido, Marcolin espone la

Da domani la fiera a Milano tra Panicucci, moda e novita del settore

BELLUNO. Anche la Ferrari
FXX sara esposta alla Mido
che da domaniaprira i batten-
tiin Fieraa Milano per il tradi-
zionale appuntamento che
chiudera i battenti 1'8 mag-
gio. Domani (Sala Bolaffio-
Timpano Padiglione 16)1a con-
ferenza stampad’aperturadel-
la 36esima edizione in cui sa-
ranno resi pubblici i dati sul-
I'andamentodel settorealivel-
lo mondiale. Con Federica Pa-
nicuccinel ruolo dimoderatri-
ce, nel corso della conferenza
stampa verra aperto un dibat-
tito sui fattori strategici del
successo dell’occhiale nel
mondo: design, modaeinnova-
zione. Interverranno Cirillo
Marcolin, presidente di Mido,
Marco Fortis, vice presidente
della Fondazione Edison, De-
bra Forstenzer, edit product

development and marketing e
Gianluca Giordano, direttore
Ied centroricerche.

Novita in fiera che sispreca-
no e allo stand Marcolin ci
sara da rifarsi gli occhi per gli
amantidelle quattroruote: a
ospitare la Ferrari FXX, Mar-
colin, in occasione del debutto
della collezione Ferrari Eye-
wear al Mido. FXX é la super-
car di Maranello per eccellen-
za: erede ideale della mitica
Enzo.Prodotta in 29 esemplari
al mondo e destinata ad altret-
tanti selezionati clienti, la
FXX (6.262 cc, 800 cv, velocita
massima limitata a 345 km/h)
ériservata all'utilizzo in pista,
nell'ambito dello specifico pia-
no di ricerca e sviluppo che
Ferrari ha creato con la colla-
borazione dei suoi pit fedeli
ed appassionati clienti. La

FXX non & dunque omologata
perl'utilizzo stradale, né e pre-
visto alcun impiego nelle com-
petizioni; none inoltremaista-
taespostaamanifestazionifie-
ristiche che non fossero di set-
tore: quella del Mido sara una
delle poche occasionidiammi-
rare questa super-auto del va-
loredi1,5 milionidieuro.

Ma non sara solo questa la
novita che offrira la Mostra in-
ternazionale dell'occhialeria
che nell’edizione dell’anno
scorso ha raggiunto quasi i
40mila visitatori, con un au-
mento delle presenze stranie-
re. Imaggiorigruppibellune-
si hanno preparato il meglio
del campionario e sfoderato le
ultime griffe messe in portafo-
gliocon le acquisizionidelle li-
cenze di produzione. Questa
36a edizione del salone conti-

nua sul filo della tradizione e
conferma dunque igrandisuc-
cessi degli anni passati: torna
Mido kids, l'area dedicata al-
I'occhiale da bambino che “di-
videra” la scena con l'altro
grande protagonista, Mido
sport, ovvero tutto cid che c’é
dinuovoeall’avanguardiasul-
I'occhiale sportivo - montatu-
re, lenti ed accessori. 1l salo-
ne conferma anche gli appun-
tamenti ‘“‘classici” con Mido
trend, una panoramica com-
pletasututtocid chefatenden-
za e moda e Mido tech, I'ango-
lo“tecnologico"” dell’esposizio-
ne, dove trovano spazio le ulti-
me novitd in fatto di lenti e
macchinari. La lista degli ap-
¥untamentifissié lunga:in ca-
endario anche Mido educa-
tion con 30 corsi dall’optome-
triaal marketing alla moda.
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