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ATTENTL NON E
L’ELDORADO
DICUISIPARLA

di MARCO FORTIS
%E UN’IDEALE con-
tinuitd tra la missio-
ne diplomatico-¢ommer-
ciale in Cina del 2004,
guidata da Ciampi-Monte-
zemolo, ¢ quella di oggi,
guidata da Prodi con 8
membri del Governo al
seguito. Si tratta di pro-
muovere 1 prodotti e le
tecnologie del “made in
Italy” in un grande merca-
toemergente seguendo una
logica di sistema-Paesg.
E senza quella polverizzazio-
nediiniziative di regioni, pro-
vince e comuni che in passato
ha rischiato di confondere piu
che convincere gli interlocuto-
r del Governo cinese. Per
accrescere le nostre quote di
miercatoncl grande Pacsc asia-
tico questa ¢ imdubbiamente
la strategia giusta.

Ma occorre anche non ca-
dere, all'opposto. nella retori-
ca ¢he alimenta il mito della
Cina come Eldorado per e
imprese itahane. Perché Pe-
¢hino per ora non ¢ quel mer-
cato immenso che molti dipin-
gono. Infatti, a dispetto degli
oltre 100 miliont di ¢cinesi ric-
chi che esistercbbero gid oggl,
persino la “grande” Germa-
nia esporta attualmente in Ci
na la metd di ¢io che esporta
nella“piccola™ Austria (21 mi-
liardi di euro contro 423 E
I"Italia, sempre descrittalenta
come upa tartaruga sui nuovi
mercatt, esporta in Cina cirea
500 milioni di euro in pia del
Regno Unito (4,6 miliardi
contro 4.1}, ma pur sempre
meno dela metd di quanto 1
nostr mnprenditort vendano
nella vicina “piccola”™ Svizze-
ra. 1l nostro deficit bilaterale
con Peclimo resta inoltre altis-
simo: 9,5 mihiardi di curo nel
2005.

Anche nell’ipotest di un
decollo dei beni di consunio
deil'Ttalia, specie di lusso, sul
mercato cinese, ¢ meglio non
farsi illusioni. (nfatti, & impor-
tante ricordare che in un Pae-
se asiatico dove il "made in
ftaly™ ha avuto cortamente
successo come il Giappone,

I'ltalia csporta oggi tessile, cal-
zature. mobili, gioieli. pia-
strelle ¢ vimi per circa 2.4
miliardi di curo. cioé circa
[8.7 euto per abitante. Sc an-
che assumessimo che tra 10
anni metd delfa popolazione
cingse (Cio¢ 650 milioni di
persone) diventasse ricea co-
me quella giapponese € com-
prassc 18,7 curo pro capite di
bent di consumo italiani, la
Cina diventerebbe per fe no-
stre imprese della moda. del-
Parredo-casa ¢ dell’alimenta-
re un mercato di “soh™ 12
mihardi dicuro, dunque gran-
de poco pit di quanto non sia
oggi per il nostro export global-
mente [a Svizzera.

E bene pertanto che il Go-
verno ¢ le imprese italiane
guardino alla Cinacon interes-
se ma anche con realismo. E
che non <1 allenti sull’onda
dell’euforia della trasferta a
Pechino'impegno perla dife-
sa del “made in Haly” dai
dumping cinesi, che richiedo-
o Vapplicasione corretta del-
feregole defla Wto, ottenendo
nelcontempo dalla UeVobbli-
gatoricta  dell’ctichettatura
sull’origine dei prodotti im-
portati,

La Whirlpool. facendosen-
tire alta 1a sua voee a Bruxel-
les, haottenuto nel giorniscor-
si la perentoria applicazione
di dazi antidumping sut gran-
di frigoniten importati dalla
Corea. Viceversa, i colossale
dumping asiatico sulle calza-
ture in pelle, che danncggia
migliaia di imprese italiane ¢
dei Paesi del Sud Europa per
ceptinaia dimilioni dicuro. &
stato si riconosciuto daila Ue
ma le sanzioni contro la Cina
e il Victnam non sono state
ancora applicate a causa del-
Popposizione delle lobbies de-
gli importatori del Nord Euro-
pa. Il ministro Emma Bonino
sta seguendo con grande luci-
dita ¢ determinazione guesto
dussier. cosi come quello del
“made 10”7, Ma la postra rap-
presentante  va  supportata
con un compatto gioco di
squadra affinché 1 legittimi
mteressi delle nostre imprese
siano etficacemente tutelati.

Per queste ragioni 'impegno
negosiale del Governo ttalia-
no a Bruxelles deve essere non
meno intenso e corale di guel-
lo messo in campo a Pechino.
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