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IL BOOM DEL POLO DI LATINA -

11 colosso Pfizer: il capitale umano fa vincere la sfida

ROMA - «lsuccesso del distretto farma-
ceutico di Latina? Riflette le performan-
ce delle aziende che vi lavorano, ma
soprattutto la loro capacita di fare siste-
ma, di collaborare nello sviluppo del
capitale umano». E’ immediata la rispo-
sta di Giuseppe Campobasso, responsa-
bile della struttura di Latina della Pfizer,
la multinazionale del farmaco che fattu-
ra oltre 51 miliardi di dollari nel mondo,
ne spendeinricercaoltre 7 eimpiega 115
mila dipendenti.

«La chiave del successo -
dice I'ingegner Campobasso
al Messaggero - va ricercata
nella stretta cooperazione
delle varie aziende del polo
farmaceutico, Je grandi co-

d’impresa che si & creata nella nostra
arean. '

Avete un rapporto privilegiato con il

mondo universitario?

«Abbiamoottimirapporti con La Sapien-
za e con molti atenei, siamo integrati con
il territorio. Nel nostro comparto abbia-
moinfattila necessita di assumere perso-
nale altamente qualificato E poi abbia-
mo sviluppato, proprio come distretto
industriale, una cooperazione sulla sicu-
rezza ambientalen.

 L'export dei distretti

Dinamica delle esportazioni cumulate nei quattro trimestri
di ogni anno in 101 distretti industriali (in miliardi di euro)

Daldistrettodi Latina bartono esporta-
zioni per tutto il mondo....

«Il polo di Latina ha raggiunto una
massa critica importante e ha consolida-
tolasua posizione, incrementando cono-
scenze ed esperienze. Dal nostro stabili-
mento, che produce 113 milioni di pezzi
Ognianno, partono esportazioni verso 80
Paesi del mondow.

Avvertite Ja crescente concorrenza inter-
nazionale? E da quali Paesi?

«La pressione concorrenzia-
le viene e verra sempre di piu
dalla Cina e dall’India. Spe-
cialmente I'India sta inve-
stendo ingenti risorse nel set-
toren.,

&

me le medio-piccole, per lo
sviluppo delle relazioni con
le universita. Puntiamo alla
qualitd delle risorse umane,
che sono fondamentali nel
nostro comparto. Penso in
" particolar modo alla cultura
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MILIARDI DI EURO (a prezzi correnti)
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Come vincere la sfida sui
mercati?
«Semplice. Puntando su in-
povazione € c¢onoscenza.
Non ci sono altre stradey.
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