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Un segnale forte di recupero di competitivita

di MARCO FORTIS

OLTE famiglie faticano a

far quadrare 1 conti nella
quarta settimana del mese. Gli
“arrotondamenti” dell’euro han-
no ridotto 1l potere di acquisto e 1
consumi. La crescita dell’Italia é
moltre frenata dall’eredita stori-
ca del debito pubblico ¢ dalla
cronica dipendenza encrgetica
dall’estero. che con il petrolio
oltre 1 60 dollari il barile ¢ diven-
tata una vera emergenza per i
cittadini, le imprese ¢ la bilancia
commerciale. Su questi proble-
mi i1l Paese ha bisogno di un
costruttivo confronto politico,
mentre non serve la polemica
che alimenta solo confusione.

Notevole confusione vi ¢ an-
che nel dibattito sulla presunta
perdita di competitivita dell’Ita-
lia.

E’ infatti di gran moda parla-
re a ruota libera di dechno. tema
caroanche ad alcune testate stra-
nicre incoraggiate da valutazioni
superficiali persino di economi-
sti. La verita ¢ un’altra. Noi rite-
niamo. basandoci sulle cifre, che
I'lItalia non abbia assolutamente
perso competitivita. Infatti nel
2005 la nostra quota di mercato
in valore nell’export mondiale ¢

stata del 4%. esattamen-
te come nel 2001. Un
bel risultato in un mon-
dodovelaCina stacon-
quistando spazi crescen-
t1. Invece Francia, Re-
gno Unito. Giappone ¢
Stati Uniti nello stesso
periodo hanno perduto
parccchio terreno.

Spesso vengono evo-
cate improbabih classi-
fiche mondiali di com-
petitivitache vedrebbe-
ro 1l nostro Paese addi-
rittura dietro al Botswa-
na. Non stcapisce tutta-
via come mat I’ltalia. se

fosse davvero cosi poco competi-
tiva.nel 2005 abbia fatto registra-
reun saldo commerciale positivo
con l’estero nei prodotti indu-
striali manufatti paria 41 miliar-
di di euro, in crescita di oltre 1l
7% rispetto al 2004.

Saldo che salirebbe addirittu-

raalrecord storicodituttiitempi
di 63 miliardi dieuro (controi 56
del 2001), s¢ cscludessimo dal
computo gl scambi bilaterali
con le nostre due maggiori “spi-
ne” nel fianco. cio¢ la Germania
chenon compra pitii nostri mobi-
li ¢ le nostre scarpe. perché € piu
“povera”, ela Cina che ct inonda
di prodotti venduti in dumping.
Il che dimostra dunque che nel
“resto del Mondo™ siamo persi-
no “extracompetitivi”,

Le statistiche europee c1 dico-
no che nell’industria siamo sc-
condi solo alla Germania, con
cui peraltro & chiaro che non
possiamo rivaleggiare per un mo-
tivo molto semplice: nel 2005
negli autoveicoli la Germania ha
presentato un attivo commercia-
le di 87 miliardi di euro contro
un passivo di 11,6 miliardi del-
I'ltalia.

Con un simile ritardo sulla
“griglia di partenza™ ¢ del tutto
evidenteche ne dobbiamo vende-
re all’estero di piastrelle, tessutie
rubinetti per avvicinare i tede-
schi nel campionato mondiale
degliscambi. Perdonon édavvero
il caso di demoralizzarsi. Infatti,
anche se secondo alcuni non sap-
piamo “fare squadra” come 1
francesi e gli inglesi, ¢ bene sape-
re che nel 2005 nelle arce emer-
genti del mondo (Europa Centro
Orientale extra-UE, Cina, India
¢ America Latina) I'Italia ha
esportato merci per 39 miliardi
di euro, parii. rispettivamente. al
35% e a quasi il doppio 1n piu di
quello che hianno venduto su tali
mercati Framcia e Regno Unito.

In particolare gli imprendito-
1 taliani, per lo piu piccoli ¢
medi (ma non erano in declino?)
stanno conguistando I'Est Euro-
peo, dove il nostro cxport ha
raggiunto nel 2005 1 34 miliardi
di curo (incllusi 1 Paesi di nuova
adesione allla Ue). Sull’Europa
dell’Est c’¢ wna esigenza diconsa-
pevolezza ma anche di progetta-
zione e di sistema sul ruolo del-
I'Itaha. Siamo 1 primi fornitori
dei Balcani e tra il 1999 ¢ il 2005
le esportazion italiane verso la
Russia sono cresciute in valore
dcl 252%. Albbiamo fatto meglio

non solo del Botswana, maanche
della Germania.

o TCONOMIA e

Hoa 000 8l suiesglasions
25000 ¢ ta sgevs

Argomento:

Editoriali e commenti




