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Commercio internazionale

Cina, show room collettivi
per gli accessort italiani

L'associazione dei produttori di occhiali, scarpe, gioiell (Fnamp) progetta spazi per promuovere
il made in ltaly. Entro il 2007 la prima opening tra Shanghai e Pechino, con un investiméento
di 20 mila euro I'anno per azienda espositrice. Secondo step, | Paesi dell’ESt. paota gervasio

1i accessori italiani af-
filano le armi per con-
quistare ’Oriente. La
Fiamp (Federazione
italiana dell’accessorio moda e
persona) che riunisce sotto un
unico ombrello le associazioni
italiane di produttori di occhia-
li, gioielli, calzature e pellette-
ria sta infatti mettendo a punto
’apertura entro il prossimo an-
no in Cina di un primo show-
room collettivo «per tessere
rapporti con i distributori loca-
li, organizzare eventi, portare in
mostral‘accessorioitaliano»,ha
spiegatoa MFF Alessandro Bif-
fi, presidente di Fiamp e vice-
presidente di Federorafi. «Se-
condo step dopo la Cina, dove
stiamo cercando una location
tra Shanghai o Pechino ma an-
che incitt3d meno note come me-
ta del mondo del fashion, sa-
ranno 1 paesi emergenti del-
I’Europa dell’Est, tra cui Polo-
nia e Russia».
Alla base del progetto ’inte-
resse da parte dei produttori
italiani, quell di piccole e me-
die dimensioni che, al contra-
rio dei grandi gruppi di moda,
non possono contare su una re-
te retail internazionale diretta,
di farsi conoscere per tempo in
paesi particolarmente fertili al
prodotto fashion made in Italy
e quindi di mettere le basi per
conquistare nuove quote di
mercato.
«Stiamo ancora selezionando le
aziende che aderiranno al pro-
getto. In tutto saranno una ven-
tina di medie o piccole dimen-
sioni innanzitutto strutturate e
con una certa progettualita, ca-
paci di mettere a punto nuove
collezioni ad hoc per i paesi che
intendiamo penetrare», ha ag-
giunto Biffi, «per la Cina per
esempio stiamo stilando degli

identikit del consumatore per
evidenziare gusti locali e para-
metri che determinano la scel-
ta nel corso dello shopping. 1
nostri showroom non sono in-

fatti dedicati a prodotti griffa-
ti che si acquistano in in tutto
ilmondo in virta del proprio lo-
go. Sono viceversa dedicati a
prodotti di nicchia e di qualita
da identificare sotto1’etichetta
del made in Italy».

Una scommessa che trova con-
ferma anche nelle performan-
ce messe a segno dalle espor-
tazioni italiane di accessori (oc-
chiali, borse, calzature e gioiel-
1i) nel 2005 tra Romania, Rus-
sia e Cina. Nei tre mercati le
esportazioni hanno infatti com-
plessivamente raggiunto un va-
lore intorno a 1,1 miliardi di eu-
ro con una crescita media del
10%. Un valore di poco infe-
riore alle sole esportazioni rea-
lizzate dalle stesse categorie
merceologiche in Germania
(terzo storico mercato di rife-
rimento dopo Stati Uniti e
Francia) dove nel 2005 le azien-
de italiane di accessori hanno
venduto prodotti per un valo-
re di poco superiore a 1,2 mi-

liardi di euro, in diminuzione
del 3,5% rispetto al 2004.

«Da studi che abbiamo condot-
to in Cina abbiamo rilevato che
in questo mercato non esiste tra
i consumatori un percepito del
know how italiano per questa
categoria di prodotti, elemento
invece fortemente sentito nel
segmento dell’abbigliamento»,
ha continuato Biffi, «da qui la
necessita di dare il via a proget-
ti di marketing e comunicazio-

ne come quello relativo allo
showroomn».

L’investimento per I’apertura
dei nuovi spazi commerciali, non
ancora definito perché variabile
in funzione della location, sarain
parte finanziato con capitali re-
periti attraverso interventi ban-
cari, in parte diviso tra le aziende
che aderiranno al progetto, con
un investimento annuo intorno
ai 20 mila euro I’anno ciascuna.
«Una cifra questa che reputiamo
adeguata per esscre sostenuta da
una azienda di medie dimensio-

ni», ha continuato Biffi.

In generale nell’intero 2005 le
esportazioni di accessori moda
sono state pari a 15,06 miliardi di
euro in crescita dell’1,4% (vede-
re tabella in pagina), una cifra pa-
ri al 5,1% dell’export totale ita-
liano. Il saldo commerciale con
’estero ¢ stato positivo per 8,7
miliardi di euro. Nel quarto tri-
mestre 2005 le esportazioni sono
cresciute del 5,5% rispetto allo
stesso trimestre 2004. Inoltre, il
quarto trimestre 2005 rivela, per
la prima volta nel corso dell’an-
no, valori positivi in tutti i quat-
tro comparti merceologici. In
particolare quello della occhiale-
ria ha registrato gli incrementi
maggiori sia nel quarto trimestre
(+30,6%) sia nel corso del 2005
(+12,8%). In controtendenza
anche il valore delle esportazioni
nel settore gioielleria che hanno
segnato un aumento del 16,3%
nel quarto trimestre (il terzo tri-
mestre aveva visto una diminu-
zione del 25,1%), mantenendosi
stazionario nei 12 mesi dell’anno
(+0,4% rispetto al 2004) anche
se in termini di quantita lavorate
si segnala ancora un dato negati-
vo a due cifre. E ancora. Una ni-
presa ¢ stata registrata nel setto-
re della pelletteria dove nel cor-
so dell’ultimo trimestre si & evi-
denziato un valore positive pari
al 15,1% (il dato relativo al terzo
trimestre era del -1,7%); anche la
variazione su base annua & risul-
tata positiva e pari al 9,6%.
Degno di nota infine il settore
delle calzature, che per la prima
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volta nel corso del 2005 ha ar-
chiviato un trimestre all’insegna
della crescita: negli ultimi tre
mesi del 2005 le esportazioni di
scarpe sono cresciute del +3.9%
con un valore su base annuale
che permane perd negativo (-
2,7%) e che denota ancora una
volta lo stato di difficolta in cui si
trova tale settore soprattutto per
effetto della concorrenza asim-
metrica esercitata dalla Cina.
(riproduzione riservata)

Solo le calzature segnano il passo
Esportazioni italiane dei settor aderenti alla Fiamp, dati in milioni di euro, 2005

2000 ) 2005 || Quotate
* Calzature CTHTe | TA227. 0 27%
e Occhigleria |I 15470 || 17452 | :1'2,—8%"—
* Polletteria | 20106 || 2.204,5 9,6%

o Gioielleria

o TOTALE FIAMP

(. -
} 3.969,6 || 3.983,6 0,4%
| 14.844,8 | 15.056,0 1,4%

Fonte: elaborazione Fondazione U datl Istat
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