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Congiuntura

Borse e occhiali made in Italy,
‘export cresce a doppia cifra

| dati Fiamp fatografano I'exploit dei due settori: I ‘eyewear e la pelletteria hanno messo
a segno incrementi delle vendite del 19 e del 15% nel primo semestre del 2006.
Seguono i gioielli (+9%). Meno bene le calzature (+3,2%). paota Gervasio
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Nel secondo (rime-
2006 b esportazioni com-
vlessive ftaliane di calzature,
onchiali, uccesson i pelle e
gicteloria sono salite in valo-
re det 4.3% aspette sHo stes-
£t mestre 2005, Nej primi sei
mesi dell anno fa crescua & sta-
tadef'8.2% | datielaborati da
Fiamp (Federazione dell’ac-
cessorio moda ¢ persona) in
collaborazione con 12 Fonda-
zione Edison banne messo in
svidenza che nel secundo tri-
mestre 2006 sono in particolar
modo cresciuti i settori del-
Pocchialeria e pelletteria, men-
tre la gioielleria ¢ le calzatu-
7¢ hanno avuto un andamen-
to piu fiacco. Best performan-
ce per gli occhiali con incre-
menti maggiori sia nel secon-
do trimestre {+22.2%) sia nel
primo semestre 2006 (+18.7%).
Segue il comparto della pel-
Jetteria con un incremento del
valore delle esportazione

dell’11.7% nel secondo trime-
stre e la chiusura de) primo se-
mestre dell’anno con +14,8%.
Pill bassa & stata la crescita
delle cspo.rtazioni‘ delle calza-
ture con un +2,6% nel secon-
do trimestre 2006 ¢ un +3.2%
calcolato nei primi sei mesi del-
I’anno.

II  settore dell’oreficeria e
giniclleria bainvece segnato un
andamento negativo (-3.8%)
nel secondo trimestre del 2006

<hiudendo il primo semestre

€on una variazione comungue
positiva, pari all’8,9% in valo-
re ma ancora negativa (-3,8%)
in. quantiti esportate.

Da un punto di vista geografi-
co, nei primi tre mesi del 2006
Vexport & cresciuto verso i pri-
mi mercati di sbocco: rispetti-
vamente del 3,1% per gli Sta-
ti Uniti, defl’8.3% per la Fran-
cia e del 18,4% per la Svizze-
ra. Nella classifica dei primi
venti Paesi di destinazione par-
ticolarmente brillanti sono sta-
te le performance delle espor-
tazioni verso la Federazione
Russa (con +24,5% nel trime-

stre e +32.2% nel semestre), la
Cina (con +18,7% nel trime-
stre e +32,9% nel semestre), la
Corea del hud (con +22,1% nel
trimestre e con +47,2% nel se-
mestre) e la Polonia (con
+59,6% nel trimestre).

A livello di fasce di prodotto,
nel secondo trimestre, sono
state registrate performance
negative per le vendite all’e-
stero di calzature verso i tre
principali paesi di destinazio-
ne: Statt Upiti -3.8%. Francia
-4.2% ¢ Germania -9,6%. Me-
glio per ['eyewear, con Stati
Uniti (+44.3%). Francia
(+11,9%) e Spagna (+20,2%)
in testa. Nel settore pelictieria
invece 1 pruni paesi di desti-
nazione delle esporiazioni nel
secondo trimestre 2006 sono:

Svizzera (+234%); Giappone
(+1.5%) e Stati Uniti (+13%).

Le t,cportazi(mi del settore
giofelleria e oreficeria nel se-
condo trimestre 2006 hanno se-
gnato infine un -12,7% verso
gli Stati Uniti, un +20,2% ver-
sa la Svizzera e un -25.9% ver-
so gl Emirati Arabi Uniti. (ri-
produzione riservata)

Le performance alPestero dei quattro settori

0ne At semesicsd. Valor in mikoni di euro

& Calzature

3E Occhiaieria

& Pelletteria

% Gioiefleria

‘B TOTALE FIAMP 7.3250

7.3822 7.988,3
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Gli accessori italiani nel mondo

Primo semesire 2006 Spagna 5,43%
Regno Unito 6,33% /" 357 min (+18,2%)
416 min (-1,3%) NG /" Giappone 5,19%

Germania 9,52%
625 min {(-1,20%)

- 341 min (0%)
: Romania 4,71%
309 min {(+5,40%)

. Emirati Arabi
“__Uniti 3,89%
255 min (+6,90%)
Fed. russa 3,80%
249 min (+32,2%})

Svizzera 10,21%
670 min (+15,8%)

Francia 12,78%

839 min (+7%)
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Hong Kong 3,08%

Stati Uniti 19,11% /" A 15,95% |

1.255 min (+2,5%) 1.047 202 min (+0,7%)
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La borsa Girasole di Braccialini
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