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' T censimento. I dati ufficiali contemplano
| anche i consorzi che garantiscono la qualita

| Le produzioni. Le maggiori registrazioni
riguardano carta, abbigliamento e mobili

I tesori originali nascosti

Per sfruttare i marchi legati al territorio ci vorrebbe un Regolamento Ue

Latop ten del comparti Inumeri
Principali classificazioni merceologiche di deposito di marchio collettivo per prodotti non .
agroalimentari (*) /// N
T / ~\\\
! i . B
| - 3
: ! Numero Numero \ 1-@83 )
(Classi : registrazioni Classi registrazioni \ /
. —
. i .. |Apparecchi scientifici
g Carta, adesivi 173 o | omic: 119 fotale marchi collettivi
a tutela di origine
Abbigliamento e qualita depositati
igli s . s ; ;
# Cilzature 148 g |Oliie combustibili 111 dal 199“)”31:;‘2‘/311/2006
| i ; — Prodottiin corda, TN
£ Mobili e complementi 147 tessill grezzi 104 / \k
- | 431 |
: /
& | Utensili per la casa 135 @ Tessuti 104 \\\ e /
c i Totale marchi collettivi di
:Cuoio e articoli , ; : y rodotti non agroalimentari
i ‘da viaggio 122 @ |Macchine, motori 104 P (esclusi igservizi)

depositati in Italia

. {*) I numero di registrazioni per classe merceologica & superiore a quello dei marchi depositati, poiché ciascun marchio pud

| essere protetto su 45 classi diverse

Rosalba Reggio

Non nascono dalla terra,
ma alla terra sono strettamente
legati. Possono essere violini,
mobili, oggettiin vetro, cerami-
che.Natidall'ingegno e dall’abi-
lita dell’'uomo, si legano a una
determinata area geografica
per le specifiche e singolari la-
vorazioni o per le caratteristi-
che distintive. Prodotti "tipici”
che puntano a difendere la pro-
pria unicita registrandosi con
un marchio legato al territorio.
PBROVINIENTS INDITTIA

i

Nell'Unione europea
ein Svizzera non esiste
tutela sull'indicazione
geografica dei prodotti
non agroalimentari
Nascono cosi i violini di "Cre-
mona Liuteria", tutelatidal Con-
sorzio Liutai "Antonio Stradiva-
ri". Il "Vetro Artistico di Mura-
no" realizzato nell’isola di Mu-
rano, secondo le tecniche tradi-
zionali dei Maestri vetrai mura-
nesi, O la "ceramica di Faenza",
tutelata dal marchio dal 1972,
per garantire la provenienza e
Pautenticita della vera cerami-
cadelle botteghe locali.

Ma quante sono queste realta

dal 1990 al 22/11/2006

Fonte: Retecamere

legate al territorio? Impossibile
stabilirlo con certezza. Nessuna
banca datiarchivia il marchio in
base allanaturaprettamente ter-
ritoriale del suo prodotto. Laleg-
ge autorizza la registrazione di
marchi territoriali soloapilisog-
getti, determinando quindi un
marchio collettivo, che impone
achilorichiede digarantirel'ori-
gine, la natura o la qualita di de-
terminati prodotti e servizi. Ma
seillegamealterritorio dei"ma-
estri” di Murano ¢ saldo e indi-
scutibile, & certamente pit diffi-
cilesostenerela "natura" territo-
riale di marchi collettivi — che
territoriali pur sono, almeno nel
marchio — che identificano so-
lo servizi di qualita.

In base ai dati forniti da
IoftnEETs, i marchi colletti-
vi,non agroalimentari, registra-
tidal1990 sono 431. Se si attinge
invece alla banca dati dell'Uffi-
cio brevetti e marchi del mini-
stero dello Sviluppo economi-
co, cercando i marchi registrati
da consorzi — associazioni che
spesso gestiscono i marchi dei
prodotti di origine e ne garanti-
scono l'autenticitd — si conta-
no, dal 1980, ben 720 marchi.

Ma quale reale tutela viene
garantitaa questimarchi? Inba-

Dlgs 30/2005

Secondo Varticolo 11 del Codice
di proprieta industriale {Dlgs
30/2005), per marchio collettivo
siintende il marchiola cui
registrazione viene richiesta non
daunsingoloimprenditore chelo
utilizza per contraddistinguere i
prodotti provenienti dalla proprie
azienda, ma da pil soggettiche
svolgono la funzione di garantire
Porigine, la qualita ola natura di
un prodotto o di un servizio.

Imarchi collettivi possono
ancheessere costituitidaun
segno che indichi la provenienza
geografica di prodottio servizi.

se agli elementi e al materiale
fornito al Sole-24 Ore dellunedi
da Dario Ciccarelli, membro
della Rappresentanza perma-
nente d’Italia presso la Wto di
Ginevra, la protezione delle in-
dicazioni geografiche, nella Ue
e in Svizzera, & garantita solo

periprodottiagricoli,ilciboele
bevande. «Sarebbe auspicabile
introdurre schemi normativi di
tuteladelleindicazionigeografi-
che anche sui prodotti non agri-
coli — commenta Bernard
O’Connor, autore dellibro "The
law of geographical indica-
tions" —. Almeno 160 Paesi nel
mondo tutelano 'origine. Uno
studio approfondito su questi
modelli potrebbe essere utile,
anche se qualunque esperienza
rxsu]ierebbe difficile dareplica-

pegﬁheﬁco ] 2

dell ongme appaxe ancord. Pity
difficile sé si considera che la
Corte di giustizia Ue ritiene in-
compatibile con il mercato uni-
co europeo gli schemi di prote-
zione del "made in" intracomu-

nitario. Tale indicazione,
nell’opinione comunitaria, in-
durrebbe a spingere i consuma-

Il marchio collettivo éuno

i strumento di identificazione. Chi
| nedispone, hailcompito di

© controllare e garantire gli

. standard qualitativi, la

provenienza e la composizione di

| unprodotto, concedendone l'uso

solo ai prodotti che rispettino i
criteri stabiliti.

- Latitolarita é estesa anche ai
soggetti pubblici.
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tori verso quei prodotti, rappre-
sentando un limite alla libera
concorrenza.

Posizione non condivisa da
;1an Domenico Auricchiofgss
sidente del Comitato tecnico
per latutela dei marchielalotta
allacontraffazione di SfONsNGM-
amiker «Una maggiore tutela, ar-
monizzata su tutto il territorio

;comunitario, siaviebbe se fosse
“adottatoun Regglamento chedi-
“séiplinasses. .

Pdbbligatorieta
dellindicazione dj.origine per {

gpitédotti importagi.nell Unione:

europea. Questo- garantirebbe
un’informazione pili trasparen-
te nei confronti dei consumato-
rie unamaggiore attrattivaperi
prodotti italiani ed europei a
vantaggio delle Pmi e deisettori

pilt esposti alla concorrenza
esternay.

Magquale origine andrebbe tu-
telata? Secondo Beniamino
Quintieri, presidente della Fon-
dazione Manlio Masi, «il mar-
chio locale, salvo alcuni casi di
forte riconoscibilitd, & contro-
producente. E allontana Patten-
zione dal*marchio "made in
Italy"». Per |NFIER)OnE, docen-
te di Economia industriale
all'Universita Cattolica di Mila-

- 10, «il marchio territoriale ha
Jsensose il territorio che rappre-

“sentaé conosciuto alivello mon-
diale. Un oscuro distretto di re-
_gionenonavrebbe alcun benefi-
cio dal marchio territoriale». E
Gustavo Ghidini, direttore
dell’Osservatorio della proprie-
ta intellettuale e concorrenza
della Luiss, aggiunge: «Il mar-
chio territoriale ha un senso sc
valorizzalaspecificita diunter-
ritorio, nonse promuoveil terri-
torio stesso».

Ma quale significato hailmar-
chio? Per Magda Antonioli, di-
rettrice del Master di Economia
del turismo dell’Universiti Boc-
coni, «il concetto di marchio si
lega certamente al concetto di
garanzia. Ma questo éil suo valo-
reenellostessotempolasuacri-
ticitd. La capacita di controllo,
fondamentale per garantire la

qualita di un prodotte;dipende :

infatti dalla credibilitd del-sog-
getto o del consorzio che gesti-
sce il marchio». E conclude

Gianluca Billo, gmiministratore.

unico di Nomen: «In Italia la di-
fendibilita del marchio & lascia-
ta al titolare, non-essendoci un
organo preposto alla selezione
preventiva delle domande».
rosalba.reggio@ilsole24ore.com

Cremona liuteria

Marchio collettivo promosso dal Consorzio Liutai "Antonio Stradivari"
di Cremona, in collaborazione con la Camera di commercioe le
associazioni artigiane per valorizzare la liuteria nel rispetto deila
tradizione artigianale. Il marchio di Cremona, citta degli Stradivari, degli
Amatie dei Guarnieri, garantisce la produzione a mano distrumenti
musicali da un liutaio locale professionista tra i sessanta artigiani
aderential consorzio.

Kos

Marchio collettivo depositato da "Promocosenza" per la tutela
dellartigianato tradizionale in diversi settori. Riguardal’arte orafa
(gioielli realizzati secondo la tradizione tecnica di San Giovanniin Fiore), la
ceramica tradizionale (manufatti in ceramica, cruda o smaltata tipici di
Bisignano, di Rogliano e dell’area greco-bizantina dello Ionio), ia liuteria
(secondo la tradizione di Bisignano) e i tessuti d’arte (lavorazione dei filati
delterritorio silano, in particolare di Longobucco).

Vetro artistico di Murano

- Marchio collettivo che identifica i prodotti realizzati nell’isola di
Murano, gestito dal consorzio "Promovetro", ma la cuititolaritd
esclusiva e della Regione Veneto. Concesso alle aziende locali che ne
diventano concessionarie, garantisce la produzione di manufatti
artisticiin vetro secondo le tecniche tradizionali muranesi.

La cultura della pietra

Marchio collettivo ditutela dei manufatti di Comiso, per
contraddistinguere la pietra e tutte le produzioni eseguite con questo
materiale. Promosso dal Comune, tutela le peculiarita e le tradizioni
specifiche delle produzioni focali. Per realizzare manufattiin pietra di
Comiso deve essere utilizzata esclusivamente pietra estratta datle cave
neil’area cittadina.

Matera doc

- Marchio collettivo promosso da "Cesp", azienda speciale della Camera
di commercio di Matera per valorizzare e tutelare l'artigianato artistico
locale ed esercitare una funzione di aggregazione collettiva. Riguarda
cartapesta, ceramica, cuoio, ferro battuto, legno, oreficeria, terracottae
tutte le altri lavorazioni di artigianato artistico svolte prevalentemente
contecniche manuali ad alto livello tecnico professionale.

Mabile d’arte in stile deila pianura veronese

- Marchio collettivo che tutelal'artigianato del Distretto del mobile
classicodella pianura veneta. Riguarda i mobili prodottitrail veronese
il padovano, dalle cucine ai salotti e dagli armadi agli arredi, nei comuni
di Bovolone, Casaleone, Cerea, Concamarise, Gazzo Veronese, Isola
della Scala, Isola Rizza, Legnago, MIZEIR, Oppeana, Salizzone,
Sanguinetto, San Pietro di Morubio.

Sediadel Friuli
- Marchio collettivo di qualita e provenienza registrato da Promosedia

percaratterizzarei prodotti del Distretto industriale della Sedia del Fiu-
li. Tutela 80 prodotti diversi tra sedie, taveli e complementi d’arredo,
realizzati secondo processi di lavorazione tipici del distretto (22 azien-
de della provincia di Udine) e assmurando tracciabilita e nspetto dei
parametri disicurezza.

Lago Maggiore casalinghi
Marchio collettivo promosso dal Dls!ireita delVerbano -Cusio-Ossola

_peryalorizzare je caratteristiche cubturali, creativeztecniche delle

aziende produttrici di casalinghi di quest’area che vantauna lunga
tradizione imprenditoriale nel settore. Ottre alla qualita, particolare
rilevanza é data agli aspetti di etica imprenditoriale, di responsabilita
sociale editutela ambientale.

" Scheda é curadi Cnstlna Feie Piero Orlando
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