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| DATI DELLA FONDAZIONE EDISON Lattivo del tessile é rimasto
invariato rispetto al 2005, mentre quello dell'industria pesante ha fatto un
balzo di quasi sei miliardi. Le imprese riunite in Anima valgono 40 miliardi

La meccanica

tira piu

della Ferrari

Nel 2007 lUexport di macchine per chimica,
energia ed edilizia e cresciuto del 34,5%

::2:CLAUDIO ANTONELLI

EEME ]l settore meccanico italiano all'estero va be-
ne. Anzisiapprestaad affiancareidati del cavallino
rampanti, da anni status symbol esportato in ogni
angolo delglobo. Dopoaver pubblicato due pagine
tratte dallo studio sull’export stilato dalla Fonda-
zione Edison, coordinata da Marco Forts, Libero-
Mercato oggi dedica I'approfondimento alla spe-
cialita che fa meno rumore ma che traina fattiva-
mente il madeinlItaly. .

I dati raccolti dalla Fondazione Edison eviden-
ziano cheil principale merito dellaripresadel com-
mercio estero italiano nel 2006-2007, dopolalunga
crisi2002-2005, & stato il boom della meccanica sui
mercati esteri, con un particolare contributo dei
settori rappresentati dall'Associazione Nazionale
Industria Meccanica Varia e Affine (ANIMA), come
messo in evidenza dal Libro bianco che la Fonda-
zione Edison ha recentemente predisposto. Nel
2006 I'attivo commerciale della meccanicaitaliana
in senso stretto (prodotti in metallo e macchine e
apparecchi meccanici, secondo la classificazione
Ateco) & cresciuto di 5,7 miliardi di euro rispetto al
2005, mentre l'attivo del resto dei settori tipici del
“made in Italy” (moda, arredo-casa, alimentari) &
rimasto globalmente sugli stessi livelli del 2005 (ar-
restandola caduta patitanei4 anniprecedentiase-
guito alla concorrenza asiatica, il che costituisce
comungque un fatto positivo). Per contro, il deficit
degli altri prodotti manufatti (tra cui quelli struttu-
ralmente passivi della chimica, dell’elettronica-tlc
edell’auto) & peggioratonel 2006 di altri 5,4 miliardi
Tispettoal 2005. Mal'exploitdellameccanicaitalia-
na nel 2006 non ha rappresentato un episodio iso-
lato. Infatti, nei soli primi sei mesi del 2007 il sur-

plus commerciale della meccanica & aumentato di
altri 2,8 miliardi rispetto al primo semestre 2006,
contribuendo per il 60% circa alla crescita dell'atti-
voconl'esterodelsettore manifatturiero nazionale
nel primosemestredell’annoin corso. Nel'ambito
della meccanica in senso stretto il citato sistema
dei settori ANIMA occupa in Italia una posizione
estremamente significativa, con un valore della
produzione nel 2006 di 39,3 miliardi di euro ed
esportazioni per 21 miliardi. I settori del sistema
ANIMA sono: macchine e impianti per la produ-
zione di energia e perI'industria chimica e petroli-
fera, montaggio di impianti industriali; logistica e
movimentazione delle merci; tecnologie ed attrez-

zature per prodotti alimentari; tecnologie e pro-

dotti perl'industria; impianti, macchine e prodotti
per I'edilizia; macchine e impianti per la sicurezza
dell'uomo e del’'ambiente; produzioni meccani-
che varie. Gli addetti dei settori rappresentati da
ANIMA sono complessivamente oltre 183mila.
Dal 2001 al 2006 I'export dei settori ANIMA & cre-

‘sciuto globalmente del 34,5%: un incremento su- *

periore di quasi 10 punti a quello medio dell’intera
meccanica nazionale (+24,8%). In particolare, nel
20061'export del sistema ANIMA & cresciuto dioltre
2 miliardi di euro rispetto al 2005 (+10,7%). L'au-
mento delle esportazioni & stato forte soprattutto
peri prodotti della logistica e della movimentazio-
nedellemerci(+16,4%), per gliimpiant, le macchi-
ne eiprodotti perl'edilizia (+17,7%). A livello euro-
peo la meccanica del sistema ANIMA si pone in
molti comparti ai vertici assoluti assieme alla Ger-
mania o addirittura davanti ad essa. In numerose
tipologie di prodotti, come ad esempio nella rubi-
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netteria o negli apparecchi per il riscaldamento,
I'ltalia vanta saldi commerciali superiori a quelli
della Germania. Di particolare significato & il raf-
fronto di medio-lungo periodo tra la dinamica

- dell’export di autoveicoli della provincia di Mode-
na (il “Ferrari Index") ha battuto tuttii record tra il
2001 e il 2006 crescendo complessivamente del
92% in valore, e l'export dei principali comparti
ANIMA, approssimati dalle classificazioni ATECO
dell'Istat. Secondo il Ferrari Index, che la Fonda-
zione Edison utilizza come benchmark per valuta-
re la performance non solo dei distretti ma anche
deisettori del made inItaly, molti comparti ANIMA
hanno ben figurato nel periodo in esame, con in-
crementidell'export compresitrail30%eil 70%. La
Ferrari dunque & velocissima ed & irraggiungibile,
maanchelameccanica variasistacomportandoin
modo eccellente sui mercati mondiali. Nel corso
dei primi 6 mesi del 2007 il tasso di aumento
dell’export di alcuni comparti del sistema ANIMA,
tra cui macchine per edilizia e cava, rubinetteria e
valvolame, pompe, organi di trasmissione, & stato
addirittura superiore a quello della Ferrari nel raf-
fronto dibreve periodo con il primo semestre 2006.
Pur considerando che la crescita dell'export in va-
lore di molti prodotti meccanici include una per-
centuale di incremento dovuta agli aumenti dei
prezzidei metalli, sitratta, per il sistema ANIMA, di
una performance indubbiamente ragguardevole,
chesibasasoprattutto su un significativo aumento
delle quantita esportate e del valore aggiunto dei
prodotti.

| NUMERI

Nelle due pagine
riportiamo tabelle tratte
dallo studio coordinato
da Marco Fortis, dal
titolo “il nuovo boom
del made in ltaly”. Sotto

i dati del settore della
meccanica. Sopra la
classifica redatia
secondo l'indice Wto/
Unctad. Nella pagina
fianco il rapporto con
PEuropa e i muneri
distretto per distretto
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Il bilancio di Brescia
Per la Leonessa

il terzo trimestre
e da segno meno

WA Nelbresciano calal'export. Sebbenelasi-
tuazione non sia da sottovalutare, non & cosi al-
larmante come sembra. La performance com-
plessiva dei primi nove mesi del 2007 rimane
comunque positiva se confrontata con lo stesso
periodo dello scorso anno e con 'andamento
nazionaleelombardo. E’ questo, inestremasin-
tesi, il risultato dell'indagine dell'Aib. Nel terzo
trimestre le esportazioni bresciane si sono atte-
statea 3.236 milioni dieuro, conundecremento
del 10,1% rispetto al trimestre precedente. Nel
confronto conlo stesso periodo dello scorsoan-
no, le vendite all'estero delle imprese bresciane
sono invece cresciute dell'11,4%. L'export cu-
mulato dei primi nove mesi del 2007, pari a
10.217 milioni di euro, registra un incremento
del 14,5%, superiore sia alla media nazionale (+
11,5%) che alla medialombarda (+ 11,3%).

La dinamica delle esportazioni per settore

merceologico mostra una crescita superiore al-
la media per quanto riguarda metalli e prodotti
in metallo (+ 19,4%), apparecchi elettrici e di
precisione (+ 18,4%), macchine e apparecchi
meccanici (+ 15,7%); un incremento sotto la
media perquanto concerne prodottialimentari
(+ 13,7%), prodotti chimici (+ 13,4%), carta e
prodotti di carta (+ 11,3%), autoveicoli e altri
mezzi di trasporto (+ 9,7%), prodotti tessili (+
7,8%), articoli in gomma e materie plastiche (+
7,6%); un decremento delle esportazioni ri-
guardo agli articoli di abbigliamento (- 1,6%).
Anche le importazioni bresciane si sono atte-
state a 2.075 milioni di euro, con una diminu-
zione del 18,7% rispetto al trimestre preceden-
te. Nel confronto con lo stesso periodo dello
scorso anno, gliacquisti all’estero sono cresciu-
ti del 4,6%. L'import cumulato dei primi nove
mesi ha raggiunto i 7.123 milioni di euro, con
una crescita del 13,4% sullo stesso periodo del
2006. [ saldo, infine, import-export & stato posi-
tivo per 1.161 milioni di euro, il miglior risultato
dell’anno e superiore del 14,7% a quello del ter-
zo trimestre del 2006.

SECONDI IN EUROPA

Le esportazioni tricolore valgono
un decimo del commercio mondiale

I risultati del made in Italy sui mercati mondiali sono stati nel 2007
davvero straordinari e sl possono cosi sintetizzare: dopo aver ben
tenuto rispetto agli altri maggiori Paesi avanzati tra il 2001-2006, nei
primi 4 mesi del 2007 I'Italia ha visto incrementare la sua quota
nell'export mondiale del 9,1%: un aumento secondo solo a quello
della Cina (+11,8%) e migliore di quello della Germania (+6,3%)
(tabella 2); nei primi sette mesi del 2007, inoltre, I'Italia & stato il paese
della UE-15 il cui export & cresciuto di pii1 (+13% rispetto allo stesso
periodo del 2006); I'export italiano, dopo essere gia aumentato di 27
miliardi di euro nel 20086, & cresciuto nel periodo gennaio-luglio 2007
di altri 23,7 miliardi di euro; in particolare, il nostro export & andato
molto bene verso la UE-15 e verso i Paesi dell’Est Europa; inoltre, i
nostri esportatori hanno incrementato notevolmente le loro vendite
nei Paesi Opec e in India, mentre ha deluso come al solito il mercato
cinese: I'incremento delle vendite in Cina & stato infatti di soli 381
milioni di euro in sette mesi, cio? poco pii1 dell'1,5% dellaumento
complessivo dell’export italiano nel periodo analizzato. Fa innan-
zitutto piacere vedere che altri studiosi stiano rendendosi conto della
grande capacita di resistenza delle quote di export dell'Ttalia a valori
correnti, danoi messa in evidenza gia da tempo. Tre aspetti meritano
di essere particolarmente segnalati. Il primo & che l'export verso
I'Europa Centro Orientale nei primi sette mesi del 2007 ha ormai
quasi raggiunto le stesse dimensioni dell’export verso la Germania,
nostro principale singolo mercato. Il secondo aspetto & che, in questa
fase, trai mercati della vecchia UE-15 quello spagnolo sistarivelando
ilpiudinamico: +16,2% nei primisette mesidell'annoin corso. Infine,
il terzo aspetto da evidenziare & che la crescita del nostro export sul
mercato indiano & tre volte pit forte di quella sul mercato cinese,
segno cheil primo mercato si sta aprendo pit velocemente rispetto al
secondo. Cio detto, nonostante i brillanti risultati del commercio
estero italiano sin qui raggiunti, occorre guardare ora con una certa
preoccupazione al prossimo futuro, su cui pesano due pesanti in-
cognite. La prima & il rischio di un rallentamento dell'economia
americana. L'altra incognita & rappresentata dal crollo del dollaro e
della moneta cinese ad esso collegata, che potrebbe accrescere la
competitivita della Cina ai nostri danni.
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Il confronto con i tedeschi

Su trasporti e manufatti di base
la Germania resta la numero uno

MW Da anni siamo bersagliati dai media con indi-

catori di competitivita che pongono regolarmente
I'ltalia nella parte bassa delle classifiche mondiali, su-
perata persino da Paesi come lo Zimbabwe o la Bul-
garia. La competitivita del sistema produttivo-indu-
striale italiano nell’export mondiale, invece, & fuori
discussione, come mostrano i numerosi dati illustrati
in questo quaderno. Mancavasolo un indice che sin-
tetizzasseil successo del madein Italy in pochinume-
rie, finalmente, & arrivato. Infatti, da qualche tempo &
disponibile un nuovo indicatore, tuttora sconosciuto
nel nostro Paese, elaborato congiuntamentedall'Un-
ctad e dal Wto, denominato Trade Performance In-
dex (TPI), cherestituisce un po’ dismaltoall offuscata
immagine dell'Italia. Ci possiamo cosi togliere qual-
che soddisfazione dopo tanto “declinismo” e tanta
ingiustificata autocommiserazione, perché il TPI as-
segnaall’Italia un posto di assoluto primo piano nello
scenario competitivo del commercio mondiale, col-
locando il nostro Paese subito dopo la Germania nel-
la graduatoria generale. Un posizionamento conse-
guito nonostante I'indice sia basato su datj relativi al
2005, quando la nostra economia era ancora in fase
recessiva. Sotto il profilo metodologico, osserviamo
qui brevemente che'Unctad/Wto haelaboratoil TP
per 14 principali macrosettori del commercio inter-
nazionale. Per ogni macrosettore di ciascun Paese &
stato costruito un indice composito basato su 5 sot-
toindicatori:il saldocommerciale;'export procapite;
la quota nell'export mondiale; il livello di diversifica-
zione di ogni macrosettore in termini di numero di
prodotti in esso contenuti; il livello di diversificazione
deimercati. In tal modo il TPI tierte conto nonsolo del
valore assoluto dell'interscambio, ma anche della di-
mensione dei vari Paesi e della loro specializzazione,
nonché di eventuali loro elementi di debolezza deri-
vanti da una eccessiva concentrazione dell'export su
pochi prodotti o su pochi mercati di destinazione de-
gli stessi. I risultati del TPI mostrano la straordinaria
leadership della Germania nel commercio intema-
zionale, che conquista ben 8 primi posti e 1 secondo
posto per competitivita sul totale dei 14 macrosettori
analizzati. [ tedeschi, in particolare, dominano nei
mezz di trasporto, nella chimica e nella meccanica
elettricaenon elettrica, masono assai competitivian-
cheneimanufattidibase (cheincorporanoimetalli) e
nei prodotti alimentari trasformati. Ma anche I'ltalia
si difende egregiamente, piazzandosi per 3 volte al
primo posto nella graduatoria della competitivita
(nel tessile, nell’abbigliamento e nel cuoio-calzatu-
re), per 3 volte al secondo posto (nellameccanicanon
elettrica, in quella elettrica, che include gli elettrodo-
mestici, e nei prodotti miscellanei, che includono
gioielli e occhiali) e mettendo a segno anche un terzo
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posto (con i manufatti di base, che includono anche
comparti come i prodotti in metallo, i marmi e le pia-
strelle ceramiche in cui I'ltalia si colloca ai vertici
mondiali). Va ricordato, inoltre, che a causa delle ag-
gregazioni statistiche risulta particolarmente pena-
lizzata la leadership dell'Italia nel mobile, comparto
incluso dal TPI nel macrosettore dei prodotti forestali
e dei prodotti da essi derivati. Altrimenti emergereb-
be una ulteriore posizione di rilievo del nostro Paese,
che nel mobile & leader incontrastato in Europa. La
Cina, grande protagonista sui mercati mondiali, non
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raccoglie piazzamenti significativi nella graduatoria
di competitivita del TPI, piazzandosi solo al 2° posto
nell'abbigliamento, al 4° nel cuoio-calzature, al 5° nel
tessile eal 7°nell'ICT, computer ed elettronicadicon-
sumo. Maidatiassoluti deisuoisaldicommercialiso--
noimpressionanti. .

Chi pensa chela Cina possa essere un concorrente
pericoloso solo per Paesi presenti in settori relativa-
mente tradizionali come I'ltalia dovrebbe riflettere
sul fatto che Pechino ha realizzato nel 2005 un sur-
plus commerciale con I'estero nell ICT di consumo
diben 161 miliardi di dollari, nettamente superiore a
quello complessivo che ha raggiunto nell’insieme di
tuttii prodotti del tessile-abbigliamentocuoio- calza-

ture (126 miliardi di dollari). Particolarmente degno  ¢..;01t el principali distretti industriali afiani suddivisi per area geografica.

dinotal secondo posto dellltaliadietrola Germa- ypgice dea Fondazione Edison, 2° rimestre ¢ 1° semesire 2007
nia nellagraduatoria del TPI nell'importante macro-  gyajeri in mitioni di euro)

settore della meccanica non elettrica, la cui rilevanza
per I'economia del nostro Paese & gia stata ricordata
in precedenza. Nella meccanica non elettrica I'ltalia
presenta una quota nell'export mondiale del 7,7% e
nel 2005 ha realizzato il terzo miglior surplus com-
merciale dopo Germaniae Giappone.

Fonle shiorss v Fodnatim Edinonan del i
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