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Anche 11 2006 conferma i dati positivi dell’anno precedente. La meccanica fa da traino, lieve calo per la moda

Export, Italia ancora ai vertici mondiali

Ne1 quattro settori-chiave € seconda solo alla Cina, saldo attivo di 100 miliardi

VALORI IN MILION DI DOLLAR

IL MADE IN ITALY NEL 2005

Apparecchi e macchine

41.860
Prodotti in metallo 9.147
Mobilio 8.694
Tessili 7.360
Abbigliamento 6.396
Gioielleria 4.242
Piastrelle (ceramiche) 4104
Calzature 3.997
Vini 3.592
CLioio 2197
Imbarcazioni 2190
Lavori di pietre 1.719
Occhialeria 1.660
Pelletteria 1.223
Pasta 1.219
Pomodori favorati 529
insaccati 453
Succhi di frutta 201
Olio di oliva* -473

("} I salde commerciale con F'estero dell'ofio di oliva & negativo
acausa degli elevati consumi intemi del nostro paese

FONTE: ELABORAZIONE FONDAZIONE EDISON SU DATIUN COMTRADE

di UMBERTO MANCINI

ROMA-Otre 100 miliardi di
dolari, Primi tra 1 paesi del-
FOcse e secondi nel mondo
soloalla “superpotenza® cine-
se. Sono 1 primati del "made
in Italy”. le performances a
cinguesteile del'exportirico-
lore nel 2005 che ha messo a
segno, proprio net principali
settori  {abbigliamento-mo-
da: arredo-casa:alimentazio-
ne-vini automazione-mecca-
nica). risultati sorprendenti.

In questi quattro macro
settorl. le cosidette 74 A%,
secondo 1 dati della [INTGE-
ravnrsaakme | Ttalia si ¢ plaz-
zata davanti a Germania e
Giappone, distanziando tut-
ti1 Paesi europei e perfino gli
Usa. E questo nonostante la
concorrenza spictata dei pae-
s1 asiatici ¢ le mancate tutele

a hvelio curopeo dei nostri
prodotti.

Anche nel 2006 - secondo
e prime indicazioni-dovreb-
be ¢ssere confermata la lea-
dershipitaliana. Con il setto-
r¢ della meccanica a fare an-
cora da traino. scguito dagh
altri macro-comparii. men-
tre la moda ha accusato nel-
I"anno appena concluse una
lieve flessione.
Lastida con Pechino, Tl con-
fronto con la Cina € senza
dubbio il piltinteressante per
“misurare” layvitalita del no-
stro export. Sopratutto sc si
valutano le forze m campo.
Da una parte 'talia pud in-
fatti contare su una popola-
cione di 57 milioni di perso-
ne. mentre il "gigante asiati-
cohaun miliardoe 300 milio-
n3 di abitanti, una crescita
cconomica a due cifre ¢ un

formidabile flusso diinvesti-
menti ¢sterl su cui conlare,
Ebbene attivo commerciale
tricolore. semprenelle "4 A%,
si attesta a 100 miliardl di
euro contro 1 143 miliardi
della Cmna. II surplus di que-
st'ultimo proviene sopratui-
1o dal tessilc-abbigliamento
{98 miliard: di dollar)) ¢ dal-
la calzature (18 miliardi),
mentre la struttura dell at-
vo commerciale jialiano @
distribuita in maniera pil
equilibrata. Ed eccelle nel-
I"automasione meccanica.

Sta difatto che il Bel Paese &
risultato secondo solo alla
Cina per salde attivo con
I'esicro nell’abbighiamen-
to-moda. mentre é primo nel-
Palimentazione davanti alla
Francia. ¢ terza nella mecca-
nica dictro la Germania e 1l

Giappone. Nel complesso tie-
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ne dunque testa alle grandi
potenze. E questo nonostan-
te la fortissima dipendenza
energetica dall’csterce il pas-
sivo strutturale i altri setio-
r1: dalla chimica aghi autovei-
coli, all’elettronica di consu-
mo.

La meccanica traina . Ma
dov’é che il nostro cxport
corre di piti? Sono 1 prodotii
del settore meccanico-auto-
mazione a trainarc la cresci-
ta. £ il trend positivo é dura-
to per tutto il 2006. L’attivo
italianonelle "4 A” e concen-
trato in questo comparto per
53.2 miliardi di dollari, 'ab-
bigliamento~-moda “vale* in-
vece 27,1 miliardi, seguito
dalParredo-casa (14,5 mmliar-
di) e dall’alimentazione (35,5
miliardi).

La Cina resta ovvviamente 1}
pit temibile avversario (sia
sul fronte della moda che
dell’arredo casa). maPlalia,
parliamo sempre di moda,
precede India e Corea del
Sud. Che beneficianodicosti
del lavoro non comparabili.
Innovazione, stile e ricerca
colmano il "gap” e ¢l consen-
tano di cssere protagonisti,
Analoga situazione riguarda
1 prodotti alimentari, quelli
mediterranel, dove battiamo
sia Francia che Spagna.
Puntare sui punti di forza,
Visti 1 risultati ¢ le tendenze
in corso - secondo guando
emerge dall’analist dell Fon-
dazione Edizo - I'Italia deve
continuare a puntare sui tra-
dizionall punti di forza. E
questo percha nella moda la
pressione cinese dovrebbe
gradualmente allentarsi per
concentrarsl su altni fronti:
auto. chimica, elettronica ¢
tle. Lasciando cosi maggiori
margini di azione per i nostri
prodotti di qualita, che con-
tengono “creativita e desi-
gn”,

Lostesso discorso vale anche
per la meccanica e per gl
altri settori forti del made in
Traly.

Insomma, arischiare in futu-
ro saranno le multinazionali
Usa o giapponcesi. Per le pro-
duzioni di nicchia ci sara
spazio. A patiocheleaziende

crescano di dimensione, in-
vestendo maggiormente nel-
I'innovazione e nei marchi
aziendali.

{he cosa sono lg "quatirg A7
del nostro made in Haly?

Sono quattro macrosettori di punia del Made
in ltaly. Si tratta di abbigliamento-moda,
arredo-casa, automazione-meccanica,
alimentarg-vini. Nel 2005 questi compart]
hanno superato i 100 miliardi di dollari per
surplus commerciale esporfaio. Anche nel
2008, secondo le prime proiezioni, i trend
positivo sara confermato.

Operaio in un‘industria meccanica
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