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T Messanaero

I dati dellindice Fondazione Edison-Il Messaggero sui distretti industriali. Molte bene i settori meccanico e dellhi-tech

Non si ferma la corsa del «made in Italy»

Nel terzo trimestre 2006 'export & aumentato del 5,1 per cento. Balzo del Lazio
ROMA — 1l "made in kaly 16 distretti alla riscossa

continua la corsa. I dati del-
Texport dei 101 principali di- Alcuni esempi di distretti con I'export

strettiindustriali Checompongo_ pll] dmam|c° ne' 1 trimestre 2006

no 'Indice Edison-1l Messagee-  DISTRETTI SPECIALIZZAZIONE

ro, relativi al terzo trimestre 1 Firenze " i

2006, confermano I'andamentq — , . )

positivodelle esportazioni italiag 2 Brescia Magchme per energia meccanica

ne gia emerso nel corso dell’an- (rubinetteria) —

no. Qualité, innovazione’ foca-~ 3 Viterbo R Prodotti ceramici 35,5
lizzazione sui mercati esteri, so- 4 Vercelli Macchine per energia meccanica 31,5
no gli ingredienti del successo. (rubinetteria)

Ma vediamo i dati. Complessi- 5 Rimini ' Macchine utensil 295
Xa;n;g/nie,ldequgecreistcluto?ql 6 Macerata Calzature 26,6
méstrg 266106&;1211%%226 :irégng: 7 Vargse Aereomobi[i ('elicotteri) 25,6
dera- Pintero_periodo genna- .8 Asti Bevande (vini) 24,8
io-settembre 2006 la crescita & 9 Latina Prodotti farmaceutici 21,8
stata del 4,5%. 1 distretti piu 10 Bergamo Articoli in gomma e materie plastiche 20,1
vivaci  sono 11 Firenze  Articoli da viaggio (pelletteria) 20,0
statiquelli del- 12 Novara Macchine per energia meccanica 19,9
la meccanica, ____ (rubinetteria)

carta, gomma 13 Bergamo Macchine per impieghi speciali 19,6
¢ plastica 14 Reggio n. Emilia Macchine per energia meccanica 16,4
(+9,6%), segui- (meccatronica)

ti dai distretti 15 Treviso  Mobili 15,7
deglialimenta- ) )

f e bevande *Var. i1l trimestre 2006 / 11l trimestre 2005

(+7,7%) e da FONTE: elaborazione Fondazione Edison su dafi Istat CeBtiMELRI it

quelli dell’hi-
gh-tech
(+6,2%).

Un discre-
to incremento
dell’export ¢&
stato messo a
segno dai di-
stretti dell’ar-
redo-casa
(+4,3%), men-
tre piu conte-
nuta ¢ stata la
crescita  del-

I’export distrettuale dell’abbi-
gliamento-moda (+1,5%).

Sesiconsidera l’intero perio-
do gennaio-settembre 2006, i
distretti che hanno realizzato la
performance migliore sono stati
quelli dell’high-tech (+10,1%),
quelli degli alimentari e bevan-
de (+9,1%) e quelli della mecca-
nica e diversi (+6,9%). L’anda-
mento positivo ha consentito il
raggiungimento nel periodo ot-
tobre 2005-settembre 2006 di
un nuovo record storico pari a
64,9 miliardi.

Ma chi ha corso di piu in
questo ultimo periodo? Nellla
moda spicca la forte crescita
dell’export maceratese delle cal-
zature (+26,6%). Un segno dellla
vitalita del comparto nonostam-

te la dura concorrenza che arri-
va dai paesi asiatici ¢ da quelli
con costo del lavoro decisamen-
te piu basso.

Buone notizie anche per le
aziendedel Lazio. E' finalmente
partita la nscossa del distretto
dei prodotti ceramici di Civita
Castellana (Viterbo +35,5%). Si
rafforza rispetto ailo scorso tri-
mestre 'export del distretto del-
lameccatronicae dellameccani-
ca di Reggio Emilia: +15% le
macchine per impiego generale:
+19,4%le pompe. Traicompar-
ti high-tech prosegue il buon
andamento del distretto varesi-
nodegli aeromobili, il cui export
¢ cresciuto del 25,8%, mentre
appare in forte crescita, rispetto
al trimestre precedente, quello
deiprodotti farmaceuticidi Lati-
na: +21,8% a fronte del +4,3%
del primo trimestre 2006.

Infine, per quanto riguarda
il comparto alimentare 1l terzo
trimestre vede ancora in sensibi-
le crescita 'export del distretto
fiorentino  dell’olio  d’oliva
(+38%). Molto bene in linea ge-
nerale anche la dinamica dei
distretti vitivinicoli, soprattutto
di quello astigiano (+24,8%), di
quellosenese (+9,6%) ediquello
cuneese (+8.6%),. Male invece il
comparto orafo, che ha segnato
una netta inversione di tenden-
za rispetto al passato.
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«Con'la Borsa delle Pmi piti sprint al settore»

Modiano (Intesa-Sanpaolo): supporto alle imprese che puntano sulla qualita

di UMBERTO MANCINI

ROMA - «Innovazione dei processi,
qualita dei prodotti. E sostegno delle
banche per eliminare, o comunque ri-
durre, 1 vincoli finanziari alla crescita
delle aziende-italianen, Pietro Modia-
no, nuovo direttore generale di Inte-
sa-Sanpaolo, la prima banca italiana,

_L'export dei distretti
Esportazioni dgl, 101 principali distretti industriali
" L'INDICE EDISON-IL MESSAGGERD
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FONTE: Elaborazione Fondazione Edison su dati Istat CORMEIR it

L'INTERVISTA

ha le idee chiare su come far crescere il
“made in Italy” sui mercati internazio-
nali. Ein questa intervista al Messagge-
ro spiega suquali snodi centrali bisogna
puntare.

Quali sono i nostri punti di forza?
«Le nostre aziende hanno tenuto in
anni difficili, puntando su un export di
qualita ¢ oggi pos-
sono  avvantag-
giarsidella ripresa
delladomandaeu-
ropea. Nonostan-~
tel'agguerritacon-
correnza  cinese,
oggl 1 nostri di-
stretti  possono
vantare unacresci-
ta significativa. E’
vero, tanto per fa-
T un esempio,
che esportiamo
meno scarpe, ma
il valore unitario ¢ in aumentoelequote
di mercato in crescita. E questo perché
le aziende si sono concentrate sull’'inno-
vazione di prodotto, che vuol dire pun-
tare sullo stile e sulla qualita. Su quelle
che sono le caratteristiche peculiari del

Pistro Modiano

"te nel mostro sistema, che fara bene al

made 1in Italy».

Conne le banche possono supportare le
imprmese e migliorare le performances,
soprratutto in vista della crescita sui
mercati internazionali?
«Le aziende puntano spontancamente
su logiistica e qualita, le banche conti-
nueramno anzituttoa fare il loro mestic-
re, selerzionando i progetti e sostenendo
le capacita competitive, ma possono
fare di piu, favorendo la capacita delle
aziendle di crescere per linee esterne,
scelta che spesso rappresenta un volano
perlacrescita di know how e di tecnolo-
gien.

Penssate dunque sopratutto alle Pmi?
«La Borsa delle piccole ¢ medie impre-
se, natea con l'apporto di molte banche e
istituziioni, puo aiutare questi processi
di svilluppo. dare fluidita al sistema.
stimolare I'innovazione e colmare il gap
tra necessitd finanziarie ed esigenze di
controllo degh imprenditori-propricta-
ri, La Borsa delle Pmi servira a stimola-
re le jpmi a svilupparsi sui mercati
internazionali. Era una ancllo mancan-

Paese, al suo sviluppo».

In evidenza
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