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11 «made in Italy» scatta grazie all'export

Sono 177 le Pmi iscritte a questa sezione: la meta & concentrata nel Nord e il 40% opera nella meccanica

Enrico Netti
E il made in Italy che da bat-
taglia e riesce aimporsi sui mer-

1l decalogo per le Pmi

Le regole che portano alla crescita dell'impresa forte

Chi punta all’estero

Esportazioni per regioni - Gennaio-settembre 2005
e 2006; in milioni di euro
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quasi il 6896 deiricavi. La Isagro,
al secondo posto, € una societa
del settore chimico/farmaceuti-
co che ha iniziato attivitd nel
1992eo0ggi & presentein 8o Paesi
mentre Ia NS, al terzo posto, &
una media impresa che vanta
una guota di export pari all'8o%
delfatturato.

Sono loro, al pari delle altre
174 aziende di eccellenza che
hanno partecipatoaquestasezio-
ne, i mighiori esempi del made in
Italy che funziona. Sonomultina-
zionali tascabili altamente com-
petitive sulle piazze internazio-
nali per laloro elevata specializ-
zazione. La meta € concentrata
nel Nord Italia, il 40% opera nel
settore meccanico e metallurgi-
co, un terzo nel tessile-abbiglia-
mento, altre 14 sono dell’alimen-
tare. La maggioranza (40%) & di
medie dimensioni(dasiazsodi-
pendenti) mentre un altro 369
dalavoroamenodiso persone.

Tra le imprese campioni
dell’export non mancano i casi
di aziende pluricentenare come
quelio della «Officina Profume
Farmaceutica di Santa Maria
Novella» fondata a Firenze nel
1612.Isuoi prodotti (profumi, sa-
poni, cosmetici, prodottidierbo-
risteriae liquori) sonorealizzati
in maniera artigianale e sono
venduti in tutto i mondo da po-

} {*} Lvalori comprendono anche quelli refativi a prodotti provenienti
‘ da pib province o per i quali non & stato possibile determinare Porigine
| Fonte: Istat

chied esclusivi concessionari.

«Il nostro vero know-how &
I'imprenditorialitd, che sarebbe
da brevetiare — sottolinea Pao-
lo Preti, direttore del master Pmi
della Bocconi —. La nostra eco-
nomiaancheundomanisariret-
ta dalle Pmi. Saranno un po’ di
meno e un po’ piitgrandi manon
cambiera la struttura di base del
nostro Paese».

Al successo gli imprenditori
arrivano grazie annmix difatto-
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[ Fonte: P. Preti-M. Puricelli, uL'impresa forte. Un manifesto per le piccote impresen, Egea,
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Miliardi di euro

£ il saldo della bilancia
commerciale delcomparto
della meccanica verso
1Paesi extra-Ue nel periodo
gennaio-novermbre 2006

+11,8%

ri: si spazia dalle loro qualita ¢ Volalexport )
capacita, tra cui la flessibilita, a ?etior:dql gftfgs la;tcrescata
cui spesso si aggiungono delle easpgrfag;ison?nei gﬁ?ni undici
felici intuizioni e I'abilita nel | wolioscorsoanno

rapportarsi coniclienti di tutto
il mondo. Inoltre un ruolo im-
portante va attribuito alla ma-

+2,4%

nodoperacheimpicgano «side-  Laproduzione

vono fare grandi investimenti ~Nel2006,secondoil Centro

nel capitale umanoy consiglia  studidiConfindustria,

Preti, a cui sisommala capaciti siéregistrata su baseannua
: unacrescita media

diinnovare e difare rete.

Ma essere capaci non sem-
pre basta. «E auspicabile che il
Governo favorisca la creazione
di reti di Pmi — aggiunge Giu-
seppe Eusepi, docente dellacat-
tedra di Scienza delle finanze
della facolth di Economia della
Sapienza di Roma —. Questo &
il presupposto per affrontare la

della produzione industriale

paria

12,4%

85

Miliardi dieure
Labilanciacommerciale
italiana nel 2006, secondo

le prime stime elaborate
dalla Fondazione [IFMEGIRE
erelative ai prodottidi punta
del «made in Italy», hamesso
asegno un saldo superiore
agli 85 miliardidieuro
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concorrenza cinese, che non fa
concorrenza nellalta qualitd».
Equando siparladi Cinail con-
fine tra concorrenzae opportu-
nitd diventalabile.

«Quelmercato, oltre aessere
ung shocco per i nostri prodotti
& anche uno shocco per le no-
stre imprese di eccellenza, ad
esempio della metalmeccani-
ca» continua Fusepi.

Un altro nodo cruciale & co-
me sipresentaall’estero il made
inltaly. Paolo Preti, che insieme
aMarina Puricelli stascrivendo
il volume «L'impresa forte. Un
manifesto per le piccole impre-
sex» inuscitaperitipidellaEgea,
evidenzia come i «consorzi per
P'exportstannoe funzionando be-
ne mentre & sbagliato il prolife-
rare di molte iniziative regiona-
1i anche perché molte Pmi arri-
vano all’estero da sole».

enrico.netti@ilsole24ore.com
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