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LATENDENZA /Uno deisettori dipunta del Made in Italy ba saputo reagive promtamentealf evoluzione del mercato, delocalizzando neipaesi dove la mano & opera costa meno e specializandosisull alto di gamma,

Poltrone, divani, librerie a tutto export

. Levendite all'estero crescono dell’8,4%, trainate in particolare dai paesi emergenti, soprattutto Russia, Cina, Brasile, India ed Emirati

Arabi. Negli Stati Uniti, dopo la flessione sequita all’attacco della concorrenza a basso costo, recuperato il terreno sulla fascia medio-alta

DONATELLA ALFONSO

) Milano

9 Italia che mette a letto il
mondo (o lo fa accomoda-

re in salotto, gli fa aprire e
chiudere rubinetti e porte, accen-
dere lampadari e abat-jour, insom-
ma garantisce con il marchio del
made in Italy tutto quello che c’¢
dentro una casa) vale una fortuna.
Che nel 2007 ha significato un va-
lore di esportazioni paria 13,7 mi-
liardi di euro, incassati dalle
aziende dell’intero comparto del-
I’arredo, in crescita ancora
dell’8,4% nonostante le nubi lega-
te al dollaro. Ottime notizie per
I’intera filiera dell’arredamento,
che porta oltreconfine circa un ter-
zo della propria produzione (il
34,3%) su un fatturato di 40 mi-
liardi di euro in crescita del 5% sui
dati dell’anno precedente, peral-
tro, gia accreditato di un 3% ri-
spetto al 2005. Cresce (poco) il
mercato interno, molto di piu
quello che sta
oltre i confini:
InRussla specialmente se
slamo paga in euro. E
divental  quindi sesirife-

leader risce all’Europa
superando continentale,

ma anche e so-
la Germania prattutto  all’a-

rea centro-
orientale.

«E’ ’area delle nuove adesioni
all’unione europea, con la Russia
a confermarsi la componente pil
dinamica di questo mercato, tanto
che ’export dell’arredo italiano
nel 2007 ha toccato i 724 milioni
di euro, e nell’area ’Italia ha su-
perato la Germania come prove-
nienza delle importazioni» spiega
Marco Fortis, docente di Econo-
mia Industriale e Commercio con
I’Estero presso 1’Universita Cat-
tolica di Milano e vicepresidente
della Fondazione Edison. Al ceto
medio russo «molto denso e dina-
mico, specialmente quello piu vi-
cino ai settori del petrolio e del
gas, che negli ultimi anni hanno
avuto risultati eccezionali», la ca-
sa griffata Italia piace davvero:
dentro e fuori. «Consideriamo che
si tratta di aree dove prosperano
anche le costruzioni di nuovi al-
loggi, specialmente in localita di
vacanza -— spiega ancora Marco
Fortis — Un caso per tutti quello
di Soci, sul Mar Nero, che ospitera

le Olimpiadi In-_
vernali  del
2014, Sidevono
costruire edifici
ealloggi,inbuo-
na parte con
macchinari ita-
liani, visto che
Pexport delle
macchine da co-
struzione verso
Parea ¢ raddop-
piato in due an-
ni, e ci sara poi
da allestire e ar-
redare tutto
quanto, dai pa-
vimenti ai con-
dizionatori, dai
mobili ai sistemi
di illuminazio-
ne».
L’arredo ma-
de in Italy supe-
ra Francia e Re-
gno Unito nei
settori di punta
degli altri due
aesi. Nei mercati extra-Ue, Bric
n testa (Brasile, Russia, India, Ci-
na) I’arredo, dicono le rilevazioni
Fondazione Edison, terza voce
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dell’export extra Ue per 1’ltalia,
nei primi nove mesi del 2007 haun
giro d’affari maggiore del vino e
del cibo francest e delle auto in-
lesi, a loro volta terza voce del-
*export di Francia e Regno Unito
in queste aeree.

Tassi consistenti di export, an-
che se non ai livelli russi, li garan-
tisce la vecchia Europa. La Spa-
gna, ad esempio, con 515 min di
euro di importazioni rispetto ai
450 del 2006; mentre 1a Francia
conferma I’affezione sul prodotto
medio-alto con un +7,2%, mentre
la Germania, purconun +4,4%, fa
segnare il passo: sia per I’arrivo
de1prodotti di produzione cinese e
deglialtri paesidell’est sulla gran-
de distribuzione, sia per le diffi-
colta economiche. «E’ chiaro che
per poter sopravvivere in settori
garticolari come lamoda o 1a casa

isogna certamente situarsi nel

segmento medio-alto — ¢ il pare-
re di Marco Fortis — tanto & vero
cheisettori a basso valore aggiun-
to hanno sofferto di piu: ¢ 1l caso
della sedia friulana. Di fronte a
quella tradizionale in legno si fa
sentire la presenza mas-

siccia di un’offerta in ac-

ciaio, plasticaealtrimate-

riali. Inoltre, le sedie friu-

lane, da sempre un pro-

dotto sicuro in Germania,

sono state “frenate” dal-
I’arrivo sul mercato tede-

sco dei quelle cinesi: non

a caso la Cina é diventata

la prilma importatrice al mondo di
legno di faggio...»

Produzioni a basso prezzo e
dollaro debole hanno creato qual-
che problema anche ad un altro
comparto produttivo dell’arredo
italiano, quello del mobile imbot-
tito. I divani che dalle Murge pu-
gliesi e materane hanno invaso il
mondo, insomma, hanno a loro
volta dovuto vedersela con I’arri-
vo nei centri commerciali ameri-
cani, fino a pochi anni fa una co-
razzatanella penetrazione del fon-
damentale mercato statunitense,
dei divani cinesi, a prezzi concor-
renziali. E allora? La soluzione a
cui hanno fatto ricorso buona par-
te dei produttori pugliesi, spiega
Marco Fortis, salva magari 1 con-
ti, ma apre nuovi problemi. «La
sceltaéstata quelladidelocalizza-
re buona parte della produzione, il
che ha permesso si di mantenere
quote alte di mercato negli Stati
Uniti, visto che producendo in Ci-
nao altn paesi asiatici i costi sono
inferiori; ma sicuramente haritoc-
catoalribassoil valore dell’export
italiano del settore, che non si pud
calcolare in euro per quella parte.
Icontidel 2007 sono stati quindi di
768 min di euro rispetto agli 896
del 2005; senza contare I’impove-
rimento, i punti di Pil in meno che
si fanno registrare in Italia, visto
che in certe zone non si produce
piu o lo si fameno, con minore oc-
cupazione e ricadute economiche
sul territorio».

«Sicuramente non sara sempli-
ce recuperare i dati di cinque anni
fa sul mercato americano, ma con-
fidiamo molto su quello che sapra

dirciunappuntamento co-
me quello di IcfT, la gran-
de fiera dell’arredamento

ﬁrogramma a New
Yor a maggio: non vo-
gliamo tralasciare nulla
per mantenere forte la no-
stra presenza negli Usay,
spiega Roberto Snaidero,
presidente di Federlegno-

Arredo, nei giorni scorsi al Cairo,
nell’ambito di una vasta missione
commerciale italiana guidata dal
presidente uscente del consiglio
Prodi, per sondare nuovi mercati.
«Il Medio Oriente non €& ancora
preparato al 100% ad accogliere il
prodotto italiano, ma ci sono buo-
ne prospettive per quantoriguarda
i semilavorati - precisa Snaidero -
In qualche maniera possiamo
istruire sul campo la manodopera;

esportare quindi non soltanto i
prodotti italiani, ma anche mac-
chinari e soprattutto know-how».
Migliori dati arrivano invece dal
segmento degli Emirati Arabi
(+39,8%), dove il prodotto italia-
no finito ¢ di alta gamma - sia che
si tratta di mobili che di marmi o
accessori - ¢ sempre pil ricercato,

E se i dati dei primi due mesi del
2008 confermano, come dice
Snaidero, «che stiamo ancora cor-
rendo», sarahno gli appuntamenti
fieristici come il Salone Interna-
zionale del Mobile a dire quali sia-
no le prospettive sul medio perio-
do. «saranno i Saloni della svolta
nella buona e nella cattiva sorte»
commenta Rosario Messina, pre-
sidente di Cosmit, la societa che

organizza I’evento milanese. Le

incertezze che arrivano dall’au-
mento del prezzo delle materie
prime, quelle energetiche in parti-

colare, la crisi finanziaria dei mu-

tui subprime e il crollo delle borse
finora solo in minima parte recu-
perato non permettono voli pinda-
rici. «Preferisco parlare di ri-fles-
sione, piuttosto che di flessione»,
ironizza Snaidero. «E io confido
che la tosatura al ribasso, gli 8 mi-
liardi in meho di surplus commer-

-ciale che dobbiamo registrare per

colpa della Cina siano un fatto or-
mai concluso. Tanto piu che pro-
prio I’arredo ha subito una tosatu-
rameno forte di altri settori», con-
clude Marco Fortis. E’ primavera,
il vello pud ricrescere.
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"Rho, si tefranno cinque
_manifestazioni distinte ma-
unmercatodiriferimento .’

“spazia daimobili agli

; Tutto con nfenmento e
" altri due eventi

‘Lascorsaedizionela
.manifestazione ha fatto
‘registrare 270.000 " -

_quasi 2000 aziende

“oltre 220.000'metri -
quadrati: un lavoro di

L’arvedo corre
plidel vino
edelcibo
francese
e delle auto
inglesi

i]. SALONE

strettamente collegate in'.

arredi perle cucine, agli -
:arredi commercialie
d'ufficio, fing ai bagni..

straordingri avranno’
luogo incitta.

visitatori di cui 165.000
esterida 145 Paesie dalla’.
piena soddisfazione delle. .

squadra condot_to dal

Internazionale. - -
dell'Ambiente del Lavoro
{ex Eimu), il Salone
Intemazionale del Bagno
il Salone Internazionale
‘del Comple v ento

SaloneSatellite.
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