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Artigianato. Tutti negativi gli indicatori nel primo trimestre: produzione -19,4%, export 211% e fatturato -16,1%

A Vicenza e crisi per il distretto orafo

India e Turchia pili competitive - Asse con il lusso per ritrovare il mercato

Claudio Pasqualetto

VICENZA

==« Bastano tre dati per inqua-
drare il problema. Nel primo tri-
mestre dell’anno le aziende orafe
vicentine hanno registrato un
crollo della produzione del
19,4%; la domanda estera ¢ dimi-
nuita del 21,19; il fatturato & cala-
to del 16,1%. Nelle altre capitali
dell’oreficeria italiana non va
molto meglio. Ad Arezzo i datisi
avvicinano alla preoccupante si-
tuazione di Vicenza, a Valenza
Po la lavorazione del gioiello e
I'uso piti massiccio di pietre con-
sente di contenere maggiormen-
te i danni ma la situazione &
tutt’altro che florida.

Leragioni dellacrisi sono arci-
note. Il prezzo della materia pri-
maéandatoallestelle edil merca-
to ovviamente ne ha risentito. I
concorrenti, Turchia ed India in
primis, sono ormaidiventati mol-
tobravi e sulla manifattura spun-
tano costiirrisoririspetto aquelli
italiani. Poco ha fatto neglianniil
settore per qualificarsi, per pun-

tare sul brand, per darsi una di-
mensione pili robusta ed un mer-
cato pitl ampio. E poi cisonoida-
zia gravare sul prodotto italiano.

Negli Usa, a lungo il primo
mercato di sbocco, & in atto
un’azione di lobby promossa da
Federorafi e c’é 1a concreta spe-
ranza che possa avere successo
togliendo una penalizzazione pe-
sante. Vicenzas’¢ invece inventa-
ta,elacosahaavutotanto succes-
so che sta per essere replicata in
altri settori, il predeposito per
evitare la sistematica copiatura
dei modelli. «Brevettare ha costi
elevati e tempi lunghi - spiega Di-
no Menarin, commissario allaCa-
meradicommercio,dovel'idea¢
nata, e presidente diFiera Vicen-

ILPIANO

Fra qualche settimana

la fiera avviera un progetto
diristrutturazione

del quartiere espositivo
per un valore di 70 milioni

za - il predeposito consente di
stabilireunadata certadicreazio-
ne diun oggetto. Sara quella data
a far fede difronte ad eventuali
contestazioni future ed il siste-
ma sta funzionando al momento

moltobene». Aldiladell'escamo-
tage tecnico, Menarin sta pero
guidando dalla Fiera la battaglia
per lariscossa dell'oreficeriaita-
liana. Molti espositori hanno
messo sotto accusa l'ente, quasi
imputandogli un mercato sem-
pre pili asfittico, ma alla Fiera di
Vicenza, da sempre riferimento
mondiale nelle tre manifestazio-
ni annuali dedicate al settore, sie
decisodicambiare rotta superan-
do la polemica locale. Da un an-
no ¢’¢ un piano industriale nuo-
vo che si sta tarando mese dopo
mese e che ha sostanzialmente
due strumenti principali : una
agenziadiservizio e promozione
per Poreficeria italiana ed un ve-
trina non pilt generalista come
per il passato ma fortemente im-
postata sullanicchia.

L’agenzia¢ilbraccio operati-
vo di un distretto di progetto,
creato secondo la normativa
della Regione Veneto, di fatto
aperto all’'intero comparto ora-
fo italiano. Quanto alle manife-
stazioni fieristiche vere ¢ pro-
prie agennaio c’¢ First che met-
te in vetrina il top di gamma, a
maggio ¢’¢ Charm che sposa il
gioiello con l'universo del
fashion, a settembre c’¢ Choice
che guarda alle vendite di fine
anno. Poi ¢’ About J. portato
nel cuore della Milano dejla mo-
dama destinato agirare il mon-
do al seguito del fashion.

«In questa contaminazione
con J'universo del lusso - spiega
Menarin-stalalegittimazione di
quel valore aggiunto che fala dif-
ferenza tra Italia e competitors.
Noneé questione solodibrand ma
piuttosto di un taylor made spe-
ciale.» E per dare un adeguato
contenitore a questo impegno
Fiera Vicenza avviera fra qual-
che settimana la ristrutturazione
totale del quartiere, con un inve-
stimento di 7o milioni.

La frenata americana

Export del settore oreficeria e gioielleria nel 2007. Variazione
rispetto al corrispondente periodo del 2006. Principali mercati.

Datiin euro

Paese Val. exp. 2007 Var.% 2007-2006
Stati Uniti 702.275.412 R -19,9
Emirati Arabi Uniti 604.526.467] . - - 259
Svizzera 474742582 . - 14,6
Francia 300.358.869|. - - 6,2
Regno Unito 243.569939, @ - 3,7
Hong Kong 227.925.300 . 173
Spagna 201.604558 . - 7,7
Turchia 186.289.336 ) 27,8
Germania 156.012.721, - 9.4
Cina 111.974.656 : ~12,2
Federazione Russa 106.941.372|. 46,1
Polonia 97.912.022| <. - 39,6
Giordania 82.821.099| - -221
Israele 82.059.484 -~ 150
Messico 74.964.052] . . - ~4.6
Panama 71.901.671 © - - -85
Australia 66.904.444) = - 42,9
Giappone 62.171.295] ~26,9
Grecia 53.221.039 12,9
Canada 50.793.176 -10,0

Fonte: Elababorazione Fondazione Edison - Fiamp/Federorafi su dati Istat l
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