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NUOVE TENDENZE

UN SUCCESSO
CHE SORGE COM
ILSOLE:AEST

L'Europa orientale e il Medio Oriente stanno diventando

per I'ltalia i nuovi, veri «mercati crucialin: perché riescono
a compensare il forte calo delle vendite negli Stati Uniti.
Malgrado la concorrenza del resto della Ue. di Marco Fortis *

o Gli ultimi dati di commercio con I'estero
i diffusi dall’Istat sugli scambi con i Paesi del-

I'Unione europea (per il periodo gennaio-
. aprile 2008) e con i Paesi extra Unione eu-
ropea (per il periodo gennaio-maggio) mo-
strano chiaramente come i crescenti rapporti com-
merciali dell’Italia con I’Est Europa, il bacino del
Mediterraneo e il Medio Oriente stiano diventando
per noi assolutamente cruciali.

E questo vale sotto due profili: in primo luogo,
per attutire il calo delle nostre esportazioni verso
aree in forte rallentamento a causa della crisi mon-
diale o divenute piu difficili per ’euro forte; in se-
condo luogo per compensare il caro-petrolio che sta
pesantemente zavorrando la nostra bilancia com-
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merciale, che pure si mantiene molto migliore (-5,1
miliardi di euro nel primo trimestre 2008) di quella
di altri Paesi Ue come Francia (-14,5 miliardi), Spa-
gna (-26,7 miliardi) e Regno Unito (-34 miliardi).

Innanzitutto & da osservare che i Paesi dell’Unio-
ne europea a 27 verso cui il nostro export ¢ attual-
mente pilt dinamico sono proprio i Paesi di recente
adesione dell’Est Europa. In aprile, in particolar mo-
do, le esportazioni italiane sono cresciute di oltre il
20% rispetto allo stesso mese del 2007 in ben 7 Pae-
si dell’Est della Ue-27: Bulgaria, Lituania, Polonia,
Repubblica Ceca, Romania, Slovenia e Slovacchia.
Questi risultati permettono di consolidare una cre-
scita delle nostre esportazioni a due cifre verso tut-
ti questi Paesi nel primo quadrimestre del 2008, che
fa seguito ai gia ottimi successi del biennio 2006-
2007.

Ma ancor pilt importante & Ueffetto traino sul no-
stro export esercitato da alcuni Paesi extra come la
Russia (cui Economy ha opportunamente dedicato
la copertina e uno speciale nelle scorse settimane),
la Turchia, il Medio Oriente e i Paesi occidentali dei
Balcani. Per nostra fortuna, & il caso di dire! Perché
il mese di maggio del 2008 ha fatto registrare un si-
gnificativo rallentamento dell’export italiano com-

plessivo verso i Paesi extra Unione europea, cresciu-
to solo del 3,4% rispetto allo stesso mese del 2007.

" Cid & stato dovuto essenzialmente al peggiora-
mento del quadro mondiale, con la crisi americana
in primo piano, e a un calo dell’export verso le aree
in cui maggiormente I'ltalia risulta svantaggiata dal-

I’euro forte: per I'esattezza, in maggio gli Stati Uni-.

ti hanno segnalato un calo del 13,4% per il made in
Italy, la Cina del 7,7%, il Giappone dell’8,3%. Il de-
ficit bilaterale dell’Italia con la Cina ¢ inoltre salito
a 6,3 miliardi nei primi 5 mesi del 2008.
Parallelamente vi & stato anche un peggioramen-
to del deficit commerciale italiano con i Paesi extra
Unione europea, causato principalmente dall’aggra-

varsi della «bolietta petrolifera», con un aumento a

maggio del 35,6% dell'import in valore di minerali
energetici. Nei primi cinque mesi del 2008 il deficit
italiano per i minerali energetici verso i Paesi extra
Ue & cosi balzato a 25,4 miliardi di euro, con un au-
mento di circa 6 miliardi rispetto allo stesso periodo
dello scorso anno.

Determinante & stato percio Peffetto di controbi-
lanciamento giocato dall’Est Europa e dal Medio
Oriente sulle nostre esportazioni. In particolare, a

maggio 'export italiano verso i Paesi produttori di pe- »
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¥ trolio dell’Opec (con un incremento dell’11,2%) e
verso la Turchia (con un aumento dell’11,8%) ha
continuato a mantenere un’intonazione molto po-
sitiva, compensando parzialmente i citati fattori ne-
gativi. La crescita dell’export verso la Russia ha ral-
lentato un poco (il 4,7% in meno), ma si & mante-
nuta molto forte nel complesso dei primi cinque me-
si del 2008: il 21,7% in pil rispetto allo stesso pe-
riodo dello scorso anno.

L'AREA SEA. Per quanto riguarda la Russia, & da sot-
tolineare che I'Italia & ormai un | partner commercia-
le privilegiato di questo Paese. E interessante un raf-
fronto con gli altri quattro Paesi meridionali dell’area
euro, la cosiddetta Southern euro area (Sea) cui il
Fondo monetario internazionale ha dedicato una
analisi lo scorso aprile e della quale, oltre all'Italia,

LAVORI IN CORSO fanno parte Francia, Spagna, Grecia e Portogallo.
Operairussi al lavoro  Infatti, nel 2007 'export italiano verso la Russia ha
su un'impalcatura nettamente superato quello complessivo degli altri 4
aMosca: l'ediliziaper  paesj Sea: 10 miliardi di euro contro 8,2 nel 2007.

le imprese italiane, , . .
oggl gtra i settori (vedere il grafico a pagina 32).

piti promettenti Nei primi tre mesi del 2008 & proseguita la cre-
non solamente scita del nostro export verso la Russia un po’ in tut-
nella ex Urss, _ tiicomparti, dalla frutta (con 11 milioni di euro in
21 Snagﬁf'if, ZSLtBaalcam pit) alle piastrelle (6,6 milioni in pii1), dalla mecca-
I'Europa orientale. nica (118 milioni in pill, con un significativo rad-

doppio dell’export di macchine per costruzioni, da
36 a 70 milioni di euro) alle calzature (41 milioni in
pit1), dai mobili (43 milioni in pid) al tessile-abbi-
gliamento (81 milioni in piti). -

‘Ma l’export italiano sta andando molto bene an-
che verso due altre aree: i Paesi del Medio Oriente
(nel 2007 il nostro export & stato di 16,8 miliardi con-
tro i 16,2 miliardi di Francia e Spagna assieme e so-
lo di poco inferiore a quello dei Sea-4 insieme) e i
Paesi occidentali dei Balcani (5,7 miliardi di export
nel 2007 contro solo 2,7 miliardi degli altri 4 Paesi
Sea). Senza dimenticare 'Ucraina (2 miliardi 'ex-

ECCO COME VANNG ALL'ESTERO LE IMPRESE ITALIANE

Le modalita di internazionalizzazione delle imprese italiane con pit: di 50 addetti,
secondo un'indagine inedita del Censis: quote percentuali sul totale delle aziende.

IMPRESE ITALIANE CHE ESPORTANO 52,1
IMPRESE ITALIANE INTERNAZIONALIZZATE 134
INDUSTRIA ;ff e 119
SERVIZI ; , 68
IMPRESE CON 50-249 Annml 1,0
IMPRESE CON 250 ADDETTI E T 29,3 |

IMPRESE ITALIANE CHE HANNO IN PROGRAMMA
TRASFERIMENTI ALLESTERO ENTRO IL 2009

HANNO TRASFERITO ALUESTERO ALCUNE ATTIVITA

GIA SVOLTE IN ITALIA E AVVIATO NUOVE ATTIVITA ’ 284
HANNO ESCLUSIVAMENTE TRASFERITO ALL'Es_TsRo ) o ;
ALCUNE ATTIVITA GIA SVOLTE IN [TALIA (A) o 45 5

HANNO ESCLUSIVAMENTE AVVIATO ALL'ESTERO N NUOVE ATTIVITA (B) 26, 1]

FONTE: ELABORAZIONE CENSIS SUDATHSTAT

REUTERS

port italiano nel 2007 contro 1,3 miliardi degli altri
quattro Paesi Sea insieme) e la gia citata Turchia, di
cui I'ltalia & il primo fornitore tra i Paesi Sea (7,2 mi-
liardi nel 2007 contro i 5,2 della Francia).

E grazie ai positivi sviluppi su questi mercati per
noi sempre pit strategici che, al netto dei minerali
energetici, il nostro saldo commerciale con i Paesi
extra Ue ha potuto aumentare ancora significativa-
mente nei primi 5 mesi del 2008, conseguendo un
surplus di ben 15 miliardi, in crescita di circa 5 mi-
liardi rispetto ai primi 5 mesi del 2007. Uno straor-
dinario successo che dimostra accresciuta compe-
titivita del manifatturiero italiano, frustrato pero dal
«caro-petrolio». E proprio il caso di dire che cinque
mesi di formidabile lavoro delle imprese italiane sul
fronte dell’export verso i Paesi extra Ue sono anda-
ti praticamente in fumo, bruciati dal peggioramento
del deficit energetico.

I settori trainanti il nostro surplus manlfattune-
ro con i Paesi extra Ue restano, come sempre, quel-
li delle Quattro A, all'interno delle quali spiccano
molti comparti con saldi positivi: innanzitutto quel-
lo delle macchine e degli apparecchi meccanici (12,1
miliardi il surplus con i Paesi extra Ue nei primi 5
mesi 2008), seguito da tessile-abbigliamento (799
milioni), pelli-calzature (731 milioni), prodotti di
minerali non metalliferi (1,1 miliardi), mobili (1,1
miliardi) e alimentari e vini (475 milioni). E pensa-

_ re che sino a poco tempo fa erano in molti a soste-

nere che il made in Italy non aveva pilt futuro. @
* vicepresidente di EATANIRGN ¢ docente
di economia industriale alla Cattolica di Milano
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