Mar 23/12/2008

AR

Estrafto da pag. MI5

Tessile-abbigtiamento. Per Artioli (Anci) bisogna puntare verso Est: «In Russia il giro d’affari potrebbe aumentare del 15% all'anno»

Meno ricavi, ma nuovi mercati

Il Medio Oriente offrira discrete opportunita di crescita

di Giulia Crivelli

4§ riacome un anno brillante

B per il tessile-moda-abbi-
gliamento italiano. Anzi: stan-
do ai dati eleborati da Smi (la
pit grande federazione delle
imprese di settore, con oltre
2.700 associati) e alle previsio-
ni fatte da Camera della moda
su dati Istat e Smi, quello che
sta per chiudersi & I'anno peg-
giore dal 2001. "

Il fatturato complessivo del
settore scendera sottoi §4 mi-
liardi di euro del 2067 (nel
2002 erano quasi 58 miliardi).
Volendo vedere il bicchiere
mezzo pieno, si potrebbe perd
sottolineare che 'exportreste-
ra pressoché uguale ai due an-
i precedenti (circa 28 miliar-
di di euro). Ma Fincidenza sul
fatturato complessivo disetto-
re ¢ andata calando tra fl 2002
eil 2007, passando dal 51,8% al
48,4% e probabilmente ik dato
del 2008 scendera ulterior-
mente. Uno dei motivi della
difficoltadiinternaziondlizza-
zione delle imprese & laloro di-
mensione: pitt del 9o% delle
aziende del tessile-abbiglia-
mento hameno di 1o addetti.

Durante I'ultima assemblea
di Smi, il 2 dicembre scorso, il
neo presidente Michele Tron-

coni ha sottolineato alcuni da-
ticon giusto orgoglio: «In atte-
sa di elaborare con precisione
irisultatidel 2008, vale la pena
ricordare che - ha detto Tron-
coni - il valore aggiunto pro-
dotto dal tessile-abbigliamen-
to, nel 2007, é stato di 18,8 mi-
liardi di euro, contro, per
esempio, i 13,5 miliardi di euro
del settore della fabbricazio-
ne di mezzi da trasporto».
ltessile-abbigliamento & im-
portante anche sotto il profilo
occupazionale, conisuoi 513mi-
la addetti (il settore auto ne ha
circa 174mila). Forse proprio
pensando alle richieste di in-
centiviavanzate dal settore au-
tomobilistico, Tronconi ha fat-

I 12008 non passeraalla sto-

EXPORTY
Fortis (Edison): «Siamo primi
al mondo per competitivita

grazie al posizionamento
su molte fasce di prodotto
e sul mercato»

PROGRESSIONE

Negli ultimi due annie mezzo
l'industria é riuscita

ad aumentare il surplus
commerciale di 20 mitiardi
portandolo a 61,5 miliardi

to una proposta di "rigenera-
zione" degli abiti usati, che a
guardare bene ¢ solo una delle
misure possibile secondo Smi.

Gianell’ottobre scorso Tron-
coni, da presidente designato
della federazione, aveva sotto-
posto al Governo una serie di
proposte, che comprendevano:
ladeducibilitafiscale perle spe-
se di abbigliamento per I'infan-
zia, il recupero dell’abbiglia-
mento usato come facilitazione
per’acquisto di capinuovi, il ri-
conoscimentodello status ener-
givoro di molte piccole-medie
imprese del settore per conte-
nereleaccise, il credito d’impo-
staperlostudio elarealizzazio-
ne delle collezioni, la valorizza-
zione e I’agevolazione dell’oc-
cupazione femminile e infine
P'utilizzo del Tfr confluito nei
fondi pensione a sostegno degli
investimenti del settore.

A sottolineare I'importanza
della filiera manifatturiera - e
non solo di quella tessile - ¢ da
anni Marco Fortis, vicepresi-
dente della Fondazione Edison
e docente di economia indu-
striale alluniversitd Cattolica
diMilano. Intervenendo all’ulti-
ma assemblea Smi, Fortis ha ri-
cordato «le erronee previsioni
avanzate da vari economisti
che solo pochi anni fa profetiz-
zavano un inarrestabile decli-
no dell'industria italiana, men-
tre questa € stata capace di ac-
crescere ilsuo surplus commer-
ciale manifatturiero negli ulti-
mi due anni e mezzo di ben 20
miliardi di euro, portandolo a
61,5 miliardi negli ultimi12 mesi

<emuninati 2. seitembre 2008:..

nuovorecord sto-

rico assoluto».
Fortis ha inol-

trericordato che

e

secondo gliindi-
ci compositi ela- |
borati dall'Un-
ctad-Wto, I'lta-
liaé «il primo Pa-
esealmondoper :
competitivita !
nel commercio :
internazionale
sia nel tessile sia
nell’abbiglia-
mento grazie al
suo posiziona-
mento su molte
fasce di prodot-.
toesumolti mer-
cati, oltre che
per il suo forte
export pro capi-
te». Finora pero
non ci sono stat¢

2 risposte
concrete alle proposte avanza-
te da Smie da Tronconi.

Tra i simboli del made in
Italy, un altro dei punti di for-
za storici & il settore delle cal-
zature, che negli ultimi anni,
grandi marchi a parte, ha sof-
ferto molto la concorrenza
(non sempre leale) di Paesi
asiatici come Cina e Vietnam,
ai quali 'Unione europea ha
anche ritenuto opportuno ap-
plicare dazi anti dumping.

Ma lexport calzaturiero re-
sta notevole: secondo i dati pitt
recenti eleborati dall’ Anci, ’as-
sociazione che riunisce i calza-
turieri italiani, nei primi sette
mesi del 2008 il valore del-
I'exportharaggiuntoiy4,386 mi-
liardi-di-euro,.in.crescita del
5,7% rispetto al periodo genna-
io-luglio del 2007: Per valore
dell’export, il primo mercato &
laFrancia (che hacomprato dal-
le aziende italiane per 611 milio-
ni), seguita da Germania (569
milioni) e Regno Unito (257 mi-
lioni). Anche sein prospettiva ¢
aest che sideve guardare: «Per
il prossimo quinquennio —spie-
gaVito Artioli, presidente Anci
-ilmercato russo potrebbe cre-
scere a un tasso medio del 15%.
Ma I’exploit pud essere ripetu-
to in altri mercati che pur con
caratteristiche diverse offrono
comungque ottime opportunita.
Come il Medio Oriente».

. giulia.coivelli@ilsole24ore.com
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Michele Tronconi. Smi

Nel 2007 il settore moda ha prodotto un valore aggiunto
di 18,8 miliardi di euro contro, per esempio,

i 13,5 miliardi del comparto automotive
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