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Comunicazione

GLI AVVENIMENTI DELLA ECONOMIA, DELLA FINANZA E DELLA BORSA. E DEI GIORNALISTI CHE LI RACCONTANO - A CURA DI CARLO RIVA

Il superministro

Se il premier Silvio Berlusconi senza tanti giri di parole ha detto
direttori dei grandi giornali quello che pensa di loro, invitandoli

ai
d

cambiare mestiere, il ministro dell’Economia Giulio Tremonti

non-é ancora arrivato all’anatema pubblico ma ai giornali
non ne fa scappare una. Ne sa qualcosa Luca Cordero di
Montezemolo che - presidente della Fiat con un peso di-
retto sul giornale di casa, La Stampa, grande azionista del
Corriere della Sera e come socio pesante di Confindustria,
di cui & ex presidente, & influente anche sul Sole 24 Ore -
viene martellato dalle lamentele di Tremonti per titoli o
articoli che giudica non corretti.

Lo spazio che Giulio Tremonti si & conquistato sulla scena
italiana va al di 1a del ruolo importante che un ministro
delPEconomia puo avere in tempi di crisi difficili. Un’au-
torevolezza e un peso politico che, con i cordoni della bor-
sa stretti in mano, condizionano le scelte degli altri mem-
bri del governo, premier compreso, facendo passare in po-
chi minuti provvedimenti come la Finanziaria o il pac-
chetto anticrisi che in altri tempi avrebbero comportato ti-
ra e molla di mesi. Un decisionismo che, a parte qualsiasi
giudizio sulla sostanza o bonta delle scelte, sicuramente
ha reso molto sul piano dell'immagine di Tremonti, ormai
dato come possibile successore di Berlusconi, leader di un
nuovo partito del Nord, interlocutore del Vaticano e via di-
cendo. '

Tremonti non fa il piacione
con i giornalisti, anzi ha sempre
un tono un po’ infastidito e po-
lemico come li considerasse de-
gli interlocutori un po’ tonti. Ma
in realta ha un’attenzione for-
midabile ai media a cui dedica
tempo e energie come si & visto
il 28 novembre quando, alla
conferenza stampa per il varo
del pacchetto anticrisi, uscito
dalla sala Berlusconi, si & sedu-
to al suo posto, si & tolto la giac-
ca, e ha esordito con “Adesso
parliamo finalmente di econo-
mia”, tenendo banco per due
ore davanti a una platea di gior-
nalisti frastornati.

Tremonti ha come portavoce
Emanuela Bravi, ma i rapporti
con i media molto spesso prefe-
risce gestirli direttamente. Chia-
ma personalmente i direttori per
chiosare un articolo, protestare
per un titolo, controbattere le te-
si di un opinionista. Non & un ti-
po facile ma sicuramente & un
interlocutore. Il problema & defi-
nire il limite tra il sano rapporto
dialettico tra potere politico e
informazione, e le possibili pres-.
sioni sulla linea informativa at-

stro dell’'Economia, non solo per questioni legate al busi-
ness editoriale (basti pensare a Fiat per casse integrazioni e
rottamazioni, a Intesa Sanpaolo per la crisi del credito e
PAlitalia, e a tutti gli altri industriali, imprenditori- edili o
della sanita presenti nelle proprieta dei giornali italiani).

Rispetto al business specifico, Tremonti ha dimostrato
nessun riguardo, anzi la volonta di mettere gli editori in riga,
prima con la norma infilata nella Finanziaria per la riformi-
na alla legge sull'editoria riguardo agli aiuti erogati diretta-
mente dal ministero dell'Economia, poi con il clamoroso
raddoppio dell'lva alle pay tv. Un vero calcio nelle palle a
Rupert Murdoch e alla sua Sky Italia e, anche se quest'aspet-
to non & stato enfatizzato, a Pier Silvio Berlusconi e alla sua
tanto amata Mediaset Premium, la pay sul digitale.

Si dice che Berlusconi padre si sia trovato il piattuccio
dellTva servito senza essere stato preventivamente avver-
tito dal suo ministro, certo & che l'effetto della norma per
il premier & stato disastroso: a parte gli affari di famiglia,
un calo di tre punti nei consensi.

Tremonti non fa una piega e va avanti per la sua stra-
da. Si irrita invece con il Corriere della Sera, giornale di
cui ¢ stato collaboratore, un po’
per quello che scrivono France-
sco Giavazzi e Salvatore Bra-
gantini, economisti non certo
teneri con il governo, e soprat-
tutto per i ‘Retroscena’ di Fran-
cesco Verderami che racconta-
no la competizione tra il super-
ministro e il sottosegretario
Gianni Letta e la notizia dell'in-
contro con papa Ratzinger. Su
questa indiscrezione, che ha su-
scitato un botta e risposta epi-
stolare tra il ministro e il gior-
nalista, sono poi tornati Rober-
to Mania sulla Repubblica e
Giacomo Galeazzi sulla
Stampa, che ha ipotizzato un
contributo del superministro al
pensatoio da cui & uscito il
messaggio di Benedetto XVI
per la Giornata della pace e, ad-
dirittura, all’enciclica sulla glo-
balizzazione annunciata per
gennaio, tema, insieme alla cri-
tiche al mercantilismo e alla
speculazione, di cui Tremonti
ha fatto una bandiera.

Buono il rapporto invece con
Il Messaggero e il suo direttore
Roberto Napoletano, detto il
“morbidone” per l'aria pacioc-
cona e per la sua capacita di

traverso le proprieta di giornali j ministro del’Economia Giulio Tremonti durante la con- interloquire con i potenti. Na-
molto esposte e sensibili agli ferenza stampa in cui, il 28 novembre, ha illustrato le mi- poletano piace anche a Berlu-

Y

umori e alle decisioni del mini- sure anticrisi decise dal governo {foto Olycom). sconi {non a caso & amico di
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Mimun direttore del 7g5) e viene dato come
possibile candidato alle direzioni dei pilt im-
portanti quotidiani italiani: dal Sole, grazie
anche ai buoni rapporti con il presidente
dell’editrice Giancarlo Cerutti, al Corriere della
Sera. In attesa, si fa notare popolando le pagi-
ne del suo giornale di firme autorevoli come
quella dell’ex presidente Ciampi, o di Romano
Prodi. Tra i beniamini di Tremonti come edi-
torialista di punta del Messaggero c'e NFTaIm
OB, economista conoscitore dei distretti e
delle imprese, ex ufficio studi Ferruzzi e di
Montedison, oggi Fondazione Edison. Buoni i
rapporti anche con 'editore Caltagirone, infat-
ti dal 2005 direttore delle relazioni esterne, af-
fari istituzionali e sviluppo del gruppo roma-
no & Fabio Corsico, ex a capo delle segreteria
tecnica di Tremonti.

La crisi del liberismo secon-
do Rossi - Sara in libreria a
marzo per Adelphi il nuovo li-
bro di Guido Rossi (foto) sul-
la crisi economica e finanzia-
ria. Rossi, uno dei maggiori
esperti di diritto societario,
prosegue nella sua forte criti-
ca al hberlsmo e alla speculazione, non acci-
dente di percorso ma elemento del sistema, e
ritiene che il terremoto finanziario di questi
mesi ha determinato la fine del liberismo e un
ritorno all'intervento dello Stato, con una nuo-
va forma di keynesismo. In ogni caso le solu-
zioni non possono essere nazionali, ma mon-
diali e I'Europa deve assolutamente essere pro-
tagonista.

‘CorrierEconomia’ come ‘La Gazzetta’ - Alla
Rcs Quotidiani la parola d’ordine & ‘tirare la cin-
ghia’ e si tagliano collaborazioni e si risparmia
“sulla carta. Cosi dal 15 dicembre CorrierEcono-
mia, il supplemento del lunedi curato da Giusep-

pe Sarcina e Massimo Fracaro, ha cambiato for--

mato, adottando quello ridotto della Gazzetta
dello Sport, sulle cui rotative viene ora stampato.

Le restrizioni riguardano la versione tradizio-
nale, quella cartacea, ma non il web dove Cor-
rierEconomia avvia nuove iniziative: a partire
dal 15 dicembre, ogni lunedi i lettori possono
collegarsi alla sezione che il Corriere.it
(www.corriere.it) riserva al supplemento e ri-
volgere attraverso una videochat domande a
importanti manager sui temi economico finan-
ziari di attualita della settimana. Il primo ospi-
te & stato Andrea Castronovo, presidente e am-
ministratore delegato di Bmw Italia, interroga-
to sul crollo del mercato e le reazioni dell'indu-
stria.

Cavazzutti presidente di Patti Chiari - 1l
professor Filippo Cavazzutti & il nuovo presi-
dente di Patti Chiari. Lo ha nominato il consi-
glio direttivo del consorzio di 167 banche
(26mila sportelli corrispondenti all'84% dell'in-
tero sistema bancario italiano), promosso
dall'Associazione bancaria italiana nel settem-
bre 2003 per offrire ai clienti strumenti sempli-
ci e moderni che aiutino i clienti a capire me-
glio i prodotti finanziari e a scegliere quelli pia
adatti alle loro esigenze.

" Cavazzuti & dal 1980 professore ordinario di
scienza delle finanze e diritto finanziario alla
facoltd di economia dell'universita di Bologna.

E stato senatore dal 1983 al 1996; sottosegreta-
rio al ministero del Tesoro del primo governo
Prodi, ha collaborato al YIPWEZENE ¢ al
Corsera. Ora collabora alla Voce.info.

Abi europea - E on line il
nuovo sito dell’Abi, 'Associa-
zione bancaria italiana, dedi-
cato all'Europa (www.abieuro-
pe.eu), presentato il 3 dicem-
bre a Bruxelles dal direttore
generale Giuseppe Zandra

“E il primo sito di un’asso-
ciazione di imprese edito interamente in inglese
e redatto totalmente con documenti originali”,
spiega Giuliano Zoppis (foto), direttore centrale
relazioni esterne che ha nominato Sabina Pi-
gnataro responsabile dell'ufficio stampa a
Bruxelles. Potenziato anche l'ufficio stampa, re-
sponsabile Ilde Ferraro, dove & stata assunta Sa-
ra Aguzzoni. Si rinnova anche Bancaria, la rivi-
sta dell’Abi, che compie sessant’anni. Pur con-
servando le caratteristiche di testata scientifica
per il mondo accademico e gli addetti ai lavori
Bancaria punta a formare e informare sui temi
del mondo bancario e finanziario italiano e in-
ternazionale un pubblico pit1 vasto.

Tasso e Lanfrancone - Isabella Tasso e Lo-
renzo Lanfrancone, da un anno responsabili
della redazione milanese di Radiocor, hanno
avuto la nomina a capiredattori.

Lanfrancone & a Radiocor dal '90 dove si & oc-
cupato inizialmente di finanza estera, poi di
Borsa e finanza italiana. Da dieci anni segue le
banche con un ruolo da inviato. Isabella Tasso

& a Radiocor dal 1994 dopo esperienze di colla- .

borazione con Radio Popolare e Mondadori. Al
desk dell’agenzia economico finanziaria del
Gruppo 24 Ore dal 2000, Tasso era vice capore-
dattore dal 2004.

Palmieri a Banca Sella - Marco Palmieri do-
po sette anni lascia I'Abi dove sotto la guida di
Gianni Rizzuti (ora col ministro dell'industria
Mario Scajola) si & occupato prevalentemente
delle crisi dei mercati finanziari e del rispar-
mio, ed & diventato dal 10 dicembre responsa-
bile dell'ufficio relazioni con i media alla Banca
Sella con sede a Roma e a Biella.

Nato a Isernia, 35 anni, laureato in scienze
politiche, ex collaboratore del Tempo e del
Giornale di Sicilia, Palmieri ha gia lavorato con
Maurizio Sella quando il presidente della ban-
ca era al vertice dell'Associazione bancaria ita-
liana. In quel periodo ha seguito come addetto
stampa le vicende dei crack finanziari di Cirio,

. Parmalat, bond Argentina. .

do Unicredit Banca - Il quin-
to rapporto Piccole imprese
di Unicredit Banca scardina
gli stereotipi delle fabbrichet-
te felici al Nord e dell'arretra-
tezza e inadeguatezza al Sud.

interviste a un campione di pit di 6mila piccole
imprese (1.800 del Sud) - su temi come caratte-
ristiche e strategia d'azienda, innovazione, in-
ternazionalizzazione, rapporti con banche e
Confidi {gli organismi di garanzia) - emerge

e

Sud intraprendente secon- .

Dallo studio, che si basa su,

Sabina Pignataro,
nuovo capo ufficio
stampa Abi a Bruxel-
les: 27 anni, laureata
in filosofia, un diploma
in studi europei (con-
seguito presso Ispi) e
uno in diritto dei con-
sumatori (alla Bocco-
ni), ha lavorato come
free lance per molte
testate e negli ultimi
18 mesi ha collabora-
to dalla capitale belga
per ltalia Oggi.

Guido Rivolta, 48 anni
milanese & diventato
consigliere per i mer-
cati finanziari del mini-
stro Tremonti, di cui
nel 1984 e tra il 2002
e il 2003 era stato por-
tavoce. Rivolta (ex
Mondo, Corsera,Sole
24 Ore, Giornale) ha
lasciato da settembre
la direzione di Bor-
sa&Finanza e la con-
direzione di Finan-
za&Mercati, testate di
EpF di cui & stato tra i
fondatori.

Diego Lifonti, presi-
dente della societa di
comunicazione Lifonti
& Company che ha
acquisto come cliente
Deutsche Bank ltalia
dove Flavio Valeri &
recentemente diventa-
to Chief Country Offi-
cer ltalia, ceo di Deut-
sche Bank Spa e ge-
neral manager dell fi-
liale di Milano Deut-
sche Bank.
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f

che il Mezzogiorno italiano pii che una realta arretrata e
rassegnata, appare un‘area sottoutilizzata. Con imprendi-
tori consapevoli della propria potenzialita e decisi a col-
mare il divario esistente e ad agire per la crescita e lo svi-
luppo del loro territorio.

11 rapporto & stato presentato a Napoli il 5 dicembre, pre-
senti, tra gli altri, i ministri Claudio Scajola e Renato Bru-
netta, Roberto Nicastro (foto), deputy ceo di Unicredit
Group, Gabriele Piccini, responsabile divisione Retail Italia
di Unicredit, Paclo Savona, presidente di Unicredit Banca
di Roma, e il leader degli industriali siciliani e presidente
del Banco di Sicilia Ivan Lo Bello.

stato un momento di comunicazione per ribadire i no-
stri valori e che la fonte primaria del nostro successo € e ri-
mane il territorio”, dice Renato Vichi, direttore comunica-
zione divisione Retail di Unicredit. “Ma anche un’occasione

punto di accesso per clienti e non e integra in un unico in-

“dirizzo www.bnl.it le informazioni istituzionali e commer-

ciali e le funzioni di Internet banking e trading on line per
privati e aziende. La grafica del portale & coerente con la
nuova identita visiva del Gruppo Bnp Paribas, studiata nel-
la sede parigina. Tra Valtro, c'¢ stato un restyling del logo,
diventato tridimensionale.

Santarelli alla Bei - Marco Santarelli ha lasciato dopo
sei anni la vice direzione del Mondo ed & passato dal 1° di-
cembre alla Bei, Banca europea degli investimenti, come
responsabile della comunicazione per I'ltalia e i Balcani, di
stanza a Roma. Santarelli - arrivato al settimanale della
Res Periodici nel 2000, con la direzione di Gianni Gamba-
rotta, dopo aver iniziato con corrispondenze da Firenze per
Il Sole 24 Ore e 1l Messaggero e aver lavorato per 11 anni a
Mf/Milano Fmanza — & stato chiamato alla Bei dal vice pre-

di informazione sul Sud e le
sue imprese per molti ma-
nager e giornalisti presenti”.
Il rapporto sulle piccole
imprese & il risultato del-
P'esperienza quotidiana del-
le strutture territoriali di
Unicredit Banca e della col-
laborazione delle relazioni
esterne della banca con il
sociologo Aldo Bonomi, di-
rettore di AAster, che in
questi anni ha studiato, ani-
mato e strutturato l'orga-
nizzazione dei Comitati ter-
ritoriali della banca.

Bnl rafforza Videntita -
Con la nuova campagna di
comunicazione istituzionale
- firmata da Tbwa/ltalia —
Bnl Gruppo Bnp Paribas la-
scia da parte il cinema (che
continuera a dare spunti
per la pubblicitd di prodot-
to) e, attraverso immagini
di vita quotidiana, punta a
rafforzare 'immagine di
istituto responsabile e soli-
do a cui poter affidare i ri-
sparmi per realizzare i pro-
pri progetti e le proprie am-
bizioni. Un obiettivo esplici-
tato nel claim ‘Continuate a
immaginare il vostro mon-
do, lo costruiremo insieme’.

Agli spot televisivi (on air
dal 7 dicembre fino all'ini-
zio di gennaio) & seguita da
meta dicembre una campa-
gna su radio, stampa (testa-
te nazionali ed economi-
che) e Internet.

Sempre da dicembre & on
line anche il nuovo portale
Internet di Bnl (alla cui di-
rezione comunicazione &
arrivata recentemente Lu-
cia Leva), che diventa unico

Ing ltalia, 52 miliont di comunicazione - Dal 4 gennaio 2009
partira la nuova campagna di comunicazione di Conto Arancio, il
conto di deposito della banca Ing Direct. Fino alla fine di febbraio la
campagna sara on air in tivi (Rai, Mediaset, La7, Sky Sport e Pre-
mium calcio di Mediaset), in radio, sui principali quotidiani e perio-
dici e sul web. “ll messaggio che intendiamo trasmettere al pubbli-
co & che noi rappresentiamo un modo sicuro di risparmiare”, preci-
sa Sergio Rossi (nella foto), vice president marketing&communica-
tion di Ing Direct ltalia.

A firmare la comunicazione 2009 di Ing Direct sara ancora I'agenzia
creativa Leo Burnett; il centro media rimane Mpg.

Dopo la campagna di Conto Arancio, a marzo partira quella dedica-
ta al nuovo prodotto di ing Direct, Conto Corrente Arancio, lanciato
a novembre. E sempre a marzo dovrebbe partire la nuova campa-
gna di comunicazione di Mutuo Arancio. “Per il 2009 abbiamo predi-
sposto un budget comunicazione di circa 52 milioni di euro”, preci-
sa Rossi, “che, oltre per la pianificazione media, verra utilizzato per
le operazioni di direct marketing e nuove attivita sul territorio”. Gia
da gennaio, infatti, Ing Direct sara presente con il ‘Progetto di edu-
cazione al risparmio’ in circa 1.500 scuole elementari distribuite tra
Lombardia, Lazio, Piemonte, Veneto e Sicilia. E nel 2009 prendera il
via anche il ‘Progetto maternitd’ in circa 660 strutture ospedaliere
per contattare le neo mamme.,

Un tassello importante del piano di comunicazione 2009 di Ing Di-
rect € Voce Arancio Online, un nuovo portale di informazione eco-
nomico finanziaria che dovrebbe debuttare all'indirizzo www.vocea-
rancio.it entro gennaio. E un newsmagazine (rubriche, sondaggi,
approfondimenti e Pagenda delle principali scadenze economiche e
fiscali) aggiornato settimanalmente, la cui direzione editoriale é sta-
ta affidata a Giorgio Dell’Arti editore del service Vespina.

sidente Dario Scannapieco.

Vice direttore del Mondo
rimané Fabio De Rossi che
Enrico Romagna Manoja
aveva voluto accanto nel
gennaio 2007, a due mesi
dalla sua nomina a diretto-
re del settimanale.

Maisano dall’Est a Lon-
dra - Marco Niada, capo
dell'ufficio di corrisponden-
za del Sole 24 Ore a Londra
— dove era arrivato nel '93 -
lascia l'incarico a fine anno.
Al suo posto arriva nella ca-
pitale inglese Leonardo
Maisano che ha lavorato
come inviato speciale per il
quotidiano diretto da Fer-
ruccio de Bortoli in Russia
e in Europa dell'Est.

Nido lascia ‘MF per fare
il comunicatore - Roberto
Nido, ha lasciato Milano Fi-
nanza/Mf per Pattivita di co-
municatore, come senior
consultant alla Pms, Pagen-
zia di Patrizio Surace.

Alle testate del gruppo
Class, dove lavorava da
quattro anni seguendo la
Borsa, le nuove quotazioni
e le acquisizioni, & stato so-
stituito da Luisa Leon.

Ucb diventa Bnp Pari-
bas Personal Finance -
Banca Ucb, specializzata
nel credito immobiliare, dal
24 novembre & diventata
Bnp Paribas Personal Fi-
nance. E lo comunica con
una campagna istituziona-
le, firmata da Unbranded, e
pianificata da B Side Media
sulle principali testate fi-
nanziarie.
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