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La crescita del Pil trainata dalle esportazioni
Da meccanica, moda, mobili e vino attivo di 100 miliard
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Il biennio 2006-2007 ¢é stato
eccezfgnalmente positivo per il
commiercio estero italiano. Ab-
biamo assistito ad una forte
crescita dell’export che é stato il
vero elemento trainante del no-
stro PIL, fermarestandola rela-
thvq stagnazione dei consumi
privati e la dieta imposta dalle
esigenze di bilancio alla spesa
pubblica. Una chiara idea di
quanto sia avvenuto puo venire
dall’ analisi dei dati di contabili-
ta nazionale, dai quali risulta
chiaramente che le esportazioni
dibeni eservizi hanno surclassa-
to persino in valori assoluti la
crescitadei consumi delle fami-
glie, che pure pesano struttural-
mente circa il doppio del-
lexport sul totale degli impie-
ghi delle risorse disponibili. In-
fatti, tra il 2005 e il 2006 i
consumi privati sono aumenta-
ti a prezzi correnti di soli 34,9
miliardidi euro, mentre le espor-
tazioni di beni e servizi sono
cresciute in valore assoluto di
40,8 miliardi. Lastessacosasié
ripetuta nei primi nove mesi del
2007: rispetto all’analogo perio-
dodel 2006 'export é aumenta-
to di 30,2 miliardi, mentre i
consumi della famiglie italiane
si sono fermati ad un risicato

incremento di 24,7 miliardi.
Dunque in 21 mesi l'export ha
consentito di incrementare il
Jatturato dell’azienda Italia di
oltre 70 miliardi di euro: é come
se accanto ad una impresa co-
me la Fiat, oggi risanata, ne
Josse nata una nuova di dimen-
sioni unavolta e mezza superio-
ri in poco meno di due anni.
guesti dati dimostrano due
tendenze di fondo. La prima ¢é
chela crescitadel PIL italiano é
frenata soprattutto dalla debo-
lezza della domanda interna,
che non riesce a guadagnare
velocita a causa delg rogressivo
impoverimento delle capacita
di spesa degli italiani, specie al
Sud. 1l nostro Mezzogiorno,
con un export debole, senza un

adeguato decollo del turismo ¢
le iniezioni di spesa pubblica del
passato, arranca senipre pitt ¢
rappresenta ormai la pitt gran-
de area depressa della veechia
UI-15. Infatti, i 20 milioni di
abitantidelle nostre regioni me-
ridionali hanno ormai un PIL
pro capite a parita di potere di
acquisto persino inferiore (alme-

no secondo le statistiche ufficia-
ya nello mediodei 10 milioni

i abitanti del Portogallo. La
seconda tendenza ¢ che Uindu-
stria italiana ha dimostrato di
ossere estremainente competiti-
va e che le nostre specializzazio-
ni non erano poi cosi “shaglia-
e’ come sostenevano alcuni.
Infati, le imprese italiane han-
nosaputo innanzitutto " prende-
re le misure” alla concorrenza
della Cina, che tra l'altro sta
riorientando la sua specializza-
Zione manifatturiera  seimpre
pitt verso Thi-tech (elettroni-
ca-tle, auto, chimica-farmaceu-
tica) e quindi in fituro dara piit

filo da torcere ad alri Paesi

avanzati che non all'ltalia. In
secondo luogo. il "made in
Ttaly”, con la sua industria del
design edel lusso e la siua mecca-
nica di nicchia, ha conquistato
Auovi mercati emergenti come
la Russia e i Paesi Arabi.

Nel 2007 il saldo commer-
ciale con l'estero dell’Italia per i
prodotti manufatti si chiudera
cosi con un attivo intorno ai 50
miliardi di euro: una cifra che
non si vedeva dal 1996: ma a
quel tempo non ¢’erano ancora
né la Cina né leuro forte a
rendere la vita difficile ai nostri
esportatori i cui meriti odierni
sono dunque superiori. Il nuovo
boom de 7(’.\‘p0rl italiano édipe-
so principalmente dalle ormai
note 4 4" (Abbigliamento-mo-
da, Arredo-casa. Alimentari-vi-
ni, Automazione-meccanica) il
cui surplus con lestero nel 2007
si awvicineraa quota 100 miliar-
di di euro. Pochi altri Paesi
dispongono di una simile mac-
china manifatturiera orientata
all'export: solo la Germania
{con f(' sue gigantesche indu-
striedell’'auto e della chimica) e
la Cina (la nuova “fabbrica del
mondo”). Per certi aspetti é ad-
dirittura straordinario che un
Paese comeil nostro di soli 58
milioni di abitanti come ['Ita-
lia. con le sue vy ol
ey e | suoi ¥iteat indu-
striali, riesca a tener testa sui
mercati mondiali a simili colos-
si. Peccato poi che I'Italia dei
“miracoli” all’estero non riesca
a trovare soluzioni efficaci a
problemi “interni” come 'im-
mondizia della Campania. E
che non riesca a far ripartire i
consumi privati: un impegnati-
vo banco di prova per chi vince-
ra le prossime elezioni,
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