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Sfilate «extra small» per piacere agli Usa

Boselli: «<Non capisco linsicurezza dei nostri stilisti». Fortis: «L’America e ancora il palcoscenico mondiale»

i risiamo. Come il se-

quel di un brutto

film, appena comin-
cia a circolare l'ipotetico ca-
lendario delle sfilate, han-
no inizio le grandi mano-
vre per ridurlo. In teoria gli
show milanesi del
prét-a-porter donna per il
prossimo inverno partono
a staffetta dopo quelli di
Londra e precedono Parigi.
Date concordate: da merco-
ledi 24 febbraio a martedi 2
marzo. E se il primo e ulti-
mo giorno sono tradizional-
mente riservati ai giovani e
agli ospiti di realta emer-
genti, negli altri vengono
collocati grandi nomi il cui
appeal rafforza la presenza
di buyer e stampa.

Ma dopo qualche telefo-
nata delle quali tutti parla-
no, ma che nessuno confer-
ma, anche il povero lunedi
primo marzo e diventato in-
frequentabile scatenando
la grande fuga verso i tre
giorni del cosiddetto week
end, dove e prevista una
media giornaliera tra 14 e
15 sfilate. Non si ammazza-
no cosl anche i cavalli? For-
se, ma l'importante é ac-
contentare chi vuole fer-
marsi a Milano il meno pos-
sibile. E se la stagione scor-
sa non si poteva sfilare du-
rante gli yom kippur, fonda-

mentale ricorrenza ebrai-
ca, questa volta non ci so-
no motivi ufficiali ma uffi-
ciosi, e sono i peggiori rive-
lando complessi inguaribi-
li.

Perché non c'e esigenza
americana alla quale la mo-
da italiana non risponda di
s, pronta a qualunque eser-
cizio di equilibrismo a co-
sto di fratturarsi le ossa. Ba-
sta pensare che di richiesta
in richiesta, alla ricerca di
una riduzione
dei costi che ha
spinto perfino
la munifica
C d
Usa (Vogue,
ecc.) a ridurre i
giorni di viag-
gio, dalla lonta-
na esagerazio-
ne di 12 giorni
degli show di Milano si ¢ ar-
rivati a 6 e mezzo, concen-
trando di fatto in 3 i big.

Quegli stilisti cosi famosi
e potenti, che pure trema-
no all'idea di non sfilare
nel giorno gradito dalle

truppe di oltreoceano.
Mario Boselli, presidente
della Camera Nazionale
della moda, per la prima
volta sembra arrendersi a
questo persistente vento di
follia. «Faccio fatica a capi-
re questa terribile insicurez-

za. Pensavo che la crisi
avrebbe reso tutti piu soli-
dali e consapevoli che ¢ la
tenuta dell'intero sistema
la nostra priorita». Anche
con l'emergere di nuovi
mercati e l'attenzione sem-
pre crescente verso India,
Cina e Far East, lo sguardo
é sempre fissato verso gli
Usa, indipendentemente
dalla reale presenza sul
mercato dei brand cosi at-
tenti a questo paese dei so-
gni.

Commenta \EIRIGY-
@8, vice presidente della

IGRGERGLEEEGIE, che la
potenza di fuoco degli Usa
supera l'eventuale consi-
stenza di importazioni e fat-
turato. «Solo se li conside-
riamo un palcoscenico
mondiale, possiamo capire
la loro capacita di influen-
za. Perché él'industria dell’
entertainment ad averli re-
si tali: quando un abito, un
mobile, un cibo, entrano
nel cinema, in una serie tv,
in un grande magazzino &
l'intero made in Italy a raf-
forzarsi. E a rimbalzare di
conseguenza anche su Pae-
si maturi come Germania e
Inghilterra». E inuovi mer-
cati? «Sono ancora troppo
nuovi. Devono crescere
per diventare una massa
critica che possa attirare
tutti». Allora, che fare? Biso-
gna rassegnarsi?
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