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Summit Sole 24 Ore

Exit strategy
cercasi

per il «<made
in Italy»

Operazione rilancio dopo
lacrisipiiiselettivaperleimpre-
se italiane e del mondo intero.
Con attenzione ai trend emer-
genti. Cosiancheiconsumidel-
le nuove generazioni della glo-
balizzazione (cui dedichiamoil
Focus di questa settimana) sa-
ranno al centro deilavori del 5°
Summit del Made in Italy orga-
nizzato dal Sole 24 Oreil30e 31
marzo, in collaborazione con
Poste Italiane, Simest, Metro-
consulte Prysmian.

L’ormaitradizionale appun-
tamento per imprenditori, rap-
presentanti delle istituzioni,
analistied espertidiinternazio-
nalizzazione acquistaquest’an-
no ancor maggiore valenza
proprio per i fronti caldi aperti
dallatempestaeconomica: dal-
la difesa del made in Italy nei
confronti di una concorrenza
sempre pil agguerrita in arri-
vodacompetitor vecchienuo-
viall’analisi dei mercati pit ef-
fervescenti (in Asia e non so-
lo); dai nuovi consumatori al
posizionamento nel settore
cui ¢ affidata una parte della
exit strategy di economie piti o
menoindifficolta: quellagreen
econonomy cui sara dedicato
I'Executive workshop dellase-
condagiornata.

La prima giornata sara inve-
ce aperta dagli scenari con cui
deve fare i contt il Sistema Ita-
lia, al centro dellintervento
dell’economista Marco Fortis.
Di particolare interesse anche
la parte dedicata al dossier
dell’etichettatura "Made in".
Nelpomeriggio, FocussullaCo-
readel Sud, quest’annoalla pre-
sidenzadel G-20,economiache
escepiiicherafforzatadallacri-
si e guarda al mondo anche per
investire i propri capitali.
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