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Dopo la crisi

Artioli (Anci): «Dopo un 2009 |

insoddisfacente I'export ora

Cristina jucker

(( to Artioli, presi-

dente dell’Anci (Passociazione

g ndiamo di pit
ma a prezzi pil1

nazionale dei calzaturificiitalia- :
ni) sintetizza I'andamento del :
settore nei primi mesi di

quest’anno. «C'éun forterallen-
tamento della caduta ma latte-
so rimbalzo per ora ¢ posticipa-

to». E pitt la determinazione a :
continuare acombatterecheun !

vero ottimismo quello che tra-
spare dall’assemblea annuale
dell’Anci che si ¢ tenuta ieri.
L’anno scorso & stato «insoddi-
sfacente» (cosi ’ha definito Ar-

tioli): la produzione nazionale !

ha perso il 12%, le esportazioni
sono calate del 13,3% in volume,
del169% in valore. In frenata tutti
i mercati, dall'Unione europea

(-119), alla Russia (-35,5%), agli |
Stati Uniti (-26,29%). Unicaecce- :

zione, abbastanza sorprenden-
te,&il Giappone che in volume &
salito del 3,6 per cento.

bassi». Cosi Vi- |

¢ E ora? Qualcosa comincia a
i muoversi. L’export negli Usa,

nell’Est EuropaeinRussiacre-
sce intorno al 4%; la Francia,
primo mercato per le scarpe
italiane, ha recuperato il 2,3%.
E i primi dati di marzo indica-
nounaripresaancorapili viva-
ce.Maiprezziscendono: «Tut-
ti i principali mercati registra-
no delle contrazioni, seppure
di diversa intensita. Nei primi
due mesidelzoio'export éca-
lato del 99 in valore, con una
caduta del prezzo medio

Preziose. Un modello di Caovilla

dell’8,9% a testimoninza - sot-
tolinea Artioli~dei sacrificiso-
stenutidalle imprese perrecu-
perare gli ordini».

All’export non c¢’¢ alternati-
va. Paolo Zegna, vicepresiden-
te di Confindustria per l'inter-
nazionalizzazione, lodice chia-
ramente: « Tenere i nervi saldi,
compattare lelineee andare sui
mercati esteri: questa & la stra-
dadapercorrere. InCina, India,
Brasile, Indonesia, Paesi arabi
ci sono milioni di consumatori
in grado di comprare prodotti
italiani, male nostre aziende so-
no ancora {roppo concentrate
sull’Europa. E sul mercato do-
mestico:leimprese italiane che
esportano sono 8mila in tutto
suuntotaledi4 milioni». Unin-
vito cui si & associato il presi-
dente dell'Ice, Umberto Vatta-
ni,chehadettodiavereadispo-
sizione 1,25 milioni di euro per
programumi di promozione e,
soprattutto, diaver postoal cen-
trodelle missioni all’esteroil te-

ma della distribuzione, uno dei |

punti deboli dell’Italia, su cui
stalavorando anche Confindu-
stria con P'obiettivo di mettere
apuntounformat doveinserire
i prodotti pilt significativi del
madeinlItaly.

Nel frattempo sul tavolo
dell’Ancirestanoancoradiversi
problemi daaffrontare. « Tenia-

i
"18,2%

L’import dalla Cina

Inforte calo nel 2009 le
quantita di scarpe cinesiin
arrivo in Italia. Il prezzo medio
é il pit basso tra i principali
fornitori (4,55 euro al paio)

4,8%

Exportnegli Usa

E Paumento, in quantita, delle
esportazioni verso gli Stati Uniti
nei primi due mesi 2010, grazie
anche alla svalutazione
dell’euro sut dollaro

22,9%
Calzature e pelletteria
Lacrescita invalore delle
esportazioni discarpe, pelli
conciate e pelletteria nello scorso
mese di marzo rispetto allo stesso
mese del 2009

'7;9%

Iisaldo commerciale

Il calo registrato nei primi due
mesidiquest’anno: la bilancia
commerciale delsettore
&rimasta comungue attiva
per 517 milioni di euro

L'INTERSCAMBIO
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moil fronte unito-dice Artioli-
perchéilregolamento dietichet-
tatura d’origine obbligatoria
periprodottiimportatinella Ue
arrivial traguardo. Efondamen-
tale. Nello stesso tempo 1’Anci
dovra cercare di riequilibrare i
criterifissati dalle recente legge
sulmade inItaly:senon vienere-
so obbligatorio anche I'assem-
blaggio lalegge non tutela asso-
lutamente nulla». Altro tema &
quello degli accordi bilaterali:
«Sostanzialee strategicol'obiet-
tivo di raggiungere un’intesa
con il Mercosur e quindi con il
Brasile perunariduzionedeida-
zi». Proprio in Brasile, a Rio de
Janeiro, si terra nel novembre
2011 il congresso mondiale della
calzatura: & la prima volta che si
svolge fuoridalla Ue.

Non va dimenticato che I'Ita-
lia gioca un ruolo da protagoni-
sta nelle calzature. Lo ha ricor-
dato 'economista NETGRBILS-
i «Siamo il primo esportatore
europeo di scarpe, per un valo-
re di 6,4 miliardi euro nel 2009,

i con il pit1 alto surplus commer-
- ciale (2,7 miliardi). Siamo primi
i al mondo nell’export di scarpe
i con tomaia e suola in pelle. In

condizioni di concorrenzaleale
I'Italia pud mantenere vive alcu-

i ne nicchie perché nessun altro
. almondo ¢ altrettanto bravo».
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