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Decling?

Il gioco al ribasso
non giova alla
nostra immagine
internazionale,
sopratiutto ora
che ¢ necessario
convincere

ofi investitori

a continuare

ad avere fiducia

in noi.

APLLIA

COMPETITIVITA E BILANCIA COMMERCIALE

UN FUTURO

PER IL “MADE IN ITALY”

M.B. - D.M.B.

La crisi cconomica planetana del 2009 ha
colpito duramente Uexport italiano. Ma la
stessa cosa si e vertficata, con identica m-
lensita, se non superiore. a tutn gh alir
maggior: Paesi esportator:, Germania e
Giappone in testa. In periodi cosi difficili.
im cul tutil subiscono perdite pesanti. la co-
sd piv importante per un Paese é conserva-
re le proprie leadership in attesa di momen-
i mighori e. se possibile. nel caso dell' -
ia. per trarre vantaggio. pur nelle traversie
del momento. dalla pil acuta crisi dei no-
stricancorrenti, Piaccia o no. quest sono
Fatti nudi e ¢rudi

Poi ¢'e 1l ventaglio de: dibattiti. che pure
servono, mu che dovrebbero mantenersi net
binari dell’oggettivita. Purtroppo. nelle fast
economiche piu problematiche naffiora co-
stantemente nel nostro Paese la sindrome
del declino.

Ma occorre distinguere in modo netto ira
crist e declimo. e tra imprese ¢ Paese. Nel
convegno tenuto da Conlindustria a Par-
ma. 1 media hanno enfatizzato molto la
contrapposizione che sarebbe emersa tra 1l
rischio di dechine dell’'ltalia paventato dal
Centro Studi conlindustriale e 'immagine
proposta dal presidente del Consigho di
un Italia che resiste.

Tuttavia. le polemiche che sono seguite
non hanno colto 11 reale nocciolo della que-
stione. che secondo not s puo riassumere
cosi e necessario separare il giudizio sulle

imprese che compelono sul mercaty inter-

£
*i

nazionali dal giudizio del Paese nel suo
complesso.

In estrema sintesi. s1 potrebbe dire che in
quesic momento le imprese manifatturiere
SONO 1 crisi (€ evidente. vista la erisi mon-
diale) ma non in declino. mentre 'Tialia ¢
molto meno in crisi di tanti altri Paesi, al di
la di cio che dice il dato del suo Prodotto

nterno lordo. che ¢ distorto dall’'export

I nostro Paese deve affrontare. comungque.
rischi reali di declino sul medio-lungo ter-
mine che vengono non dal lato della com-
petitivita manifatturiera bensi dalla spesa
pubblica burocratica e improduttiva. da un
deficit energetico che continua a pesare sul-
la bilancia commeraale. dur divart territo-

Nord e Sud che si alla

rial tre

ne dalla persistente evasione fiscale.

Su quest: fronti s1 goca 1l uturo del siste-
ma ltalia: da qui discende 'importanza del-
le riforme. perche solo queste possono
scongiurare 1l rischio di un nostro dechino.

non tanto rispetto ai Paesi che neglt annt

scorst hanno “drogato™ la crescita dei loro
Pil con debiu privati (Spagna ed economie
anglosassoni) oppure pubblici (Grecia).
quanto rispetto alle nazion: virtuose a noi
pit simili (come la Germania ¢ la Francia)
¢ alle economue emergent

Tuttaltro discorso ¢ quello della competiti-
vita dell'Ttala nell’export mondiale. che in
questt anni abblamo sempre sostenuto non

essere in declimo. Alcunt autor hanno re-
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centemente contestalo guesty test, aller saret

mundo sostanzialmente che, 1y non ¢vero mivi de

che Uexport taliano negli anni immediaia- Vit leaport

i bilancia

meno unport

he non ¢l caso dr sugeerire di

" - TR PR
1re Fexport come musura Ji benessere

lart da nos ubihizzat entatizzerchbero arnli- sostitutiva del Prodotio imterno lordo. sui

ctalmente la crescita itah

Prim guattro punti s1 puo rispondere sinte-

le detenuti dall ltaha (su un totale diale g

el usare vulon in curo: 3) gli olire wamen

Wl

e, Sun punitn 1 e 2: st che st utillizan

il e

: primi. secondi ¢ terzi posti nell’export no come font 'Onu, UOrganizzazione mon

mmmercio (W) oppure 'Euro-

di errea 3 30 prodotti) m realtd non conte stat. ¢ meontestabile che anche 1 euro tra 1l

rebbero grunche. perche si tratta di nicchi 200 ¢ 1 2008 Texport dell T ¢ della Ger-

da considerare con ragione molto critica. s¢ munia siu cresciuto percentualmente di pia

100 proprio con un certo disprezzo. 4)

csporuire heni. comungue. vuol dire poco. LUinito.

perche oggr a hivello mternazionale I°

prim

tazione di servizi cresee di pin: 31 |

punte 3

1export degh Stat Unit, del Regno

del Ghappone e della Franciu. Sul

st puo Lar notare che gl oltre mille

del

di per se ha scarso sigmificato se non sicon-  diale vulevan

ano anche le importazionio ¢ quindi dollar: questo grande risultato <

iaele o Iralv nell export m

o el 2007 ben 235 miliardi o
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der nostri imprenditon manifatturieri. che
meriterebbe ben altro rispetto, Daliry par

te. anche NMolumo Trade Performance Index

dell"Unetad/Wio dice che nel 2006 1 due
Paesi pis competitivt al mondo ner 14 prin

cipah macrosetton del commercio interna-

Alonale sono stat la Germunia (selte primi

stie due secondi posti) ¢ Mtalia ire prin

POSLL quatliro secordi posti ¢ um sesto po-
sto). Punto 4: 1 dat della Wto indicano che
‘export mondinle di merer resta tuttors
quattro volte piv importante in valore di
Qumndi. I'ltalia i bene a

tenersi ben stretto 1] suo export manifattu-

quello der serviz

riero, senza dim care che anche nel wun-

sma fehe e parte dei servizr) det

quartoe posto al monde per entrate

S

Lguimto ¢ ultimo nunto. |‘E:| meritevole

di apprefondimento, possono essere citatt

gl ultimn dat Furostat sulla bilancia com-

merciale der cingue maggior Paesr d

nel periodo 2005-2008 Ttalia ¢ Germania

sono ghi umicr due Paesi che hanno

ruto la lore bilancia commerciale con e

stero, escludendo Mene . mentre la Fran-

i ¢ andata m dehicit ¢ la Spagna o1l Re-

gno L nito hanno visto peggrorare 1 loro gid

alti passivi. Se consideriame anche il 2009,
Spagna ¢ Regno Unito hanno ndoue le lo
ro importazioni durante la erisi. ma sono
rimaste 1 forte passivo, mentre la Francia
ha peggiorato il proprio defieit. 11 surplus
tedesco ¢ crollato nel 2009 di 71.5 mihards
di euro, cro¢ a un livello notevolmente inle-

riore rispetto a quello del 2005, mentre il

surplus italiano nel 2009 ¢ diminuito di soli
8.3 miliardi di curo rispetto al 2008, collo-
cundosi praticamente allo stesso livello, as-

sa1 buono, del 2007

attitr. dungue. Ma siano

fondat s realta della situazione. sut far-
i sulle cifre; e conducano realmente  sen-
Fil CSACTC :|L\,LL|L'ri|ic. MCnLc Asscriin il

u day quih eme

dialog 40 prospe

il futuro

IDdssa. INTattL nen g2ava al

ostro Paese e alla sua immuagine internu-

SSOprattulio n guest tempi. in cul
P necessario convineere gl investiton a

nuire ad avere fiducia in noi. 1 che

Ct
stgnilica tar capire, soprattutto ad alcun
Paest “avanzati™. 1 cut Pil per un breve pe-
riodo della storna recente (da meta anm
Novanta al 2007) sono crescruti pio di
guello dell'ltahia. che il loro progresso
economico si era realizzato sul piedistallo
delle due bolle consecutive della new veio-

v

nemy, prima, ¢ della speculazione

liare-finanziaria pol, con la conseguenza
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di1 vederst presentato il conto i termini di

slascro delly contabilita statale, di forte

indebitamento. di crollo della ricchezsa

delle famiglic. di aumento drammatico

della disoccupazione
Per dirla tutta. e ormal necessario riscri-
vere completamente la storia dell’e-
_» conomia del nostro Paese. Perche
c1 sono anche non poche ragiont me-
“todologiche per non fare della crescita

apparentemente contratta del Pil itahano de-

gli ultimi anm un feticcio da 1dolatrare (e su

cui fondare “tesi decliniste™ malferme).

Il posizionamenta del vari Paesi nel Trade Performance Index. Anno 2008

Vierr di trasports Germania Franzia Cores del Sud
Metzarica non gEttonica Germania ftalia
Chimica Germania Dlanda
Prodetn manufatt d Germania talia
Prodotti diversi Garmania halia
Meccanica alettring e eletirodomestic:  Germania Itaka
T ed elettrorica di consump Sveria ninz Singapora
Mineral e combusubi Austraia Aussia Nofvagia
Prodott ahmentar| averat lands Germana Francis
Peadotti in lagra Germania Finland Svelig
Dlanda Danimarca/NZ
Italia Bermania
Italia Cina Romania
Italia Cina Vietram

ittt ool Tride Cantre

La nostra cconomid. infaiti. negli ultimi
quindici anni é profondamente cambiata:
produce milioni di calzature povere in meno
ma centina di mighaa di calzature di lusso
i puuc milont di prodotti meccanic: sempli-
¢iin meno ma alcune decine di migliata di
macchine industrial ipertecnologiche in pio:
meno T-shirt di basso prezzo ma molu ya-
cht lussuost i pin. Eppure abbiamo conti-

nuato ¢ CL‘!IHIIHLI.ILH'IIU a musurare la crescita

44

del valore aggiunto mamifatturiero dell Ma-
l1a esclusivamente in volume. la cur dinan-
ca poco brillunte ¢ immancabilmente attri-

buity g bussa competitivita ¢ produttivita.

Mentre 1 fatturati e 1valori aggiunti & prezzi

correnti delle imprese taliane in guest annt
letteralmente volavano. almeno o allo
scoppio dell"attuale erisy, distaccando 1 no-
stri piu strett! conpcorrenti diretti. che sono
pot 1 tedeschi e 1 francest. ¢ non 1 Paest delle
bolle. Va poi tenuto conto che il valore ug-
aiunto dei serviz (sopratiutto del wrsmo e
dell offerta culturale) orma nisiede sempre
piu in aspetti come la gqualita ¢ Pefficienza.
pruttosto che nella quunuta

Alla Tuce di tutto questo. vanno sottolineats
due aspetti Il primo ¢ che tra il 19949 ¢l
2007 1l valore complessivo della produzione
munifatturiera italiana e cresciuto di piu
(+42 per cento) di quello delle industrie ma-
nifatturiere tedesca (+ 36 per cento) ¢ france-
se (+9 per cento). 1 secondo ¢ rappresentato

dalla tenuta dell'Ttalia nella competizione

commerciale internazion Nel 2009 ex-

port manifatturiero in dollar correnti di

quattro Paest  Germania. Stai Uniti. Fran-

cia ¢ Ttalia - ¢ tornato a hivelli interior:
quellt del 2006, ma superiori o guelli del
2005. L'export del Regno Unito e del Giap-
pone ¢ addirittura tornato a hvell imferion 4
quelir-del 2004, In questo scenario, per
quanto anche il nostro export mumifatturie-
ro abbia sofferto tantissimo. ¢ accertato che

o, har

megho di noi nel mond w Falto sol-

110 1 tedeschi. E scusate se e poco.

E rilevante, tutto guesto, Scrive Alan
Friedman che 1l futuro del made in Iralv ¢
particolarmente in Asin. «Il presidente del-
U'Indonesia. un Paese che quest’anno € cre-

sciuto “soltanto™ det 4 per cento racconta
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sostiene che la crescita econemica della

Cina, dell'India. dell'Indonesia significu

I'"Asia sard una sorta di pilastro. di gu-

luscrta dalla crisi. La crescita econo-

micy del prossimi decenni, dungue. ¢ in
Asin

Ovunque. dal Mar del Guappone al Golfo
Persico, il messaggio che si puo ascoltare ¢
sempre lo stesso. Cina. India, Asia Centra-

le. Sud-Est asiatico. Emirati sono i Paesi

anno accumulato i capitali che oggi

ncano all’America. La Cina ha una cas-

srte di duemila miliards di dollari, Abu

felie Wrans

Dhabi. Qatar e Kuwan hanno cigscuno
mille mibiardi. L'Indonesia é un Paese d:
230 mthioni di consumatori. con una $o-
cield musulmana ma molto laica, con ric-
chezze come oro. petrolio ¢ gas naturale

La Cina. con un mibiardo e 300 mihiom di

persanc, ¢ Undia, con eltre un miliz
1on sono Paesi da temere. ma mercat: di
consumatori nuovi per il made in Traly.

compreso quello prodotto (¢ che pud tro-

£
“n

anzare) nel Mez-

vare le opportunita per ¢

202100,

In questi Paesi la ricchezza si vede e si toe-
ca. come st vedono ¢ i toceano la Aducia ¢
lottimismo. Si immaginano le cose con un
orizzonte lungo. Un pa’ ovunque, a propo-
site delle monete curopea e americand, so-
stengono: «Noi abbiamo hducia nel lung
termine nell’curo. erediamo che ghi europer

primy o poi si metieranno insieme ¢ per 1l

loro bene comune, Natur nente. sta sor-
gendo un nuova ordine mondiale dell eco-

nomia»

Analoght discorsi in Turchia. ¢che non é

quel Pacse islamico temuto da una certa

paranoti tedesca o francese, benst un mer-

arande sviluppo. Dice un

Rahmi Koc:

biamo un grande rap-

cato laico e in

1.

partner storico dell'lta

«Noicon 'taha a

porto. ma gh europei che ¢ trattano da cit-
tadini di seconda categoria shagliano. No
siamo una realtd economica in crescita ¢ un

1 consumatoriv.

mercato di 70 mili

Non solo. Questo e un moderno Paese-pon-

glio entrare nelle tre grandi aree

e perm

stral

che che pia cresceranno: gl Stat tur-

colom. che ¢1 conducono lungo la Via della

Seta della grande Asia. Stati produrttori di
energia e canali di commercio: 'opulento

mondo del Golfo. con I'Arabia Saudita na-

turaimente pariner privilegiato per guesta-

meridionale del Medi-

rea: infine. la spond
lerraneo, tutto il Mashrek, cioé 14 fascia

orientale. con perno I'Egitto. e tutto il Ma-

Al centro. fa Libia. con le sue riccherze ener-
getiche. E qui che bisogna operare. perché
nel momento in cu la crisi colpisce 1 mercati
tradizionalt dell’Occidente sono aree dove

¢’e 1l maggiore sviluppo economico.
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