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Incontro Ubi al Kilometro Rosso sulla crisi. Mazzoleni: «Inevitabile produrre anche sui mercati»

Fortis avvisa gli industriali: 10 anni di bassa crescita

M «Da qui agli anni Venti sard gia un
successo se 'Ttalia riuscird a cresce-
re dell’1% annuo». Per il commercio
mondiale non sara facile tornare ai rit-
mi pretedenti la crisi, o RENIITGE,
docente di Economia industriale e
Commercio estero all’Universita Cat-
tolica di Milano, e vicepresidente del-
1a ITREBIERGIED, giudica «one-
sta» una crescita dell’1% all’anno, con-
siderando che bisognera fare i conti
con «'impatio della politica di auste-
rita e che anche quei Paesi che cresce-
vano del 3-4% annuo, per un po’ non
1o faranno pit».

Durante 'incontro «La crisi mondia-
le e I'talia», svoltosi ieri al Parco scien-
tifico e tecnologico Kilometro Rosso
di Stezzano, e organizzato da [H¥ -
BancalPapolare di Beroam oMty ¥
rovesciato I'immagine «consueta» che
ci si fa dell'Ttalia: «Aver mantenuto un
rigore fiscale ci ha fatti diventare pit

tedeschi dei tedeschi, e se Paesi come
il nostro sono stati esposti al pubblico
ludibrio per aver un debito pubblico
alto, non bisogna dimenticare che ¢’2
chi ha un debito private altrettanto al-
to e che oggi si frova a dover affron-
tare difficoltd da non sottovalutare»,
11 Pil non dice tutto, secondo Fortis,
che nbn esita a parlare di economie
dopate, riferendosi a chi, fra i Paesi
avanzati, in questi ultimi anni ha ga-
loppato in termini di crescita, mentre
magari aumentava I'indebitamento
delle famiglie e lo stesso debito pub-
blico.
Laricchezza finanziaria procapite
di chi vive nel Nord Italia, ad esem-
io, & addirittura superiore a quella
el Belgio e deli’Olanda. E se & vero
che il nostro export in parte ha tenuto
«proprio perché ha esportato prodot-
ti e tecnologie a client che hanno fat-
to acquisti al di sopra delle proprie
possibilita», la perdita di quote di mer-
cato dell’ltalia si & attestata a un -0,2%,
contro un pin forte calo dell’export che
ha interessato Cina e Stati Uniti.
Carlo Mazzoleni, presidente di Con-
findustria Bergamo, ha preso la paro-
la sottolineando 'importanza del ma-
nifatturiero e affermando che «le im-
prese italiane non possono vivere di
sole esportazioni in un mondo globa-,
lizzato, ma devono presidiare 1 merca-
ti» andando a produrre qualcosa diret-
tamente sui mercati di shocco. Senza
sottovalutare I'importanza di «attrar-
re investimenti e rendere appetibile il
territorio», Luciano Bonetti, presiden-
te di Foppapedretti Spa, ha invece evi-
denziato I'importanza di fare sistema
per promuovere il Made in Italy.
Una ricetta per lasciarsi definitiva-
mente alle spalle la crisi non ¢, e For-
tis, che nutre «una fede incrollabile
nelle imprese», mentre si dice scetti-

.

Da sinistra, Foriis, Zanetti, Sancin e Massiah {foto Colleoni)

co su «uno scatto di reni del cHté pub-
blico italiano», non si aspetta miraco-
li dalle opportunita che offrono i Pae-
si emergenti, ma certo puntare sulla
qualita e presidiare in loco alcuni mer-
cati puo rivelarsi un buon investimen-

All'incontro, svoltosi di fronte
un’ampia platea di imprenditori, & in-
tervenuto anche il presidente della
Banca Popolare di Bergamo, HTiHR
YAVEHS, che ha messo ['accento sul-
Iimpegno di imprese e famiglie (che
hanno continuato a risparmiare), per
far fronte alla crisi, concetto poi riba-
dito da WGRWIVESMI, consigliere de-
legato di Ubi Banca. Mirano Sancin,
consigliere delegato di Kilometro Ros-
so, ha invece sottolineato 'importan-
za di aprirsi all’'innovazione, perché
le aziende possano essere ancora pil
competitive sui mercati globali.
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