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Lagrandetestadel mare trabusiness e glamour

Gli espositori arrivano da mezzo mondo per un pubblico di “tifosi” che comprende semplici appassionati ma anche regnanti, vip del jet set, attori. Pur se
quest'anno i numeri sono un po’ ridimensionati per (a crisi, I'“evento” resta una splendida vetrina per Genova e un'occasione d’oro per alberghi e ristoranti

DONATELLA ALFONSO

Genova

I pud ben dire che, in que-

sti cinquant'anni, il Salo-

ne Nautico ha portato in

barcal'ltalia. [l paese che viveva

le ultime estati del boom, in un
quartiere fieri-
stico genovese
costruito con
gli spazi strap-
pati al mare, e
ancora quasi
un cantiere,
scopriva il fa-
scino della
“barchetta”
(con accento
rigorosamente
largo alla lom-
barda), ma so-
prattutto ha vi-
sto via via cre-
scere quel ma-
de in Italy che
ha consolidato
I'importanza
dell'industria
nautica, e so-
prattutto di
quella di lussao,

nelmondo.

Cinguanta
edizioni,anche
se gliannisono
48 (nel '72 fu
doppio appun-
tamento, e fu
consolidata la
dimensionein-
ternazionale).
1l Salone, senza
bisogno di ag-
giungere altro,

perGenovaéstato,incinquede-
cenni, “I'evento”. Cresciuto dai
430 espositori del 1962 (quando
alla prima edizione del Nautico
si affiancavano il Salone del Ri-
morchio, del Campeggio e dello
Sport}, fino ai pili 0 meno 1500
delle ultime edizioni (1400 que-
st’anno, & il morso della crisi).
Con un giro d'affari stimaté in-

torno al miliar-

do di euro, pari

Wmercatoha 0" 50 oo
meno soldi: ;)] produzio-
hnllarcamm ne annuale del
pili piccale comparto. Ci
ma che puntano vuolepocoadi-
sulla qualita re che la rasse-

gna genovese,
cresciuta edizione dopo edizio-
nenonsolo nej numeri manegli
spazi, a partire dalla presenza
massiccia delle barche in acqua
(quest’anno 500,agalleggiaresu
110mila metri quadrati di spec-
chioacqueo, con 9 chilometri di
percorsi sul mare per ammirar-
le), & I'unico vero momento di-
namico delsettore della nautica
dadiporto, quello del confronto
tra proposte di mercato, ma an-
che dell'incrocio tradomanda e
offerta.

Ma il Salone di Genova é an-
che quello che si & costruito co-
me l'evento fieristico italiano
pil glamour, con la presenza di
personaggi di richiamo del jet
setinternazionale — negli anni,
regnanti e non di tutti i conti-
nenti, con in testa fedelissimi
comeiGrimaldidiMonaco, ilre
delBelgio Alberto, maancheKa-
rimAga Khan, per passare ad at-
torj, pilotidi Formula Unoe, pilt
tristemente e recentemente, il

magma di veline e grandifratelli
televisivi— fino al lato pil1 spor-
tivo, con l'accento sempre piu
forte sulla nautica sportiva, e la
vela in particolare. E la possibi-
litadataadunpubblicocrescen-
te di appassionati regatanti, an-
che se da poltrona e con teleco-
mando, di vedere da vicino le
grandibarchedellaCoppaAme-
rica, Luna Rossa in testa.
Vetrina negli anni di politici
pilt 0 meno capaci di parlar di
mare — e sempre ce ne sarebbe
bisogno, anzi — , occasione di
sviluppoperunaGenovachein-
torno al Salone ha dato quasi
sempre per scontato il grande
afflusso diaddettiailavorie visi-
tatori che riempiono alberghi e
ristoranti (nonché strade e par-
cheggi), il Nautico numero 50 si
guardaintorno conunaformula
pil attenta. C'e tanto, c'e di tut-
to, e soprattutto ci sono innova-
zioni in mostra, per battere la
crisi e continuare nel secondo
cinquantennio. I numeri di
quanto si potravederetrail2 eil
10 ottobre, comesi e detto, si so-
no un po’ ridimensionati a cau-
sa degli strascichi di crisi (1.400
espositori e 2.300 barche) ma
ancheil mercatosiorientaverso
costipil: contenuti: 160 percen-
to delle imbarcazioni & infatti al
disottodeidiecimetri,entrando
quindi a pieno titolo nella cate-
goria dei natanti. Il mercato &
globale, e i produttori italiani
dovranno confrontarsi con un
36% di espositori stranieri da 39
Paesi, di cui 19 sono extraeuro-
pei.llmercatononsolohameno
soldi, masiefartopiiesigente, e
quindj & il caso di punta-
re sulle novita, con 500

nuovimodelli, o dalle di-
verse prestazioni, con
molta attenzione al ti-
sparmio e alla sostenibi-
lita ambientale.

Ma, come ogni anno,
cisono le regine. Un se-
gnale importante: quest’anno
tocca al Perini Fivea, uno sloop
di45metrideicantieridiViareg-
gio che si annuncia come un
concentrato di eleganza di
stampo classico e altissima tec-
nologia. Mica secondario il ri-
tornoallaclasseeallostile, dopo
glianni Ottanta e primi‘90incui
siandavano a contare i rubinet-
tid'oro dell'ultimo allestimento
perlo sceiccoditurno, (e perta-

ceredeidesiderisfrenatiekitsch
dei magnati russi degli anni Ze-
ro).

In cinquant'anni i visitatori
sono arrivati ad essere, oltre che
reali, anche virtuali. Perchéil sa-
lone si inaugura sabato 2 otto-

bre, ma nei primi otto
mesi del 2010 il sito
www. genoaboatshow.
com, ha avuto gia 171
mila visitatori, curiosi
sullenovitainmostra,le
informazioni sul quar-
tiere fieristico, ma an-
chelacitta. Intotale, so-
no state 1.235.000le pagine visi-
tate, con un incremento del 34
per centorispetto allo stesso pe-
riodo del 2008. Dopo gli italiani,
la classifica dei “navigatori” ve-
de francesi, britannici, tedeschi
estatunitensineiprimipostima
anchevisitedaSeychelles, Mau-
ritius, Tanzania e Isola di Man.
Chissa che da cosi lontano non
arriviuna barca...

©RIFRODUZIONE RISERVATA

Naturaimente Adestra
ci sono anche un’altra
le superbarche veduta
che hanno fatto del Salone
Ia fortuna de} nautico
Made in Italy di Genova
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Barche e yacht, il primato italiano
Anno 2008, valore dell'export in milioni di dollari
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Fonte: elaborazione Fondazione Edison su dati UN-Comtrada

CINQUECENTO
E’ il numero
delle barche
che saranno
esposte
direttamente
inacqua: lo
“specchio” a
lororiservato
edicirca
110milamg

LA PRESENTAZIONE

Genova
na regione come la Liguria,
che ha ben compreso come
dal mare venga gran parte del

suo tessuto economico, dai traspor-
ti all'industria, dalla pesca al turi-
smo, cerca di sostenerc chilavorain
questisettori. Come?Andandoacer-
carefondie suggerimenti dove il ma-
re non ¢'¢, ma ci Sono pro-
getii concreti: nell’ambito

Gommoni, italia terza nall'e.xp.orl

Anno 2008, valore in milioni di doflar
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La Regione Liguria eiprogett peril futuro

Sono a largo raggio e s’occupano di porticcioli e tecnologie, di habitat marino e persino di itinerari del gusto

guardano in primo luogoiporticcio-
li (con i piani Pitt ports Riviera, TPE
— Tourismeportsenvironnement, e
QOdyssea) mirati soprattutto
aincrementare i servizi turi-

europeo. La Reglone Liguria llqscnnu M Sticieambientalidei portic-
dedica infatti parte del suo 3MbROGUrOPEd ;) ., ngideratialorovolta
spazioistituzionalealSalone ~ MAVENe o0 orso 1 conoscenza
Nauticoalla presentazionee  Tegionalenee  4.1penrorerra). Mac'e spa-
agli operatori diunaseriedi ~ OPartmer oo che per la tecnologia,
progetti europei, di cui ¢  963P0fild  on 1nnatic (dedicato a ri-

partner o capofila, legati al
tema del mare come risorsa econo-
mica, turistica, ambientale e enoga-
stronomica.

I progetii, che verranno illustrati
durante due specifiche giornate de-
stinate agli operatori del sertore, ri-

cerca e sviluppo per le im-
prese del comparto e al riciclo dei
materiali), mentre altri sono mirat
pil specificatamente sull'ambiente
e le risorse, nonché alla loro trasfor-
mazione. Si tratta dei piani Resmar
(per il litorale e la salvaguardia di

suolo e mare), Terragir (sugliitinera-
ri del gusto dell’alto mediterraneo),
Corem (per la valorizzazione e la tu-
tela delle biodiversita attraverso la

connessione dei soggetti coinvolti),
Marte+ (per [o sviluppo dell'econo-
miarurale agricola e della pesca del-
le aree coinvolte), Gionha (perla tu-
teladell'habitat marino costiero del-
I'areaprotettadel santuario deiceta-
cei— Pelagos).
Idiversiprogertiverrannoillustra-
ti attraverso eventi, convegni e pre-
sentazioni ad hoc. Previsti pannclli
esplicativi e proiezioni su un grande
schermo di filmati, slides e anima-
zioni dedicati al mare e alle attivita
connesse: pesca, itinerari del gusto,
nautica, turismo, porticcioli ¢ am-
biente, siti protetti, parchi, litorale.
(d.al)
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