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Milano, Assemblea Generale And - Nilan, find General Assembly

[MADE N TALY EINTERNAZIONALIZZAZIONE
llade in Italy and internationalisation

e

Servizd a cura di Barba

espiro  internarzionale
all’Assemblea Generale di
Anci, nelle temariche
affrontate nella relazione
annuale del presidente Vito
Artioli e negli interventi degli
illustri ospiti: Puolo Zegna,
vice presidente di Confindu-
stria per Internazionalizzazio-
ne. Francisco Santos presiden-
te di Couromoda. Umberto
Vattani, presidente Ice. Marco
Fortis. vice presicdente Foncda-
zione Edison.
Ad aprire i lavori, davanti al
pubblico presente all’Audito-
rivm dells sede milunese del
sole 24 Ore, la riflessione di
Vito Artioli sulla necessitd di
“valorizzare i fantori di compe
Tit
industria”. "Emerge una situa-

1 e l'unicita della nostra

zione complessa — ha annun-

ciato - che richiede di accele-
rare il processo di ripensa-
mento del mercato calzaturiero
imemazionie ¢ delle strutegie
di internazionalizzazione delle
imprese” ¢ limpegno di Anci
va appunto in guesta direzio
ne, nel costruire all'ltalia e
all'estero un sistema competiti-
vo equo e di un mercato aper

1o ulla concorrenza di tuttd,
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“Con l'ottenimento della presi-
denza della Cee, confederazio-
ne europea della calzatary, da
me presieduta — anouncia Vito
Artioli — possiamo difendere al
meglio gli interessi dell'incu-
stria calzaturiers europea a
Bruxelles e tentare di definire
una reale politica inclustriale o
livello comunitario™ archiviato
il successo della campagna
Anci-Cec per la proroga dei
dazi antidumping sulle calzamn-

re con tomaiio pelle in S50

g1
in UE da Cina ¢ Vietnam fino
al prossimo aprile 2011, si
riprende col “dossier made in”
per lintroduzione di un Rego-
lamento Furopeo d'erichettatu-
ru d'origine obbligatoria per le
merci importate nella UE da
PPaesi Terzi.

all’Europa al mondo, [izione
di Anci si concentrerd invece
sul potenziamento degli accor-

i comm rcinli bilaterali - in

particolare con il Mercosur ed
il paese pin importante dell’a-
rea, il Brasile - ¢ Iabbattimen-
1 delle barriere tariffarie sul
l'esportazione di pellame dai
'aesi Fornitori (dal Maghreb
a Cina. dall'Tndia al Sud

America): una battaglia che

YITO ARTIOLI

vede alleato di Anci il Vice
presidente della Commissione
Europea e Commissario all'In-
dustria ¢ lmpreditoria On.
Antonio Tajani. Sul versante
della salute, si vual promovere
invece ludozione di un qua-
dro internazionale di regole
affine al Reach, il Regolamento
Furopea sul bhando delle
sostanze chimiche pericolose
ch i

ne

per la salute

garanzic

ai consuma iilibri gli
onerosi investimenti in nnovi-

zione ¢ ricerca sostenuti dalle

iziende curopee. Tematiche

“culde™ che sict

inente ver-
ranno inserite nellagenda del

Drossi World Footwear

103

ess che, annuncia Vito

Congn

Artioli, si terra a novembre

]

PAOLO ZEGNA

2011 a Rio de Janeiro.
La relazione di Vito Artioli ana-

lizza quindi i dati congiunturali
2009, giudicati “ancor insod-
disfacenti e improntati allin-
tleggi bhox di
upprofondimento), ed

certezza”

illustra

assocuative avviate in
sul versante palitico con
I'invie a Roma dello shoe

Report e ladozione di misure

di defisc

izzazione sulle spese

e sviluppo campio-
nari; su quello tecnologico,
I'avvio del progetto Inclustria
2015 - tecnologie per il made
in ltaly che attiverd una piat-
taforma per lo sviluppo dei
prodotti calzaturieri dalla pro-
totipazione alla distribuzione;

su quello della formazione, il
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t Anci'’s General Assembiy,

there was an inlernation-

al flavour to the topics
addressed by Chairman Vito
Artioli in bhis annual report
and the speeches of illustrious
guests: Paolo Zegna, Vice
Chatrman of Confindustria for
Internationaiisation, Franciso
Santos, Chairman of Couro-
moda, Umberto Vattani, Ice
Chatrmean, Marco Fortis, Vice
Chairman Edison Foundation.
Addressing the public in the
Anditorinm of the “Sole 24
Ore” newspaper’s Milan base,
Vito Artioli expornded on the
necessity o ~“boost our fndus-
try’s competitiveness and

unigqueness.” “What emerges is
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a complex situation,” be
announced, “which requires
us fo speed up the process of
rethinking the global footwear
markel and our compeaiies’
internationalisation strate-

aies, " and indeed. Anci's com-

mitment s beading in this
direction in constructing, both
in ftaly and abroad, a fair
competitive system and a mar-
ket opxen to all competilons.

“Having obtained the presi-
dency of the CEC, European
Footwear Confederation, with
me as chairman, " announced
Vita Artioli, “we can better
defend the interests of the
Furapean foolueer indusiry in
Brussels and aftempt lo define

FRANCISCO SANTOS; BRASILEETT
francisco $antos: Couromoda partner of (E( for the WT(

a real industrial policy at EtUV

level.” Following the success of

the Anci-Cec campaign for
extending anticdumping mees-
ures on foolwear with leather
uppers coming into the Et
Jrom China and Vietnam unii
April 2011, we start agafin with
the “made in dossier” for the
introduction of a European
regulation on a mandatory
label of origin for goods
imported into the EU from
other countries.

From Europe to the world,
Anci actions will concentrate
on the strengthening of bilater-
al trade agreements — in par-
ticular with Mercosur and the
area’s most important couniny,

Brazil — and the cancellation
of tariff barriers on exports of
leathers from supplyving coun-
tries (from Maghreb o China,
Srom India to Sowth America):
a bafttie that sees the Vice
Chairman of the European
Comumission and Indusiry
Commissioner, the Hon. Anto-
nio Tajani, as Anci’s aliy.
When it comes to health and
safety, we want to promaote the
adoption of an international
set of rules similar to Reach,
the European regulations on
baning chemical substances
dangerous to bealth, to give
Buarantees o consumers and
balance out the expensive
investments in research and

LIRINSIEMEPER LA CALZATURK

spite d'onore all'Assemblea Nazionale di Anci, Francisco Santos
presidente di Couromoda, la fiera della calzatura di San Paolo,
ritiene l'invito un omaggio al suo Paese, il Brasile: "1l Brasile & il
Paese del futuro: il mondo d riconosce come leader tra 1 Paesi emer-
genti, protagonista di un importante sviluppo  economico neglh ultimi

EEN
uest of honour at Anci'’s National Assembly, Francisco Sanios,
chairman of Couromoda, the Sao Paulo footwear fair, finds the
invitation a compliment to bis country. Brazil: “Brazil is the
coniry of the futire: the world recognises us as the leader of emerging

anni”. Per questo motivo e per la dlevanza dellincu-
stria calzaturiern del Paese, il Brasile € stato scelto per
ospitare il Congresso Mondiale della Calzatura, a Rio
de Janeiro, il prossimo novembre 2011, decisione presa
durante Iassemblea generle di Cec — Confederazione
Europea della Calzatura svoltasi ad Istanbul a maggio:
“Couromoda sari pantner strategico di Cec per l'orga-
nizzazione del congresso”. Dopo aver illustrato i dati
relativi a produzione ed esportazione delle culzatura
brasiliana, Ia relazione di Francisco Santos insiste sul-
l'importanza di una stretta collaborazione tra Vindustria
calzaturiera brasiliana ¢ quella faliana che, tra Faltro,

couniries, protagonist of important economic develop-
mant in recent years.” For this reason. and for the
importance of the country’s footwear industry, Brazil bas
been chosen 1o host the next World Footwear Congress 1o
be beld in Rio de Janetro tn November 2011, decision
taken during the general assembly of Cec — European
Footwear Confederation in Istanbul in May: “Couromo-
da will be Cec'’s strategic pariner in the organising of the
congress.” Having explained fisures relating to produc-
tion and exports of Brazilian footwear, Franciso Santcs’'
report stresses the importance of close collaboration
between the Brazilian and Ralian jootwear industries,

condividono caratteristiche & problematiciti: “la collaborzione ta fta-
lia e Brasile, Europa ¢ Mercosur ha gil portato a importanti risultati,
non ultimo, Fadozione di simili strategie antidumping contro le impor-
tazioni dalla Cina, con adozione di misure compensatorie™. Tru ghi
argomenti toceati dalla relazione di Francisco Santos, anche la condi-
visione della campagna per l'etichettatura diorigine obbligatoria.

which, among other things bave common characteristics and problems:
“Collaboration between fialy and Brazil, Europe and Mercostr, bas led
o imporiant results, nol leasi, the adoption of similar antidumping
strategies against imports from China with the adoption of compensa-

fion meastres.”

Other topics addressed by Francisco Santos included

the backing of the campaign calling for a mandatory labef of origin.
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proseguimento delle attivita
del protacollo d'intesa con
Miur = Ministero Istruzione
Universitd e Hicerca, con corsi
di formazione ¢ il nuovo indi-
rizza “Sistema moda” che
diploma tecnici calzaturieri.

A conclusione dellintervento,
Artioli inclica come via d'uscita
per Uindustria calzaturiera
passi necessariamente “da
accordi tra imprese di filiera,
tra diverse aree distrettuali e
singoli paesi produttori. A
livello locale, oltre agli sforzi d
riposizionamento delle impre-
se, sinmo convinti della neces-
sith di un intelligente sistema
cli alleanze tm aziende, di una
ancor pil efficace  organizza-
zione delle specializzazioni
industriali, di una migliore
programmzione di filiera”.

Argomentazioni condivise da
Paolo Zegna. che annuncia il
supporto di Confindustria sia
nelle grandi campagne come
per il “made in”, sia nelle stra-
tegie di internazionalizzazione
di filiera, o loda la reuttivita

del settore calzaturiero nei

contronti della crisi coonomica:
“il settore del made in laly che
meglio ha saputo contenere le
perdite”. Francisco Santos nel
suo intervento rileva invece
quanto siz strategica la collabo-
razione tra lindustria italiana e
¢ LF
problematiche condivise (il
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brasiliana, mercs fini con

=
=
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=
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demaglio del suo intervento nel
box). Al Brasile, come mercato
ciergente tra i pid appetibili
come shocco dei prodotti del
made in Ttaly guarda anche
Umberto Vuttani, che rinnova
la partnership storica di Ice
con Andi per le iniziative inter-
nuazionuli dell’associuzione: “T
mercati auovi, emergenti. pos-
sono offrire delle opportuniti
interessanti sul medio periodo

per la calzatura italiana. Tv
questi, sicuramente interessan-
te ¢ il Brasile, sia per lo svilup-
po economico che sta speri
mentando, sia per il consumo
interno in forte crescita™.
Anche la relazione i Marco
Fortis che delinea 'impatto
della crisi sull'inclustria calzatu-
riera italiana, indica di “puntare
sui mercali emergenti, con uni
strategia mista che coniughi
opportunitd ¢ cautela™ Pur
considerando che “IMalia nel
settore calzaturiero genera
olre la metd del valore aggiun-
to dell’intern Unione Europes”,
Fortis ricorda che il nostro
Pacse ¢ anche quelle con il
pit alto surplus commerciale
nelle caleature™: nello scenaro
economico attuale, con i con-
sumi al palo per lindebitamen-
to delle Fumiglie sui mercati
tradizionali di sbocco, deve
necessariamente puntare su
nuovi mercati ed economie
emergenti.

EEE
innocation made by European
companies. “Hot" topics that
will certainly be on the agenda
of the next World Footwear
Congress which, announced
Vite Artioli, wili be beld in
November 2011 in Rio de
Jernieiro.

Vito Artioli’s report then
analysed the economic figures
af 2009, still deemed o be
“unsatisfactory and full of
uncertainties” (read detailed
comments) ane ilhestrated ibe
Association’s activities laun-
ched in Italy: on the palitical
[front, with the Shoe Report sent
to Rome and request of the
exemption of tax on research
and development expenses; on
the technological front, the
launch of the Industry 2015
project — technologies for the
‘made in Italy' product that
will set up a platform fur the
development of footwear proc-
ncts from protatyping io retail:
o the training front, the con-
tinunation of the protocol agree-
ment with Miur - Ministry of
Education, University and
Research. with training courses
and a new “Fashion System”
corrse which gives a footwear
technician diploma.

At the end of his speech, Mr.
Artioli indicated bow the
Sovtwear industry’s way out
can only be via “agreements
between the chain's compa-
nies, the various districes aned
single producer countries. At
local level, apart from efforts
made ta reposition compenies,
we are conrvinced of the neces-
sity of an intefligent system of
alliance between compariies,
of an cren more efficient
wrgdanisation of industrial spe-
cialisations and better plan-
ring within the chain.”

Padolo Zepna was i agreemernt

and announced the backing
of Confindustria, bath in the
big campaigns for the “made
in” label. and in straiegies o
fnlernalionalise the chain and
be praised the way the
Sootwear sector reacted to the

economic crisis, “The ‘made in
Italy’ sector that managed to
curtail losses better than any
other.” In his speech, Francisco
Santas pointed oul bow strate
gic the collaboration is
betwreen the [talian and
Brazilian industries, similar
markets with shared probiems
(details below). Unrberto Vat-
tani, wha renews the historic
partnership of lce with Anci for
the association’s mternational
inftiatives, also looks to Brazil
as one of the maost appetising
emerging markets for made in
Itaty products. “New and
emerging markels can offer
Italian foolwear interesting,
mid-term,  opportunities.
Brazil is certainly one of them.
both fur the economic develop-
ment that it is experimenting
and fts fast growing domestic
consimfiion.”

Marco Fortis' report also ont-
lined the impact that the crisis
had on the Nalianr footivear
indusiry, indicating to “bank
on emerging markets with a
mixed strategy that combines
vpporitnity and caution.”
Whiist considering that “the
Iralian footwear industry gen-
erates over half of the added
value of the whole of the Eiro-
pean Union,” Mr Fortis pomis
ond that our covntry is alsa the
one with “the bivhest trade
surplus in footwear”. In the
current economic scendario,
with consumption at stake due
o the indebtedness of families
on traditional markets. we
must hank on new markels

dand emerging econonties,
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