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Nei 2009 abbiamo vissuto
« unacrisi economica che
hamessoaduraprovalacapa-
cita di tenuta di molte delle
nostre aziende. Oggi, nono-
stante siintravedaqualche se-
gnale di lieve miglioramento.
sappiamo che il cammino da
percorrere sard ancora lungo
e che ci vorraancora del tem-
po per recuperareilivelli pro-
duttivi passati ¢ intraprende-
re la via della crescita» lo ha
detto nelluglio scorso il presi-
dente di Ucina Confindustria
Nautica, Anton Francesco Al-
bertoni, alla presentazione
del Nautico. «Nel primo tri-
mestre 2010 il Pil dell'ltalia -
ha continuato il presidente
Ucina - & cresciuto dello 0.6%
rispetto al 2009 con una per-
formance migliore rispettoa
Francia. SpagnaeGran Breta-
gna. Segnali positivi arrivano
anche dall’exportdovesiére-
gistrato, nel primo trimestre,
una crescita delle esportazio-
ni del 17,2%. Gio dimostra la
forzadel nostroMadein italy.
Per quanto riguarda il com-
partodellanauticadadiporto,
peril 2009 avevamo stimato
unacontrazione contenutain
una forbice compresa fra il
27% e i1 35%. Oggi, sulla base
dalle prime elaborazioni dei
dati consuntivi 2009, siamoin
grado di confermarvi un calo
complessivo, 2009 su 2008
del 30.5 %. In questo valore si
registra una maggiore soffe-
renza dei comparti motori e
componentistiea. rispetto al-
la cantieristica.

«Siamo comunque convinti
- prosegue Albertoni - che al
momentodellaripresaccono-
mica,laNauticadadiportosa-
riuno dei settori con maggio-
ri margini di crescita. Le no-
stre aziende hanno sempre
saputo anticipare le tendenze
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«Industria
nautica italiana
al I posto della
classifica dei
paesl esportatory

di mercatoestanno tuttorain-
vestendo permeglio coglierei
primisegnali di ripresas.

Ma I'export

siriduce al

15 per cento

La forza:
innovazione

di prodotto

«L.a nautica - ha
detto ancora Al-
bertoni - si & tra-
sformata in questi
anni da settore di
nicchia a compar-
to industriale, un
settore trainantee
dinamico.chepud
ancora vantare
una  leadership
mondiale con il

51.3% del portafoglio ordini,

nelcompartodelle grandibar-
che. Con oltre 3 miliardi di
dollari di valore. I'industria
nautica italiana si presenta al

primo posto della classifica
dei primi 20 paesi esportatori
di yacht e barche da diporto
nel mondo. Rispetto ad altri
settoridel Madein ltaly, stori-
camente votatiall'esportazio-
ne.lanostraquota diexportsi
éridotta ad oggi solo del 15%.
La nautica ¢ comungue al
quinto posto. nella graduato-
ria dei prodotti che guidanola
leadership del Made in [taly e
che vede I'ltalia primo Paese
esportatore mondiale, come
recentemente certificato da
una ricerca della Fondazione
Edison».

«Linnovazione di prodotto
ediserviziosistanno rivelan-
do determinanti -

aziende, le barche e i visitato-
ridel piuimportanteappunta-
mento del settore. 11 Salone
Nautico ha saputo accompa-
gnarel'evoluzionedelle abitu-
dini e della cultura diportisti-
ca degli italiani. Infatti, oggi,
non & solo vetrina espositiva
della nautica. maanche il mo-
mento per fare il punto sui va-
lori in campo: per le imprese,
per le istituzioni, per i buver.
pergliappassionati. Unagran-
de vetrina per la produzione.
un momento di verifica perle
politiche di settore e un indi-
spensabile indicatore di mer-
cato. Tuttocid graziead un'in-
tensaattivitiorganizzativadi

convegni, semina-

haaggiunto Anton 7 ri. tavole rotonde,
Francesco Alber- “PI’_OI"IU eventi collaterali.
toni - , accompa- a cogllere Lafondazione Edi-
gnate dalla volon- la ripresa» sonha 1:110\':1{0 nel-
ta delle nostre lostudio presenta-
aziende diinvesti- «Nautico: topochimesifaco-
re sul territorio i de“é me I'industria
italiano, oltre a Vv na, nautica sialaquin-
puntare sull'indi- produzmne» ta forza dell'ex-
viduazionedinuo- —————————— port, appena dopo

vimercati di sboc-
co. Le iscrizioni
raccolte perla 50*edizione di-
mostranocomeil Salone Nau-
tico Internazionale rafforzila
sua leadership: c¢i sono le

ilcalzaturiero. Per

questo la politica
deve avere il coraggio di guar-
dare oltre e darci gli strumen-
ti per continuare a essere lea-
dernel mondo».
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