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IL DISTRETTO

LONTROLUCE

L'Italia vanta il primato europeo nei
prodotti che sifregiano dei marchidi
qualita comunitari: nella Ue-27 sono 954,
di cui circa un quarto provenienti dal
nostro paese. Complessivamentei prodotti
italiani registrati sono infatti 213, di cui
quattro riferibili alla provinciadi Caserta.
di Marco Fortis » pagina 20

| Tutele. L’anno scorso nel nostro paese
- effettuati 27mila controlli molto rigidi

Lottaalla contraffazione. Le frodi legate
all'«italian food» creano danni allimmagine

Ricco menu di riconoscimenti

Italia leader nelle produzioni certificate - In provincia sono quattro

di Marco Fortis
e Manuela Mazzoni

rel'italianfood, riceve apprezzamen-

tiin tutto il mondo. Molti prodottina-
zionali rappresentano infatti il fiore all’oc-
chiello, in termini di qualita, del panorama
agroalimentare internazionale; ricoprono
inoltre un ruolo importante sia dal punto di
vista economico, perché producono ricchez-
za, sia per lo sviluppo della nostra cultura e
dei territori, con produzioni focalizzate
spessoin aree distrettuali coerenticonivalo-
ri ambientali e paesaggistici locali e capaci
di caratterizzare 'identita dei luoghi.

1l sistema dei riconoscimenti Dop e Igp a
tutela della tipicita dei prodotti agroalimen-
tari, secondo quanto stabilito dall’'Unione
europeanei Regolamenti2081/92, 509/2006
e 510/20006, garantisce la qualita e I'origine

l 9 agroalimentare italiano, in particola-

IL BUSINESS DELLE SPECIFICITA
L’agroalimentare con denominazione
d’origine nel 2009 ha sfiorato

110 miliardi di fatturato: nel settore
operano piti di 98mila aziende agricole
e oltre 7mila strutture di trasformazione

delle produzioni attraversounregime dirin-
tracciabilita e controlli molto rigorosi. Que-
sta struttura regolatoria ha suscitato decise
contrapposizioni tra i paesi - in particolare
dell’areamediterranea-che possiedono pro-
dottifortemente qualificati dallaprovenien-
za territoriale e che da sempre sostengono
le norme che difendono e disciplinanolade-
nominazione d’origine dei prodotti, e quelli
che, al contrario, hanno pochi prodottilega-
ti a specifiche aree geografiche e il cui inte-
resse & prevalentemente industriale o quel-
lo diimitare produzioni tipiche estere.
LaDop offre garanzie su diversi livelli del

processo produttivo: origine, provenienza
delle materie prime, localizzazione e tradi-
zionalitd del processo produttivo. Le parti-
colari qualita e caratteristiche del prodotto
devono essere dovute, esclusivamente o es-
senzialmente, all’ambiente geografico del
luogo d’origine; in secondo luogo, la produ-
zione delle materie prime e la loro trasfor-
mazione fino al prodotto finito devono esse-
re effettuate nellaregione delimitata di cui il
prodotto porta il nome. La certificazione

Igp prevede norme meno stringentirispetto
allaDop, che siconcretano inun legame con
il territorio pil1 blando e con disciplinari di
produzione molto piu flessibili. A queste
due pil1 conosciute certificazioni si affianca
la Stg, che nasce con I'obiettivo di tutelare e
definire alcune produzioni la cui specificita
& connessa allaricetta o a particolari metodi
di produzione e non alla zona di origine di
un prodotto, anche se viene sempre richie-
sto un requisito di tradizionalita.

Nel nostro paese, nel settore delle Dop e
delle Igp, operano 98.200 aziende agricole e
allevamenti e 7.600 strutture di trasforma-
zione artigianali e industriali. Un recente
rapportodellaColdirettirivelache il fattura-
to dei prodotti a denominazione d’origine
made in Italy ha sfiorato nel 2009 i 10 miliar-
didieuro, realizzati per quasiil 20% sui mer-
cati esteri. I prodotti pit consumati sono i
formaggi (in testa IERINSENGIEIEENG €
EEVERENG) e i salumi (guidanolaclassifi-
ca il Prosciutto crudo di Parma e il San Da-
niele), masono cresciute anche altre catego-
rie di prodotto come gli ortofrutticoli (in par-
ticolare mele della Val di Non e dell’Alto
Adige, arance rosse di Sicilia e pesche netta-
rine della Romagna) e glioli extravergini.La
Coldiretti ha inoltre diffuso il dato relativo
all’export di Parmigiano Reggiano e Grana
Padano nel primo semestre 2010, pari al
+23%, conun rilevante effetto traino per I'in-
tero settore.

L’Italia vanta il primato europeo nei pro-
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dottiche sifregiano dei marchi di qualita co-
munitari. La banca dati Qualivita segnala
cheasettembre 20101 prodotticertificatinel-
laUe-27sono 954, di cui circa un quarto pro-
venientidalnostro paese. Complessivamen-
te i prodotti italiani registrati sono infatti
213:133 adenominazione di origine protetta,
78 a identificazione geografica protetta e 2
specialita tradizionali garantite. Ci seguono
in questa classifica, distanziati: Francia (174
prodotti: 77 Dop e 97 Igp), Spagna (142 pro-
dotti: 75 Dop, 64 Igp € 3 Stg), Portogallo (16
prodotti:s8 Dop e 581gp), Grecia (87 prodot-
ti: 64 Dop e 23 Igp) e Germania (73 prodotti:
30 Dop e 431gp).

Guardando alle categorie merceologiche
dei prodotti italiani certificati, figurano al
primo posto gli ortofrutticoli con79 prodot-
ti, seguonol'olio extravergine diolivaeifor-
maggi e caseari, entrambi con 40 prodotti,
mentre al terzo posto vi sono 33 prodotti a
base dicarne. In merito alladistribuzione re-
gionale, al nord abbiamo il maggior numero

diriconoscimentiper il Veneto, ’'Emilia Ro-
magnaelaLlombardia. Nel Centro Italia spic-
calaToscana, al sud la Sicilia e laCampania.
Quest’ultimaregione possiede 17 produzio-
ni certificate, di cui quattro riconducibili al-
la provincia di Caserta: caciocavallo silano,
melannurca campana, mozzarella e ricotta
dibufala campana.

Gli effetti della crisi economica hanno in-
vestito I'agroalimentare italiano, seppure
con dinamiche meno pesanti rispetto ad al-
tricomparti. Daun dossier di Federalimenta-
rerelativoallaspesadeiconsumatoriin tem-
po di crisi, emerge infatti che sono relativa-
mente pochi gli italiani che hanno ridotto la
propria spesa alimentare, a fronte di tagli
ben pilt importanti programmati per altre
vocidelbudget familiare. Inoltre i consuma-
tori continuano ad avere notevole fiducia
nei prodotti di marca, che danno garanzie
maggiori sulla sicurezza di cio che si acqui-
sta. Sui prodotti certificati infatti sono stati
effettuati pit controlli, da parte delle autori-
tae daparte dei consorzi ditutela: basti pen-
sare che nel 2009 nel nostro paese si conta-
no circa2ymila ispezioni, sono stati control-
lati oltre 21mila operatorie pittdi 62mila pro-
dotti. I risultato di questa attivita ispettiva
haportato a3s52sequestridiprodottialimen-
tari, per un valore di 19 milioni di euro. Dun-
quelaqualita deiprodottiitaliani nonsilimi-
taalla bonti e alla genuinita, ma da garanzie
anche in termini disicurezza e salubrita.

Le frodi alimentari non sono purtroppo
un fenomeno circoscritto: a fronte di espor-
tazioni per 20 miliardi di euro, la contraffa-
zione nei paesi stranieri, giocata su nomi e
marchi che richiamano I'Italia, & stimata in
ben 6o miliardi di euro (dati Coldiretti). Ol-
tre al danno economico per il nostro paese,
perché riduce le vendite, la contraffazione
comporta un danno d’immagine, perché il
prodotto contraffatto non avra maiirequisi-
ti di qualita e sicurezza del vero made in
Italy. Inoltre c’¢ il rischio, specie nei paesiin
cui i prodotti della cucina italiana non sono
ancora fortemente radicati, che si diffonda
una cultura del "falso made in Italy" ancor
prima di quello "vero".

Occorre dunque continuare a sostene-
re, in ambito nazionale e comunitario, tut-
te quelle azioni che mirino, da un lato, ad
assicurare la difesa dei nostri prodotti sul
mercatoe, dall’altro, a far si che i consuma-
tori sappiano cosa stanno acquistando e
consumando.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Lapagella

1 IPUNTI
DIFORZA

T

=] prodotti made in Italy rappresentano una
formula di successoin grado di coniugare gusto
esanaalimentazione

sL’industria agroalimentare italiana
garantisce che cio chesistaacquistando é
stato prodotto secondo elevati standard
qualitativi e ha superato rigidi controlli
zGrande diversificazione dei prodotti
esportati

zlaspesaalimentarein tempo dicrisinonha
subito grossi cali, anzi, ci sono eccellenze
alimentari che continuanoacrescere
wEsistono eventi efiere che propongono nuovi
stili di produzione e consumo agroalimentare e
promuovono il gusto made in Italy nel mondo

@ IPUNTI
2 DI MIGLIORAMENTO

= Rafforzare la proiezione internazionale delle
imprese agroalimentari

#Razionalizzare lafiliera agroalimentare cosi
da poter offrire sul mercato prodotti di qualita a
prezzi pili contenuti

#Rafforzare la lotta alla contraffazione
&Promuovere i prodotti con marchi certificati
=Promuovere l'integrazione tra produzioni
agroalimentari e fenomeni culturali e turistici

MENNNNNNN GLIOSTACOLI

T P ALLO SVILUPPO

& Ilcomparto agroalimentare ha tempi di
risposta lenti rispetto alla rapidita dei
cambiamenti dello scenario di mercato
wDifficoltd ad andare oltre il mercato locale

= Insufficiente innovazione tecnologicae
organizzativa di molte imprese agroalimentari
% Criticita legate alla quasi totale assenzadi
strumenti finanziari studiati per soddisfare le
esigenze delle aziende agroalimentari
#Molti consumatori non conosconoancoraa
sufficienzaimarchiDop, Igpe Stg
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CONTROLUCE

Dopi Igp|Stg| Tot. Dop| Igp|Stg| Tot.
]

I 'Italia 133) 78| 2| 213 Olanda 5 n 1 7
; -

l Vrancia | 77| 97| ol 17s s Finlandia) 21 1) 31 6

E—— Ungheria 3 3| O 6

& Spagna 751 64 3| 142

-

o I # Irlanda 1 3 0 4
Portogallo, 58| 58, O| 16
= W Lussem- |5 o) 0| 4
B B (recia 64/ 23/ 0| 87 W g

- Slovacchia 0 4| O 4
- Germania| 30| 43| 0| 73 b

- T : : Svezia 0 2 2 4
s 12810 16| 18| 2| 36
<> Unito | ]

> Danimarca 0 31 0 3
. Rep.Ceca| 6| 19| 0| 25 i «

. bSlovema 1 o| 3 4
w Polonia 5 7, 6 18 Cipro 0 1l o 1
o Nustria 8 5/ 0/ 13 g Litvania o o 1 1
I ’Belgio 3 5 5/ 13 ’TOTALE

| Fonte: elaborazione su dati Fondazione Qualivita
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DALLAFRUTTAALL’OLIQ  ILBUSINESS

UNA MINIERA ?a{i T_coﬂqzrgitc_iﬁg:ant?rali relativi ai prodot-
DIDOP,IGPESTG S
2008/

Guardando alle categorie merceologiche dei 2008 2007

prodotti italiani certificati, figurano al primo Aziende 105.800(
posto gli ortofrutticolicon 79 prodotti. Inmerito  Fatturato

alladistribuzione regionale, al nord abbiamoiil alla produzione

maggior numero di riconoscimenti per Veneto, (milioni di euro)

Emilia Romagna e Lombardia, nel Centro Italia Fatturato 9.800

spiccalaToscana, al sud la Sicilia e la Campania. al C.i)."sgr('j"."
Quest’ultimavanta 17 produzioni certificate, di 1()““(;0".‘ i euro) 1840.000"
cui quattro riconducibili alla provincia di (troon n”:l'lg?:) -540.0001
Caserta: caciocavallo silano, melannurca

campana, mozzarella e ricotta dibufalacampana | Fonte: elab. dati Fondazione Qualivita e Coldiretti ]

LA MAPPA

Numerosita per regione dei prodotti certificati Dop e Igp (anno 2009)

Veneto  Lombardia Sicilia Piemonte Puglia Trento-Bolzano Abruzzo Umbria Molise  Valle d’Aosta
31 1 18 17 13 10 8 5 ? 4
i Emﬂja R. Toscana Calabria Marche Sardegna | Basilicata | Friuli V.G. Liguria
- i(—) 20 ? 4 3

EEAN

rFonte: etaborazione su dati Fondazione Qualivita |

LE PRINCIPALI CATEGORIE
Le principali categorie merceologiche dei prodotti italiani
certificati
Ortofrutticoli e 79 Carnifresche .3
cereali S Pesci, molluschi, 2
F : 40 Crostaceie derivati | -
Ormage! ——_. Alriprodottidi | 2
Oli e grassi 40 origineanimale |-
Prodotti a base . 33 Oliessenziali Y
di carne < Dop @3
Prodotti di panetteria} - ' 7 Igp g
e pasticceria R Stg A
Altri prodotti B 2 TOTALE 213

f Fonte: elaborazione su dati Fondazione Qualivita ‘
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