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'“FOCUS” DEL PRESIDENTE UCINA ALBERTONI|

La nautica italiana
alla vigilia del S0° Salone

el 2009 abbiamo vissuto una cri-

si economica che ha messo a

dura prova la capacita di tenuta
di molte delle nostre aziende. Oggi, no-
nostante si intraveda qualche segnale di
lieve miglioramento, sappiamo che il
cammino da percorrere sara ancora lun-
go e che ci vorra ancora del tempo per
recuperare i livelli produttivi passati e in-
traprendere la via della crescita.

Nel primo trimestre 2010 il Pil dell'Ita- |

lia & cresciuto dello 0,6% rispetto al 2009
con una performance migliore rispetto a
Francia, Spagna ¢ Gran Bretagna. Segna-
li positivi arrivano anche dall’export dove
si & registrato, nel primo trimestre, una
crescita delle esportazioni del 17,2%.

Cid dimostra la forza del nostro Made
in [taly.

Per quanto riguarda il comparto della
nautica da diporto, per il 2009 avevamo
stimato una contrazione contenuta in una
forbice compresa fra il 27% e il 35%.

Oggi, sulla base delle prime elaborazio-

ni dei dati consuntivi 2009, siamo in gra- |

do di confermarvi un calo complessivo,
2009 su 2008 del 30,5 %. In questo valore
si registra una maggiore sofferenza dei
comparti motori e componentistica , ri-
spetto alla canticristica.

Siamo comunque convinti che al mo-
mento della ripresa economica, la Nauti-
ca da Diporto sara uno dei settori con
maggiori margini di crescita. Le nostre
aziende hanno sempre saputo anticipare
le tendenze di mercato e stanno tuttora
investendo per meglio cogliere i primi se-
gnali di ripresa.

La nautica si @ trasformata in questi
anni da settore di nicchia a comparto in-

dustriale, un settore trainante e dinami- |

co, che pud ancora vantare una leader-
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ship mondiale con il 51,3% del portafo-

glio ordini, nel comparto delle grandi bar- |

che.
Con oltre 3 miliardi di dollari di valo-

. re, 'industria nautica italiana si presenta

al primo posto della classifica dei primi
20 paesi esportatori di yacht e barche da
diporto nel mondo. Rispetto ad altri set-
tori del Made in Italy, storicamente vota-
ti all’esportazione, la nostra quota di
export si & ridotta ad oggi solo del 15%.
La nautica ¢ comunque al quinto po-
sto, nella graduatoria dei prodotti che
guidano la leadership del Made in Italy e
che vede I'Italia primo Paese esportatore
mondiale, come recentemente certificato
da una ricerca della Fondazione Edison.

L'innovazione di prodotto e di servizio
si stanno rivelando determinanti, accom-
pagnate dalla volonta delle nostre azien-
de di investire sul territorio italiano, ol-
tre a puntare sull’individuazione di nuo-
vi mercati di sbocco.

Come vedremo fra qualche istante le
iscrizioni gia raccolte per la 50" edizione
dimostrano come il prossimo Salone Nau-

| tico Internazionale rafforza la sua leader-

ship: a ottobre ci saranno le aziende, le
barche e i visitatori del pi importante
appuntamento del settore.

Ma a ottobre ¢ rimandata anche la po-
litica, come accadeva una volta a scuola,
con chi non raggiungeva la sufficienza.

Lo scorso anno - all’assemblea straor-
dinaria della nautica convocata proprio
in apertura del nostro Salone - abbiamo
avuto tre ministri ai quali abbiamo pre-
sentato il “Piano generale per la nautica”,
che avrebbe attratto 3 miliardi di euro di
investimenti privati.

“Dobbiamo farlo subito” - concludevo al-
lora nel mio intervento — “Dobbiamo an-
dare all’attacco, innovare, in tutti i camp
anche sui temi fiscali. Questo é un settore che

| ancora una volta vuole meltersi in gioco, ma

| troppo lentamente i primi pas-

ha urgente bisogno di una politica per la nau-
tica”.

Tuttavia, dopo 9 mesi, la riforma della
legge 84/94 sui porti attende ancora il
parere della Conferenza delle Regioni per
proseguire il cammino parlamentare,

mentre non abbiamo avuto alcuna rispo-

| stasulla linea di azione di Italia Navigan-

do e la ridefinizione dei canoni demania-
li & rimandata alla realizzazione del fe-
deralismo.

La riforma delle aree marine protette &
stata incardinata al Senato, ma muove
N
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si dell’iter parlamentare.

Sono stati aperti i tavoli tecnici per ag-
giornare il Regolamento di attuazione del
Codice della Nautica e il decreto sui tito-
li professionali e un altro per creare un
esame unico nazionale a quiz per la pa-
tente nautica, ma sono tutti da conclude-
re;

Poi si & aggiunta la questione oggi pilt
attuale - per non dire drammatica - per-
ché ha messo in difficolta il nostro Paese
sui mercati internazionali del noleggio
dei grandi yacht.

Mi riferisco alla mancanza di norme e
interpretazioni certe sugli aspetti fiscali
e doganali che spinge i broker a far parti-
re le unita da paesi esteri — in primo luo-
go la Francia — regalando a loro i benefici

fiscali e il rilevante indotto, proprio come :
avveniva prima dell'introduzione del le- |

asing nautico italiano.

Leasing - & solo il caso di ricordarlo -
che in soli 5 anni ha portato 800 milioni
di IVA nelle casse dell’erario italiano, de-
nari altrimenti incassati all’estero.

Lo stesso puo dirsi per I’Amministra-
zione e il Comando Generale delle Capi-

| tanerie di Porto, che con una semplice cir-

colare che semplifica le formalita portua-
li delle navi adibite a noleggio ha intanto
risolto alcuni problemi inerenti queste
unita, senza bisogno di norme di legge.

liana ha dovuto fare i conti con le diffi-
colta del momento ma ha saputo trovare
in sé stessa la forza per superarle.

La politica, a sua volta, non pud farsi

| imbrigliare dai facili qualunquismi: que-

stanon & l'industria dei ricchi esattamente
come la moda non & l'industria dell’effi-
mero, sono invece entrambe fra i pochi
pilastri economici su cui il Paese pud pun-
| tare per rilanciare la sua economia.

La fondazione Edison ha rilevato nello
studio presentato pochi mesi fa come l'in-
dustria nautica sia la quinta forza del-
I'export, appena dopo il calzaturiero.

Per questo la politica deve avere il co-
raggio di guardare oltre e darci gli stru-

Durante la conferenza stampa dello |
scorso anno annuncammo la nuova cir- |

colare dell’Agenzia delle Entrate, alla
quale oggi, unitamente ai loro colleghi
delle Dogane, chiediamo lo stesso prag-
matismo e rapidita allora concretamente
dimostrati.

A riprova che quando si vuole si pos-
sono dare risposte in tempi brevi, vorrei
ricordare:

Il risultato politico raggiunto con |

I'estensione del Decreto incentivi anche
alla Nautica;

L'inserimento nel disegno di legge sul-
la Semplificazione, approvato in poche
settimane alla Camera, di tre norme:

- 'applicazione delle procedure ammi-
nistrative del Codice della Nautica a tut-
te le navi da diporto, anche quelle che
esercitano attivita di noleggio o sono
iscritte al Registro Internazionale,

-lo snellimento delle procedure dei tra-
sporti eccezionali,

- la cancellazione dell’inutile licenza |

edilizia per i pontili galleggianti — assor-
bita dalla conferenza dei servizi.

Confidiamo ora nella rapida approva-
zione al Senato.

mondo.

Ed ora veniamo al Salone Nautico In-
ternazionale. Siamo arrivati al traguardo
della 50° edizione.

In mezzo secolo la nautica italiana ha
dato fama mondiale a Genova con il Sa-
lone Nautico Internazionale, il pit gran-
de ed autorevole in tutto il panorama fie-
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In conclusione, 'industria nautica ita- |

menti per continuare a essere leader nel |

ristico globale.

I dati della 49° edizione del Salone Nau-
tico e le iscrizioni gia raccolte per la 507,
dimostrano come la Comunitd Nautica
Internazionale consideri il Nostro Salone
il miglior strumento per il rilancio della
propria Ieadership_

La variazione 2003 - 2010 delle voci che
caratterizzano la manifestazione (esposi-
tori, visitatori, spazi venduti) registrano
una variazione positiva di oltre il 35%, la
migliore rispetto agli altri Saloni interna-
zionali.

Ma il Salone Nautico non & solo que-
sto.

11 Salone Nautico ha saputo accompa-
gnare ['evoluzione delle abitudini e della
cultura diportistica degli italiani.

infatti, oggi, non & solo vetrina esposi-
tiva della nautica, ma anche il momento
per fare il punto sui valori in campo: per
le imprese, per le istituzioni, per i buyer,
per gli appassionati. Una grande vetrina
per la produzione, un momento di veri-
fica per le politiche di settore e un indi-
| spensabile indicatore di mercato. Tutto
cio grazie ad un’intensa  attivita oganiz-
zativa di convegni, seminari, tavole ro-
tonde, eventi collaterali di cui a breve vi
illustrera i contenuti il nostro direttore
generale, Marina Stella.

Oggi, pit1 che mai, sentiamo un dovere
che non pud non essere condiviso con la
citta di Genova, Fiera di Genova e i suoi
Soci.

E” urgente un piano industriale per lo
sviluppo del quartiere fieristico che sap-
pia, come in passato, interpretare le esi-
genze della nautica internazionale:

- il rifacimento del Pad. S perché possa
diventare definitivamente un riferimen-
| to mondiale per la piccola nautica;

- il completamento del Pad. B con I'in-
corporazione del Pad. D;

-il completo rifacimento dell’entrata di
Levante e del varco di Ponente;

- un centro congressi annesso al quar-
tiere;

E, non ultimo, la definizione delle con-
cessioni demaniali della Nuova Darsena
in capo ad una societa mista Fiera di Ge-
nova e UCINA con le modalita ritenute
opportune dall’Autorita Portuale.

Ritaglico stampa

ad

usoc esclusive del destinatario,

non

riproducibile.

www.ecostampa.it

0e09g2

EDISON 30/FONDAZIONE e/o COOP.



