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Cultura d’Impresa
promossa in ltalia
da Confindustria

i occasione della nona edizione della Set
I timana della Cultura d’Impresa (fino al
22 novembre) promossa da Confindustria,
Museimpresa organizza in tutta [ralia un
interessante calendario di event (rassegne
cinematogratiche, visite guidate, workshop,
mostre, convegni ¢ dibattitl) per leggere ¢
scoprire anche attraverso il patrimonio cul
turale delle imprese, la storia del nostro
PPaese.
Un fenomeno relativamente recente quello
delle raccolre dedicare alle realta produrrive,
alla creazione di oggerti ¢ beni, allo sviluppo
del design e delle tecniche; relativamente re-
cente ma in costante crescita. Si contano
oggi, infarti, centinaia di strutture in tutta
[talia, aperte al pubblico, che raccolgo do-
cumenti, materiali, fotografie, video, mani-
festi pubblicitari, manufatti, macchinari ¢
attrezzature: un’opportunita di ripercorrere
la storia di prodotti noti ¢ meno noti ¢, con
loro, la storia del panorama industriale del
nostro Paese. Uno spunto inoltre per un
nuovo modo di fare turismo grazie anche ai
suggerimenti relativi a mete di diverso inte-
resse nel dintorni di clascun museo.
Un percorso affascinante tra cultura d’im-
presa, memoria e futuro che unisce le vi-
cende delle singole entita produttive alla
storia del Paese e al nostro vissuto quorti
diano, a testimonianza di come, operando
nell’ambiente e nella societa, anche le im-
prese contribuiscano alla sua trasformazio-
ne ed evoluzione.
Nata nel 2001 come associazione, “Mu
seimpresa’ conta oggl quarantanove asso
ciati che condividono la stessa idea ¢ gli
stessi valori sulllimportanza di conservare e
valorizzare attraverso musei ¢ archivi, ma-
nufatti ¢ testimonianze. Non e un caso che
negli ultimi anni si sono molriplicate le
Fondazioni d'Impresa da Edison a Pirelli,
che con le loro attivita sono strumenti di
crescita etica ed economica della societa.
["Associazione ha adottato sin dagli esordi
un’attenta strategia territoriale mettendo in
rete gli archivi e i muset aziendali, stimo
lando un dialogo continuo e uno scambio di
esperienze tra ghi associati ¢ la comunita
mussale, le istituzioni e ghi ent di ricerca,
con particolare attenzione al mondo della
scuola ¢ al grande pubblico. Inoltre orga-
nizza corsi di formazione, seminari, dibattini
e attivita di ricerca nel campo dell’archivi-
stica ¢ della museologia.
Infine, il contributo che le imprese italiane
hanno dato per fare U'lralia, trovera spazio e
visibilita nel corso dell’edizione del 2011
dedicata al centocinquantesimo dell’Unira.
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