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Madein Italy,
un marchio ancora
forte nel mondo

Gentiledirettore, in tutto ilmondo le
popolazioniitaliche erano sinonimo di
viaggiatori, conquistatori, commercianti
insommagente che producevaricchezza
dall’estro non dalla produzione dei beni. Ai
tempi delle repubbliche marinareera
Venezia che gestivagli scambi con'Oriente
enetraevaprofitti, nonil contrario. Ebbene
checosaabbiamoimparato da questo?
Niente, infatti oggiilmade in Italy, pur
richiesto e apprezzato, é rappresentato da
qualche casa dimoda, gioielliere o altro bene
dilusso. Sesi chiede a un appartenenteal
ceto medio americano il nome di unmarchio
diuna casa automobilistica, cosa
risponderebbe? Fiat oppure Ferrari,
Maseratio Lamborghini. Ecco il concetto che
Tashir hafatto suo: émeglio vendere 20
Pandaouna Ferrari? Larisposta é evidente:
il processo di occidentalizzazione della
Russia épartito dai nuoviricchi, mapian
pianosista aprendoil mercato deipiccolo
borghesi che non possono acquistare griffe di
altamodama abiti di confezione
artigianale. Tutto questodachiloavra
imparato? Probabilmente dallanostra
storia. Evisto che sta creando infrastrutture
perdiffondereiprodottiitaliani, ilmondo
italianoin qualche modo lo deve conoscere
bene. Eallora anche quisiamo arrivati tardi.
Speriamo chein futuro, come hanno fattoi
russi, applicheremo cio che la storia ciha
insegnato e noncifaremofregarenella
conquista delle nuove borghesie indiana,
sudamericana, cinese. Che sonounpo’in
ritardorispetto a quella russama fra pochi
anniavranno tanterichieste da soddisfare.
Nelfrattempo occupiamoci dilogistica.

Siamo pur sempre deiviaggiatorima dal
commercio ci siamoridotti ai trasporti,
siamo cioe diventati i camionisti del futuro,
camionisti di rango ma pur sempre
camionisti.
Giorgio Fiori
email

Posso essere sincero, caro Fiori? Lei
mi sembra troppo pessimista. Non
che manchino, altroché, le ragioni
per vederlasempre nera, e la cronaca ogni
giorno non dia ragioni per stare di pessi-
mo umore. Ma il pessimismo non serve a
unbel nulla. Legga il forum che oggi Il So-
le 24 Ore ha organizzato tral'ex direttore
dell’Economist Bill Emmott e il direttore
della Fondazione Edison Marco Fortis sul
futuro del made inItaly. Vedrachenonc’e
dadisperare.Dalavorare, daincalzare (an-
che a spintoni) la politica e il governo, si
manon da disperare.

Cultura o globalizzazione?
Gentiledirettore, una lingua, évero,
rispecchiaillivello culturale e laraffinatezza
diunpopolo, einquesto gliitaliani sono stati
dasempre consideratitraipriminelmondo.
Lanostra linguaevoca ancora musicalita,
eleganza, bellezza, arte. Macisiinterroga
spessoselaglobalizzazionestia
distruggendo dall’esternolanostra
ricchezza culturale. Efacile argomentare
cheseunacultura éforte, seppur minoritaria
sul panoramaglobale, pud sempre svolgere
unruolo ditrend-setter (vede, anch’iouso
comunementeparole prestate da altre
lingue).Ilproblemaé che, se cisiguarda
dentro, sono ormai anni che sentiamo solo
termini come prostitute, trans, escort, "ce
Pabbiamo duro”, mutande, vaffaday ecc.
finoal "tisputtanerc™ al Festival di Sanremo.
Allorac’édadomandarsisesitrattidi
un'implosione della nostrasfera culturale,
piiiche diuna supremazia altrui.
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