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Rapporto

Alla conquista dei mercati emergenti
i produttorilancianoil guanto distida

Come & diviso attualmente I'export nazione per nazione. Ma I'impegno & di allargare gli obiettivi
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Milano
n Europa va di moda l'arreda-
l mento trevigiano che piace a te-
deschi, francesieinglesi. E’quan-
to emerge dai dati dell'Osservatorio
dei mobili di Fondazione Edison e
Federlegnoarredo. Nonostante la
crisidiquestianni—chehaprodot-
to un generalizzato calo della do-
manda nel 2009 — la Germania re-
stail principale paese di destinazio-
ne delmobile di Pordenone e Trevi-
so: nei primi nove mesi del 2010 le
esportazioni verso quel paese sono
cresciutenelledueprovincedel 30e
del22%. I mercato tedesco & anche
il terzo partner commerciale del di-
stretto di Milano (+4,8%) e di Pesa-
ro-Urbino (+40,6%), mentre perde
interesse per Ie sedie di Udine (—
7,7%). Anche i francesi fanno shop-
pingaTreviso (+14,6%), ma amano
anche gli acquisti nel capoluogo
lombardo (+14,6%), e a Udine
(+4,4%). Snobbati invece dai cugini
d’Oltralpe i mobili di Como e Mate-
ra che registrano una contrazione
del14,9% edel 2,2% verso quel mer-
cato. Como perd aumentale espor-
tazioni verso la Svizzera (+26,9%).
Mentre Materaperde ovunque. An-
cheinInghilterralacasael'ufficiosi
arredano con i mobili di Treviso
(+15,8%). Pordenone spedisce agli
inglesi un +7,9% del suo prodotto e
la provincia di Bari un +6%. Perdo-
no terreno anche qui Udine (—
11,2%) e Matera (—40,4%). La Rus-
sia volge lo sguardo verso Como
(+5,2%) e Pesaro Urbino (+17,5%), e
rappresenta il primo mercato di
sbocco dell’export di mobili in que-
ste due province.

«Per superare le difficolta le im-
prese italiane perd hanno reagito
andando a caccia di nuovi mercati
—spiega Marco Fortis dellaFonda-
zione Edison — Soprattutto i pro-
duttoridiunacertafasciasembrano
decisiainvestireneipaesi emergen-

ti». L'economia mondiale cresce,
puraritmimoltolenti, e secondo gli
esperti resta un divario trala cresci-
ta, modesta, dei paesioccidentali, e
quella, a livelli pit1 elevati, di nazio-
ni come India, Cina e Brasile.

La crisi ha creato sconvolgimenti
ehaaperto nuovi orizzontimafino-
ranon ha stravolto la filiera del mo-
bile: «Le aziende non hanno taglia-
to i ponti con le microimprese, co-
me nel settore della meccanica —
conclude Fortis — Non hanno in-
ternalizzato intere fasi produttive.
Omeglio, il fenomenonel compar-
to del mobile & meno accentuato
che altrove». Ogni territorio reagi-
sce alla crisia modo suo. «In Puglia
—spiegalapresidente del distretto
Antonietta Majellaro —- siamo
molto pili uniti che in passato, cer-
chiamo di fare sisterna. Nonostan-
tecipenalizzilamancanzadiinfra-
strutture, siamo determinati a rea-
gire. Vogliamo cambiare immagi-
ne al distretto e per farlo il primo
passo & quello di sostituire le im-
bottiture dei mobili in poliuretano
conprodottinaturali. Infine abbia-
mo avviato una cooperazione con
P'universita per creare prototipi
nuovi di divano e di complemento
d’arredo. Cidiamounannoditem-
po: presenteremo le nostre novita
al Salone del Mobile 2012».
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