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Il bilancio del comparto tessile
Boom di richieste
peril desk di Smi
aperto a Shanghai

Giulia Crivelli
Rita Fatiguso
MILANO

***** = Andateall’estero, moltipli-
cate l’export Questoil messag-
gio,semplice e diretto, allapla-
teadell’assembleaannuale de-
gli associati a Sistema moda
Italia.

. Nelz2o10'abbigliamento mo-
da & cresciuto del 7,5%, I'Italia
del 10,4%. Il tessile & il 150 del
manifatturiero, di cui il 3%
all’estero. Appena duemila
aziende italiane hanno una ba-
se all’estero.

«Dobbiamo crescere anche
Ii», incitaPaolo Zegna, vicepre-
sidente di Confindustria per
Pinternazionalizzazione, l'ex
pastpresident Smi che, passan-
doiltestimone aMichele Tron-
coni, ha lasciato in eredita an-
che una delle possibili soluzio-
ni per potenziare 'export del
settore: una rappresentanza
Smiin Cina, a Shanghai, dedica-
ta alle aziende del settore, an-
che di piccole e medie dimen-
sioni. «Unmondo pieno disor-
prese - ha ricordato il profes-
sor Marco Fortis - nel quale noi
studiosi scopriamo di conti-
nuo primati inimmaginabili».

Il piano A si & concretizzato
il 27 aprile, data dell'inaugura-
zione del nuovo ufficio in
GuangDong Road, nel distret-
to di Huangpu a Shanghai, reso

‘possibile conil sostegno diInte-

saSanpaolo, il contributo di
Fondazione industrie cotone e
lino e di Milano Unica.

Tra gli artefici dello sbarco,
Paolo Bastianello, vicepresi-
dente vicario di Smi per Pinter-
nazionalizzazione, protagoni-
sta di un vortice di missioni in
giroperilmondo (anche sotto-
zero, in Siberia): «In200 hanno
gid usufruito del desk - spiega
Bastianello - Lily Lee, project
manager e responsabile della
sede & persona di grande espe-
rienza, anche se il contributo
dell’Ice & stato fondamentale e
continueri a esserlo, come ac-
cade nelle sedi dell'Istituto del
commercio estero in Russia,
Brasile o in altri mercati emer-
genti». Da Mussolente (Vicen-
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za) Michele Eger, titolare della
ConjugiEger (tessutiper arre-
damento da quattro generazio-
ni, 6,5 milioni di fatturato, pil
20% nel 201), conferma: «Ave-
vamo tentato un primo approc-
cio al mercato cinese parecchi
annifaconrisultatisconfortan-
ti, non perché non vedessimo
le opportunitd di mercato, i
campionaririscosseroungran-
desuccesso, comprarono le sin-
gole pezze per poitentare dico-
piarle, anche maldestramente.
Lily Lee ciha fatto ripartire, in-
dicandoci clienti affidabili e
una fiera di settore a cui con
ogni probabilitd partecipere-
mo a fine agosto». Positiva an-
che I'esperienza di Marco Del-
la Croce, della Ma.Albi (Mani-
fatture Alto Biellese, accessori
e tessuti in fibre nobili, 4 milio-
nidifatturato del 2010): «La Ci-
na rappresenta il futuro, ma ¢
un mercato dove ci si pud fare
molto male, expertise fornito
da Smi puo fare la differenza. E
unmomentodisvoltaperl’eco-
nomia cinese, di cui le aziende
italiane, anche piccole e medie,
possono approﬁttare 1] credit
crunch ha fatto caplre loro che
il Paese non pud vivere di solo
export,ilmercato interno eisa-
lari devono crescere. Nella
classe media cisononuovicon-
sumatori che noi aziende ap-
prezzabili per qualita del pro-
dotto possiamo intercettare.
1l mercato italiano, intanto,
langue. 1l Centro-Studi Smi ri-
vela che nel primo trimestre
201, stando a stime campiona-
rie, il fatturato del tessile-mo-
daé cresciuto dels,6% per cen-
to.Ilmonte dellafiliera, purral-
lentando i tassi di crescita a
due cifre, fa registrare un au-
mento del 7,6%; il valle si irro-
bustisce, invece, conun recupe-
rodel 4,4%.

«Sui dati positivi di questa
prima parte dell’anno - ripete
il presidente Michele Tronco-
ni - gravano numerose inco-
gnite, a partire dalle materie
prime, all’andamento delle va-
lute e del costo dell’energia, al-
ledifficolta diaccessoal credi-

to e all’aumento dei controlli
burocratici, spesso in modo
vessatorio, verso imprese che
hannoreagito alla crisi. Unasi-
tuazione che pregiudicalacre-
scita dei margini operativi. Bi-
sogna ridurre il costo fiscale
dell’energia, riconoscendo lo
status energivoro delle impre-
se tessili, con una corretta in-
terpretazione della direttiva
Comunitaria».

Ci sono difficolta che, a di-
spetto del grande impegno de-
gli- europarlamentari italiani,
in prima linea Cristiana Mu-
scardini che segue il dossier
sul made in e si & occupata in
questigiorni dei dazisul tessile
dal Pakistan, persistono alivel-
loeuropeo per ottenere Pobbli-
gatorietadell’etichetta di origi-
ne per le merci provenienti dai
Paesi extra-Ue. Commenta
Tronconi: «E un atto dovuto di
trasparenza nei confronti dei
consumatori, cosicomeunele-
mento di reciprocitd nei con-
fronti di grandi Paesi come gli
Usa e ]la Cina. Non illudiamoci
cheilrisultato sia vicino, maan-
ticipiamo nei fattila trasparen-
za che gia oggi possiamo offri-
re almercato, indicando chiara-
mente l’ongme italiana quan-
donericorrano ipresuppostix.
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