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eroltreun decennio é sta-
I)to detto e scritto dalla

maggior parte degli eco-
nomisti - con 'eccezione del-
lo scrivente e di pochi altri -
chel'TtaliaeraunPaesein de-
clinonel commercio interna-
zionale. La “prova delle pro-
ve” di cio era che le esporta-
zioniitaliane in volume anda-
vano malissimo. E su questa
provaé stato costruito unteo-
rema infondato:I'Italia, aven-
do specializzazioni sbagliate
e imprese troppo piccole, ar-
retravanel commercio mon-
diale con una performance
peggiorenon soltanto di quel-
la della “super-Germania”
ma anche di Francia e Gran
Bretagna.

Montagne diaffermazionie
scritti sono ora state spazzate
via in un sol soffio dall'ultima
revisione dell’Istat dei dati di
contabilitinazionale.

Le vecchie serie dell’export in
volume erano deflazionate con i
rudimentali valori medi unitari
all’esportazione che non teneva-
no conto in alcun modo dei pro-
fondi cambiamenti strutturali e
qualitatitivi che negli anni dal
2000 in poi hanno interessato il
nostro export. Cambiamenti che
hanno riguardato sia la tipologia
deibeni tradizionali per la perso-
na e la casa, i pili attaccati dalla
concorrenza asimmetrica asiati-
ca,chehannoreagito prontamen-
te con un maggiore orientamen-
to delle nostre imprese verso mi-
norivolumi maverso produzioni
di abiti, scarpe e mobili di mag-
gior pregio, sia lo stesso mix
dell’export italiano nel suo com-
plesso,incuilameccanicaédive-
nuta vieppili importante degli
stessi beni tradizionali, al punto
cheoggiil surplusitalianomecca-
nico conl’estero € ormai assai su-
periore a quello di moda, arredo-
casaed alimentari insieme.

Le vecchie serie statistiche
non avevano “capito” assoluta-
mente niente di tutto cio. E’ stato
sufficiente che I'Istat sostituisse
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dell’export

italiano
come deflatoriivecchivalorime-
di unitari all’export con i prezzi
all’esportazione per modificare
completamente la storia. Altro
chedeclino! Altro che periododa
dimenticare! L’export italiano in
volume secondo le nuove serie &
cresciutotantissimo.

Le vecchie e le nuove serie
dell’exportitaliano in volume co-
minciano a divergere in modo
clamoroso dal 2003 in avanti,
quando ciog, la moda e 'arredo-
casa, dopo lo “tsunami” cinese,
puntanodi pili sui segmenti a pitt
altovaloreaggiuntoelameccani-
caasuavoltadiventail settore di
puntadel “madeinTItaly”, pitiche
compensando gli affanni dei set-
tori tradizionali.I datisonoscon-
volgenti. Secondo le vecchie se-
rie,dal2003 al 2008 'export italia-
nodibeniinvolume aumentaso-
lo del 129 contro incrementi del
169 delle esportazioni di Francia
e Gran Bretagna e una crescita
addirittura del 499 dell’export
di beni tedesco. Se estendiamo
lanostraanalisi all’intero perio-
do 2003-2010, export di beni
italiano, secondo le vecchie se-
rie in volume, risulta addirittu-
ra diminuito dello 0,5% contro
aumenti del 129 circa per Fran-
cia e Gran Bretagna e un balzo
del 449% dell’export tedesco.

Con le nuove serie Istat defla-
zionate con i prezzi all’export la
musica cambia completamente.
L’export italiano di beni in volu-
me in realta & aumentato del 27%
tra il 2003 e il 2008, assai piti di
quello francese ed inglese. E per-
sino considerandogli effettidella
recessione non completamente
recuperata del 2009, trail 2003 e
il 2010 l'export di beni del nostro
Paese risulta comunque cresciu-
todel1796 controaumenti del 1296
delle esportazioni di Francia e
Gran Bretagna. Al lettore non
sfuggiral’enormitadella cosa: in-
fatti, rispetto alle vecchie serie,
chetrail2o03eil 2010indicavano
una flessione dello 0,5%
dell’export italiano di beni in vo-
lume, le nuove serie ufficializza-
nounacrescitadeli79. Unadiffe-
renza come tra la notte e il gior-

no, tral'inferno e il paradiso.

La verita messa in luce dalle
nuove serie dell’exporté cruciale
per tre motivi, assai importanti
anche al fine della comunicazio-
ne verso i mercati e le istituzioni
internazionali: 1) L’export italia-
nononeraenoneaffattoindecli-
no.Nei primiottomesidel zon1in
valore abbiamo fatto persinome-
glio della Germaniael’exportita-
liano verso i Paesi extra Ue, an-
che a crisi internazionale ormai
inoltrata,nelnovembre 201 ha te-
nutosempre moltobene, conuna
crescita congiunturale in valore
del 3,19 su ottobre. 2) L'Furopa
non puo darci lezioni gratuite di
competitivita, magari impartite
da improvvisati professori. 11
commissario Rehn eil suo ufficio
studi farebbero bene ad aggior-
narsisul tematenendo conto del-
lenuovesserieIstat.3) Sedaunla-
to il nostro Paese aggiusta con
successoisuoi conti pubblicicon
la manovra “salva-Italia” del go-
vernoMonti, dall’altro conlenuo-
veserie dell’export in volume ag-
giunge ora ulteriore credibilita al
suoprofiloepudstareancorpitia
testaaltain Europa.

Le nuove serie dell’Istat
sull’export dimostrano che il ve-
ro problema dell'ltalia non e la
competitivitaesterna, pur schiac-
ciata dal peso dei molti ostacoli
strutturali che limitano le nostre
imprese, che inoltre necessitano
di crescere dimensionalmente e
di internazionalizzarsi di piti per
reggere la sfida della globalizza-
zione. Il nostro vero problema é
la debole domanda interna, che
Pausterita non contribuira certa-
menteafarlievitare nel breve ter-
minemacheriformeeliberalizza-
zioni pili coraggiose potranno ri-
lanciare pitta lungo termine.
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