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«Ildriverdell'innovazio-
ne,inquesta fase, sono soprat-
tutto le esportazioni». El'ana-
lisidi Marco Fortis, economi-
sta e vicepresidente della
Fondazione Edison, presiden-
te dellaCommissione dicom-
patibilita economica per la
candidatura di Roma alle
Olimpiadi del 2020. «Avendo
mercatieuropei fiacchi- spie-
ga Fortis - in questo periodo i
leader dell’export italiano
guardanoai mercati emergen-
tidove trovano perd competi-
tor molto agguerriti, spesso
tedeschi. Per superarli, allo-
ra, ¢ fondamentale puntare
sull'innovazione. Penso alla
meccanicanon elettronica, al-
le macchine per imballaggio,
alle pompe, alle macchine in-
dustriali». Chi si muove in
questa direzione € premiato
dai risultati. «Quello che di-

mostrano i dati - prosegue
I'economista - & che in molti
compartil'ltalia performaad-
dirittura megliodella Germa-
nia. Spesso siamo sopraimas-
simi precrisi mentre i tede-
schi sono ancora sotto. Que-
sto dipende dall’aggressivita
delle imprese italiane, che
hannospesso maggiore flessi-
bilita nel raggiungere clienti
anche in periodi difficili, cosa
che altrinon fanno». Con pun-
te di eccellenza anche nel La-
zio, dove «il punto di forza &
certamente la farmaceutica
di Latina, che rappresenta un
polodioccupazione traimag-
giori del centro sud. Maciso-
no anche le attivita di Colle-
ferro e gli insediamenti di
Finmeccanicanel campo del-
lasicurezza e dell'let».

A seconda dei settori, va
privilegiata I'innovazione di
prodotto o di processo. «Per
le valvole, ad esempio - spie-
ga Fortis - si spinge molto sul

Economista. Marco Fortis

processo perche il comparto
& molto industrializzato. Chi
riescea produrre conunatec-
nologia ad alto risparmio di
capitale umano, riesce acom-
petere con aree emergenti
che hanno un basso costo del
lavore. In altri casi, come
quellodelle macchine perim-
ballaggio, & cruciale invece
innovazione di prodotto.
Magarifornendoanche il ser-
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vizio post vendita ai propri
clienti 0 monitorando in re-
moto il funzionamento delle
macchine vendute».

Altro fattore importante &
quellodell'innovazione orga-
nizzativa, per seguire pil da
vicine il mercato finale este-
ro. «Ci sono casi - aggiunge
Fortis - nei quali sono state
sviluppate molte sedi estere
perché sisono voluti raggiun-
gere mercati molto lontani,
dove & stato importante fare
investimentidi tipo produtti-
vor.-Quanto alle politiche di
SOSLegno, Servono manon so-
no risolutive. «I crediti di im-
posta sono sempre bene ac-
colti - conclude I'economista
- cosi come gli incentivi fisca-
li sulle reti di imprese stanno
portando ottimi risultati. Ma
non sono decisivi: quando le
imprese vivono di questo,
puntano comunque all'inno-
vazione».
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