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Mercati globali. A dicembre il dato mensile sulle esportazioni in valore ha superato ogni precedente massimo storico

Il made in Italy a passo da record

Anche nel 2012 la domanda estera contribuira a dare un forte apporto al Pil
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DIETRO LA GERMANIA
Nonostante 'ambiente
sfavorevole, ['Ttalia & seconda
per competitivita

nel commercio mondiale

su 14 macrosettori analizzati
di Marco Fortis

carica per l'export italiano.

Il che e un grande merito
delle nostre imprese, sempre
piustrette dal credit crunch do-
cumentato da questo giornale
in questi giorni e dai persisten-
tiostacoliburocratici all’attivi-
ta imprenditoriale che sono
una delle piti pesanti palle al
piede del nostro Paese. Senza
contarealtrifattori penalizzan-
ti come l'incertezza del diritto,
i costi energetici e I'inadegua-
tezza del sistema infrastruttu-
rale italiano.

Nel mese di dicembre il dato
mensile destagionalizzato delle
esportazioni italiane in valore
ha battuto ogni record storico
bruciando ogni precedente
massimo storico. Anche la me-
dia mobile di tre mesi del-
Pexport destagionalizzato ha
raggiunto a novembre 2011 un
nuovo record superando il pic-
co pre-crisi. Dunque, dopo aver
perso durante la recessione il
30% circadeilivellidiexport an-
tecedenti lo scoppio del crack
mondiale del 2008-20009, a fine
2011 le nostre vendite all'estero
hanno gia pili che recuperato
tutto quello che eraandatoin fu-
mo e per di pill in tempi assai
piudifficilied improntatiall’au-
steritarispetto all’epocadi”bol-
le" immobiliari-finanziarie e di
debiti facili a livello internazio-
nale precedente il fallimento di
Lehman Brothers.

Qualcunohaadombratoil si-
gnificato di questo successo ita-
lianofacendorilevare cheilno-
stro surplus manifatturiero nel
201 & stato di soli 56,7 miliardi
di euro, ancora inferiore del
9,6% rispetto ai 62,7 miliardi
raggiunti nel 2008. Con cio la-
sciando intendere che, al di la
del dato positivo dell’export,
nel frattempo sia cresciuto in
modo assai preoccupante an-
cheillivello diimport penetra-
tion, a dimostrazione di una
presunta perdita di competiti-

Il 2011 si & chiuso a passo di
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vitadel "made inItaly".Ma que-
ste argomentazioni sono total-
mente infondate se escludia-
mo dal saldo della manifattura
I’enorme volume diimportazio-
ni di celle fotovoltaiche indot-
to negli ultimi 2-3 anni dalla
campagna pubblica di incenti-
vi: un fenomeno abnorme che
non ha assolutamente nulla a
che vedere con I'import pene-
tration o con una perdita di
competitivitd. Tanto che, se-
condo nostre stime, escluden-
do le importazioni di dispositi-
vi fotosensibili il surplus com-
merciale manifatturiero con
lesterodel nostro Paeserisulte-
ra, quando saranno disponibili
idatidefinitiviperlo scorsoan-
no, all’incirca uguale o di poco
inferiore ai livelli del 2008. Un
risultato persino migliore di
quello della Germania.

Altri commentatori - e vi so-
no alcuniblogsullarete che fan-
no di cio un autentico cavallo di
battaglia - continuano a negare
ostinatamente che la domanda
estera netta possa dare un qua-
lunque contributo alla crescita
realedel Pilitaliano. Tale contri-
buto sarebbe addiritturaunluo-
go comune da "sfatare". Ma
nell’'ultimo rapporto di Prome-
teia del dicembre scorso e chia-
ramente indicato che nel 201
Papportonetto dell’export al Pil
nazionale é stato in termini rea-
lidi1,spunti,senzail qualegialo
SCOrsO anno avremmo avuto
una recessione superiore al-
I'1%. Inoltre, pur rallentando a
causa del peggioramento dello
scenario mondiale, anche nel
2012 la domanda estera netta
continueraadare uncontributo
sensibile alla crescita dell'Ttalia,
pari a 0,9 punti, senza il quale il
Pil crollerebbe ben oltre il 2,5%.
Infine, & I'Istat a certificare nel
suo ultimo comunicato stampa
che nel 2011 l'export italiano di
merci, esclusa I’energia, é cre-
sciuto del 5,29 in volume men-
tre I'import € aumentato solo
dello 0,89%.

Questi dati sono del tutto in
linea con le ultime statistiche
sulla competitivita dell’Ttalia
nel commercio mondiale pub-
blicate dall'International Trade
Centredell’'Unctad/Wto, relati-
ve al 2010. Da anni siamo bersa-
gliati dai media con "indicatori

di competitivitd" che pongono
regolarmente I'Ttalia nella parte
bassa delle classifiche mondia-
li, superata divolta in volta per-
sino da Paesi come lo Zimba-
bwe o la Bulgaria. Basti pensare
all’indice elaborato dall'Tmd di
Losanna o a quello del World
Economic Forum. In realta, tali
indicatori non sono dei veri e
propri indici di competitivita,
bensi degli indici di attrattivita
deisistemiPaese. Mentreil Tra-
de Performance Index (Tpi)
dell’'Unctad/Wrto, invece, guar-
da alla sostanza, cioé ai risultati
concreti ottenuti sui mercati,
premiando un Paese in termini
di competitivita se esso ottiene
dei successi nell’export non se
sulla carta ha dei fattori che lo
svantaggiano rispetto alle altre
economie (come ¢é il caso del-
I'Ttalia). Sicché scopriamo dagli
ultimi datidel Tpichenel 20101l
nostro Paese, nonostante 'am-
biente sfavorevole in cui si tro-
vano ad operare le imprese, e ri-
sultato secondo per competiti-
vita nel commercio mondiale
su14 macrosettorianalizzatiso-
lo alla Germania. Quest'ultima
si & accaparrata 8 primi posti e
unsecondo posto,malTtaliasie
guadagnata 3 primi posti (tessi-
le, abbigliamento, calzature) e 3
secondi posti (meccanica non
elettronica, metalli e manufatti
di base, altri manufatti diversi),
nonché un sesto posto (alimen-
tari trasformati). I soli 7 macro-
settoriin cuiil nostro Paese pri-
meggiaalivello mondiale valgo-
no per noi 262 miliardidi dollari
diexport edun surplus commer-
ciale di 95 miliardi di dollari.

La classifica del Tpi per il
2010 & molto interessante per-
ché ci da un quadro successivo
alla grande crisi del 2009, evi-
denziando chi ha guadagnato,
conservato o perso posizioni
dopo di essa. Rispetto al 2000,
primo anno per cuiil Tpié stato
calcolato, I'Italia ha conservato
nel 2010 tutti i suoi primati di
competitivita ad esclusione di
quello negli apparecchi elettri-
cied elettronici, dove é precipi-
tata dal secondo posto del 2006
al quattordicesimo del 2010: ciod
unicamente a causa dell’ecce-
zionale import di celle fotovol-
taiche gia precedentemente ri-
cordato che ha eroso il nostro
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surplusstorico in questo macro-
settore.Rispetto al 2006, guada-
gnano posizioninel ranking Un-
ctad/Wto il Giappone e la Co-
rea del Sud, mentre la Cina si
confermaal terzo postodietroa
Germania e Italia.

1l Tpi valutala competitivita
dei Paesi nel commercio mon-
diale non solo in base alle quo-
tedimercato o alvalore assolu-
to del saldo commerciale ma
anche in relazione al livello di
diversificazione dei mercati e
deiprodottie all’export pro ca-

pite. Ed é soprattutto grazie ad
un eccellente posizionamento
sotto questi profili che I'Ttalia
siaggiudicatantiprimie secon-
di postisettoriali per competiti-
vita. Ma il nostro Paese, nono-
stante debba competere con co-
lossi come Germania, Giappo-
ne, Cina e Corea del Sud, fa la
suabella figuraanchenelle gra-
duatorie relative ai valori asso-
luti dei surplus commerciali.
In particolare, 'Ttalia é terza al
mondo per attivo nella mecca-
nicanon elettronica e nellafilie-

Domanda estera

® La domanda estera, per
|'Italia, € la domanda di
prodotti (beni e servizi) italiani
che viene dai mercatiesterie
che sitraduce in esportazioni
italiane. Le esportazioni
dipendono essenzialmente da
due fattori: da come tira
I'economia dei mercati di
sbocco (la domanda interna
degli altri Paesi); edalla
competitivita delle merci
jtaliane, cioé dalla loro qualita
edal loro prezzo. Quandola
domandaintera é debole le
imprese raddoppiano glisforzi
pervendere all’estero: si dice,
allora, che I'economia é tirata
dalle esportazioni

1l posizionamento competitivo dell’Italia sullo scenario internazionale

L’EVOLUZIONE DELLA COMPETITIVITA ITALIANA

Numero di posizionamenti nei primi 10 posti delle classifiche mondiali di competitivitd nel commercio estero di 14 settori*

rapelle-calzature.

Nel zon1 abbiamo fatto ancor
meglio che nel 2010. Infatti, se-
condo gli ultimi dati Istat, lo
scorso anni i principali settori
attividellameccanica, dellamo-
daedell’arreedo-casahanno as-
sicurato all'Ttalia un surplus
commerciale con l'estero di
ben o1 miliardi di euro. Segno
che,aldiladeiproblemistruttu-
rali che noi tutti ben conoscia-
mo, c’eun’Ttalia viva che compe-
te con successo, su cui far leva
per costruire il nostro rilancio.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

IL VALORE DELLA LEADERSHIP

Valori in miliardi di dollari dei settori in cuf I'Italia & ai primi

2010 2006 posti per competitivita internazionali
1 Germania (1) 1 Germania (1] Pasizione dell'ltatia
2mr © O o ERTUS 3 X ) o
3 Cina o o o o 3 Cina e o0 0 o Abbigliamento 20,0 L
= . I BB E BB EBEB B 7] B E S B BT B B S Cuoio pelleneria
F fi ef
& Francia (10 1) (1] © & Francia o0 o0 o 2] e calzature 1 18,2 %
S Giappone (1] 0 (101} 5 Stati Uniti )
o Tessile | 1 12,9 4.5
& Australia (1 1] & Giappone (1 1] (1] o : 1 s -
Meccanica i 2 877 531
7 Corea Rep. (1] (2 1) 7 Turchia (1] (1] e ™ sletironica |~ | S |
Manufatti !
8 Turchia (1 1] 8 Corea Rep. (1] (10 1] di base 2 55.0 9,0
-9_ Stati Uniti | B | ; B ; ER R B : Australia 6 RER R B 6 i il Manufatti 2
) diversi 42,9 14,8
10Russia @ 10 Russia (1} Prodottti delle | 6 N 25‘? iR 21
Y 1 [ 2 [ 3 [ s 5] 6] 7 [8 [0 [0 EEEEWEREY 1]2]3]als5[6]7[8]9]10] _"_“?"j‘?_"f_f"'_f'f‘f"f"_”_i:_ il
* I settori sono: alimenti freschi, alimenti trasformati, legno e carta, tessili, chimica e farmaceutica, cuoio e calzature, manufatti di base, Totale prodotti i
meccanica non elettronica, IT ed elettronica di consumo, componenti ed apparecchi elettrici ed elettronici, mezzi di trasporto, abbigliamento, considerati { 262,-1- 94,9
_altri manufatti diversi, minerali i

Faonte: Elaboraziene Fondaziene Edisca su dati International Trade Centre, Unctad /Wi
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Isettori che spingono il made in Italy

ISURPLUS

1 principali surplus commerciali dell'Ttalia e la sua collocazione nella graduatoria mondiale nel 2010.

Dati in miliardi di dollari
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ESPORTAZIONI MENSILI DELLITALIA
Dati aggiornati a dicembre 2011. In milioni di euro

(*) Include occhialeria ed oreficeria - givielleria; (**) Include piastrelle ceramiche, pietre ornamentali lavorate, articoli in vetro
Fonte: elaberaziene Fondazione Edisan su dati International Trade Centre, Uinctad,
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