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Export, la vera
arma dell’Rtalia

contro la cnsi
Unanuova «guida» in aiuto delle aziende

data
stampa

Fondazione Edison

e Geahanno lanciato
un Osservatorio

che analizzaidati

e presenta le migliori
opportunita in tutti
quei Paesi coni tassi
di crescita piu elevati
DA MILANO ANDREA D’AGOSTINO

come Abbigliamento, ma anche come
AAutomazione, Arredocasa e Alimen-

tari. Sono i macro settori che rappre-
sentano al meglio le eccellenze dell'industria
italiana in tutto il mondo: e secondo il Trade
performance Index del Wto (I'Organizzazione
mondiale del commercio) proprio abbiglia-
mento, cuoio e pelletteria e tessile sonoi tre set-
tori che vedono I'Italia prima al mondo nella
classifica delle competitivita. Cosa fare, dun-
que, per migliorare 'andamento e indirizzare
la crescita delle aziende nostrane sui mercati
esteri?
Una risposta I'ha fornita ieri la Fondazione E-
dison, che ha presentato unnuovo Osservato-
riorealizzato con la societa di consulenza stra-
tegica Gea. Si tratta di uno strumento di ana-
lisi su tutto cio che riguarda le opportunita of-
ferte dall’ export, che ormaissifocalizza sempre
di pittsuuna serie di Paesi: oltre agli ormai ce-
lebri Bric (Brasﬂe, Russia, India e Cina), 'os-
servatorio agglunge I Ucralna € una nuova li-
sta,i"Next 11", ovveroi "prossimi” 11 Paesi e-
mergenti quall Bangladesh, Egitto, Indonesia,
Iran, Corea del Sud, Messico, Nigeria, Pakistan,
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Filippine, Turchia e Vietnam. Stati lontani tra
loro, ma che promettono ottimi tassi di cre-
scita per I'export italiano.

«l dati elaborati dall’Osservatorio evidenziano
comenel 2010 1'Ttalia si trovi al quarto postodo-
po Cina, Germania e Usa, per competitivita
nell’export mondiale tra i paesi del G20, con
923 prodotti in cui occupa posizioni di primo
piano - ha spiegato Marco Fortis, vicepresi-
dente della Fondazione Edison -. 1l tutto per un
valore complessivo di 173 miliardi di dollari».
«Le aziendeitaliane devono cimentarsiin que-
stanuova sfida per recuperare, almeno in par-
te, il calo dei consumi interni - ha aggiunto
Carlo Marinoni, Senior partner di Gea -. Attra-
verso i dati dell'Osservatorio per ogni singolo
settore e tipologia di prodotto, possiamo ac-
compagnarle sui mercati pilt promettenti. Na-
turalmente, questa informazione va unita ad
una solida strategia che esplori in modo reali-
stico i bisogni dei mercati di destinazione, e
individui le soluzioni specifiche e i costi».

Per fare un esempio: trai Paesi pii1 interessan-
ti per I'export italiano c’e la Tur-

chia dove esportiamo soprattutto

parti accessori di trattori e di au-

toveicoli, con un fatturato di 589

milioni di dollari. In Cina, invece,

vanno forti le macchine per im-

ballagglo e leloro parti per un to-

tale di 520 milioni di dollari, ma

anche i mobili da salotto (76 mi-

lioni). Per la Russia, al top figura-

no calzature (409 milioni di dolla-

i) emobili (388 milioni di dollari).
Curiosamente, in I'Egitto sono ri-

chieste parti di turbine a gas, cal-

daie ad acqua surriscaldata e val-

volame, per un totale di 300 milioni di dollari.
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L’export delle regioni

Variazioni % nei primi tre mesi 2012 rispetto allo stesso periodo del 2011
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CENTRO +9,1
‘ Toscana 14,2
Umbria 5.8
Marche 6,2
Lazio 2,9
su 41,4
Abruzzo -4,3
Molise -26,1
Campania 1,5
Pugla__ 10,1
Basilicata -38,9 Sicilia 30,4
Calabria 0,3 Sardegna 4,6
Fonte: Istat ANSA-CENTIMETRI

IL PRIMATO
I prodottiin cui siamo i primi esportatori

E il totale dei prodotti grazie ai quali
I'ltalia & ai vertici dell'export mondiale,
suddivisi nei tre macro settori di
Abbigliamento, Cuoio, pelletteria e
calzature e Tessile. Il loro valore
complessivo & pari a 59 miliardi di dollari.
334, invece, i prodotti in cui il nostro
Paese & secondo, suddivisi nei settori
della Meccanica non elettronica e
Manufatti, per un valore totale di 60
miliardi di dollari.
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LEXPORT VERSO I BRIC
Italia terza dopo Germania e Francia

Con 27,8 miliardi di euro (fonte:
elaborazione Fondazione Edison su dati
Eurostat), I'ltalia nel 201 | & arrivata terza
nelle esportazioni verso i Paesi Bric
(Brasile, Russia, India e Cina).Al primo
posti troviamo la Germania con 120,9
miliardi di export; seconda la Francia con
28,1 miliardi. Per capire 'impennata
dell’export nell'ultimo decennio: nel

1999 la Germania aveva ricavato "solo"

18,5 miliardi, la Francia 7,6 e I'ltalia 6,7.

LPEXPORTVERSO INEXT 11
Quali sono i nuovi mercati emergenti

Per «Next | I» si intendono i prossimi
mercati del futuro. Paesi emergenti, che
costituiranno le mEFI iori opportunita:
Bangladesh, Egitto, Indonesia, Iran, Corea del
Sud, Messico, Nigeria, Pakistan, Filippine,
Turchia eVietnam. Lo scorso anno, I'ltalia si
¢é classificata seconda con 23,6 miliardi di
euro dopo la Germania (fonte: elaborazione
Fondazione Edison su dati Eurostat) e prima
della Francia. Nel 1999, il valore delle
esportazioni italiane era stato di 8,7 miliardi.



