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Fluo o polveroso
Profondo giallo

E il colore di punta dell'estate 2013
Lo sportwear diventa piu elegante

FIRENZE — «Non dobbiamo
cambiare solo i politici, ma an-
che le nostre politiche» e occor-
re «partire dal presupposto che
se vogliamo valorizzare I'econo-
mia italiana, dobbiamo tagliare
la burocrazia ed essere capaci di
creare un sistema Paese in gra-
do di sostenere le aziende che

vogliono esportare o pill in gene-

rale creare». Il sindaco Matteo
Renzi parla gia da candidato alle
primarie in occasione dell’apertu-
ra dell’82ma edizione di Pitti Uo-
mo, che ospita da ieri 1.065 mar-
chi, il 40% dei quali stranieri. L'uo-
mo dell’estate 2013, presentato al-
la Fortezza da Basso, sara protago-
nista, non restera piu a guardare.
Almeno cosi lo vuole la moda di
qualita che lo veste di giallo, 11 gial-
lo — dal catarifrangente al polve-
roso — é il tocco quasi immanca-
bile del guardaroba maschile, Una
sfida, se si pensa che é ritenuto un
colore difficilissimo anche per si-
gnore e signorine; azzardato, per
ora, solo da qualche star biondo
cenere.

Da Dekker, marchio del gruppo
D&K di Lucca, prende tutte le nuan-
ce del giallo il blusotto tinto in ca-
po. Dello stesso gruppo fa parte
Kejo, griffe diretta da Ilaria Biggi
gia autrice del piumino «21 gram-
mi» che dice di aver creato la sua
collezione cromaticamente brillan-
te dopo uno studio sull’effetto dei
colori sullo stato d’animo. «lI gial-
lo rappresenta 'ego, ovvero la scel-
ta: "o voglio"», spiega. Al giallo so-
no affiancati I’arancio, «l’energia,
soprattutto sessuale, non rinnova-
bile» e il celeste-puffo, «il colore
dell’acqua & riconducibile al rap-
porto con il padre». Poi, il verde,
ovvero il «colore del cuore», che
non &, come tanti credono, il ros-
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s0: «Le radici, io posso».

L'uomo in giallo & un viaggiato-
re: ama navigare e ne adotta lo sti-
le anche nei suoi percorsi cittadi-
ni. E color giallo nautico la cerata
di Marina Yachting, che dello stes-
so colore ha fatto anche il montgo-
mery. I colori vitaminici ricorrono
anche in Cp Company, che rifa la
Google jacket della Mille Miglia
’89, sempre pil leggera e tattile.
L’evoluzione della moda sportwe-
ar procede sulla modellistica per
renderla sempre pill conformante
e sui trattamenti, tinture, spalma-
ture, lavaggi, spiegano gli impren-
ditori. Giallo e arancio extra fluo &
anche il nuovo K-way reversibile
(blu o grigio) se 'occasione richie-
desse un certo tono. Giallo, rosso e
celeste-puffo anche da Napapijri,
ma «lo sportwear diventa piu ele-
gante», dice Andrea Cannelloni
presentando il blazer con il taschi-
no imbastito.

E per il mare un solo modello: i
pantaloncini corti alla Gable, mai
aderenti, leggerissimi per asciu-
garsi in pochi secondi. Da Sundek
hanno la banda arcobaleno, gial-

lo, fucsia, turchese da Hom, con
le bande fluo da Bear e da Peute-
rey sono addirittura a fiorellini,
abbinati alla camicia color canari-

no arighe «cosi dalla spiaggia si

€ subito pronti per I'aperitivo».

«Giallo ok, ma mai total look»

raccomandano qui al Pitti. Si

puod cominciare dagli accesso-

ri come le summer Brera con

le nappine dei Fratelli Rosset-

ti, giallo polveroso di gran

classe. Per abituarsi ai toni

forti ci sono anche le Clarks bi-

colore con le suole rosa in pen-
dant con le stringhe.

Pirelli Pzero piazza un Paddock
tra i padiglioni della Fortezza da

Basso. Dentro I'«autofficina» ci
sono chiavi e attrezzi usati nei
pit stop per sottolineare il lega-
me dell’azienda di pneumatici
con la Formula Uno, di cui é for-
nitore ufficiale. Dentro c’é an-
che la box jacket, bomberino in
jersey con spalmature in gom-
ma, effetto 3D, color blu inda-

¢o, tinto in capo. La scarpa &

in suede beige con la suola in
gomma a cassetta, ma ci so-
no anche quelle con la suola
battistrada il cui peso é stato
calibrato con quello della
scarpa per un’aderenza per-
fetta al pavimento. E, anche

qui, pantaloni gialli.

_ Pitti Uomo ha anche pre-
miato Stefano Ricci, «concreto vi-
sionario che da una cravatteria ha
creato a Fiesole un polo del lusso
riconosciuto nel mondo» e Burton
M. Tansky, talent-scout «che ha
aiutato tante aziende italiane a di-
ventare grandi». Lui ringrazia,
«voi siete il numero uno nel lusso
per i mercati americani. Vi auguro
di non cambiare mai». Marco For-
tis, di Fondazione Edison, va sul
concreto: tra poco ci saranno 300
milioni di cinesi e 100 milioni di
indiani pronti a comprare il lusso.
E non vogliono certo la moda ma-
de in Cina.
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