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Atmosfera leggera a Pitti, gioiosa, piena di curiosita, dove domina il colore. Forse sono le istallazioni, forse

gli spaventapasseri che danno una nota di allegriz da favola e ¢i fanno tornare bambini in una eta dove non &

permesso guardare tristeme ietro.

Etutto sembra di buon auspicio, anche se bisogna

aspettare la fine della manifestazione del cantare
vittoria e solo dopo una stima del numero di
buyersitalian: e stranieri realmente presenti e
non solo accreditati e di visitatori. Per ora si puo

solo canfermare che sono presenti 1.085 marchi

uomo e 75 collezioni femm il 4b%delle quali

o straniere e poi delle 14 sezioni del salone
ben 7 sono di giovani

La fonte defl’ottimismo € pero documentata da
statistiche e dati, osservazioni interessanti
onia inaugurale sul comparto

riportati nella cer

moda che alimentano la speranza che lo spazio
reati ¢'e. Alla cerimonia sono intervenuti il presidente di Pitti
coni di Sstema Moda italia, Alberto Pecci del Centro di Firenze

lo spazio di nuovi
Mich
per la Moda), Raffaello Napoleone, ¢

le Tron
istratore delegato di Pittil
Renzi, e Marco Fortis vicepresidente di Fondazione

Immagine Gaetanc Marzo

agine; il sindaco di Firenze Matteo

scn

Il Professor Marco Fortis, Vicepresidente della fondazione Edison, ha illustrato il Trade Performance Index
elaborato dall’ organizzazione mondiale del commercio WTC. L’ ltalia risulta essere il Paese piu competitivo
al mondo nei comparti del tessile, dell’abbigliamento e della filiera cuojo-pelletteria-calzature, e cio
nonostante la concorrenza dei Paesi emergenti. Sinteticamente la stima dei prodotti in cui siamo
figuriamo ai primi tre posti al mondo tra i Paesi

competitivi sui mercati globali sono 328 grazie ai qu
esportatori, per un valore totale di 36,8 miliardi di doliar

Vale la per Pzese produce e non solo commercializza. Seppure

"export del settore tessile ha risentito maggiormente della crisi. il 2011 ha presentato una ripresa

sservare che ir

mamente cuoi e calzature hanno ripreso a produrre; settore cosmetico si € mostrato molto dinamico,

arrivando a superare i 2,5 miliardi di eurc, basti pensare che intorno a Mlano e Lodi ci sono poli che

2xport dell’occhialeria nel vercnese valeva nel 2011 2.5
jana, anche se in lieve calo e ancora ai primi posti

forniscono prodotti a varie aziende francesi

rdi di euro circa; mentre 'oreficeria-gioielleria it

mondiali, ha concluso il Professor Fortis.
Valgono quindi le parole di Gaetano Marzotto che ha commentato che “il Made in Italy é una grande forza e
nel mondo ci sono un miliarde di nuovi clienti interessati ad esso e al segmento del lusso accessibile, un

segmento ben rappresentato qui al Pitti” N di pit speranzoso che guardare a questi mercati.
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CONCORSO CAPUCC! PER
GIOVANI DESIGNER

ROBERTO CAPUCCI
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Concorso ™

per 1 giovani
designer™
Marinelia Calzc

Associazione Mecda e Modi

Capuc

(www modaemodi org} e la rivista on
line IMORE
un concorsod per giovani designer
che vede protagoniste le opere
abiti scultura- [ ]

{(www.imore. it) lancianc
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La
storia della Confetteria Conti. i
marchio milanese che firma i porta
confetti {e una linea di profumo per
la sposa), pit in voga del momento.
Questa storia comincia cosi: “Mo zio
ha una fabbrica di confetti, ma io

non I'avevo mai considerata™ E
finisce cosi: “Signora mi dia guelio
che vuole, basta che ci [
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