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IL SISTEMA PAESE

Segnale
di vitalita
diffusa

di Marco Fortis

tazioni italiane verso i Paesi

extra-Ue nel mese di maggio
non devono entusiasmare trop-
po. Infatti, un anomalo impulso
alle vendite & venuto dall’ener-
gia e probabilmente ha pesato in
positivo anche Peffetto cambio.
Ma cid nontoglie che vi siano se-
gnali assai positivi.

Due considerazioni. La pri-
ma:Televatadiversificazione dei
mercati su cui operano le nostre
imprese, riconosciuta dallo stes-
so'Trade Performance IndexUn-
ctad/Wto.Secondoidati 2010 di
tale indice, in molti settori dove
eccelliamo - come l'abbiglia-
mento o la meccanica non elet-
tronica - siamo primi al mondo
per diversificazione dei mercati.
Ci0 aiuta a vendere con succes-
so il made in Italy, controbilan-
ciai cicli negativi di alcuni Paesi
compratori dei nostri beni ed &
una misura assai importante di
competitivita. Laseconda consi-
derazione:lastessarilevanzadei
mercati extra Ue per la nostra
economia,erroneamenteritenu-
tameno proiettata della Germa-
nia fuori dall’Europa. Nel 201
I'Ttaliahavendutoil44% del pro-
prioexport neimercatiextraUe:
la Germania il 41%, la Francia il
39%, laSpagnail 33 per cento.

Un altro dato interessante &
che nel trimestre marzo-maggio
2012 Vi € stata una crescita con-
giunturale dell’8,6% del nostro
export di beni strumentali e del
4,7% dei beni di consumo dure-
volirispettoai precedenti tre me-
si dicembre 20m-febbraio 2012.
Dunque, I'export extra Ue di
molti dei nostribeni di maggior
specializzazione continua ada-
re un significativo apporto alla
crescita, anche se la domanda
interna innotevole flessione pe-
nalizza il Pil e la stessa produ-
zioneindustriale direttaalmer-
cato domestico.

Idati scoppiettantidelle espor-

Diversisegnalidivivacitadel-
le imprese esportatrici conforta-
noinquestafase difficile dell'eco-
nomia, frustrata dalle misure di
austerita e dalle aspettative nega-
tive dei consumatori. Chi espor-
ta molto vive una realta comple-
tamente diversa da chi é ripiega-
to sul mercato domestico. C’¢
chi si appresta ad aprire nuovi
stabilimenti all’avanguardia in
Ttaliaper poter esportare prodot-
ti meccanici ad alto contenuto
tecnologico come, per esempio,
ilgrupporeggiano Brevini. Ciso-
noinuovileader della moda ita-
liana nel mondo, vere e proprie
piccole multinazionali di collina
o di campagna sparse tra 'Um-
bria o le Marche, che stanno de-
terminando il successo di Pitti
Uomo a Firenze inquesti giorni.

Non ciriferiamo solo aunlea-
der come Brunello Cucinelli, or-
maiuna stella di prima grandez-
za, ma anche aimprese e marchi
come Lardini, Tombolini o Cru-
ciani: tutte realta dove la produ-
zione & rigorosamente made in
Italy, con la valorizzazione delle
tradizioni artigiane (da quelle
sartorialie pellettiere sinoairica-
mi), nonché delle culture degli
stessi territori. Basti pensare a
quanto lavoro diretto e indiretto
danno CucinelliaSolomeoe din-
torni o Lardini a Filottrano. C'e
'industria conciaria nazionale
che, come verra illustrato alla
sua prossima assemblea marte-
di, rafforza i suoi primati nel
mondo. E ¢’¢ larealta spesso sot-
tovalutata delle grandi province
esportatricidelmadeinTtaly, co-
me Fermo (oltre 4mila euro di
export di calzature per abitante,
unrecord mondiale),la cui Con-
findustrialocale si apprestaa ce-
lebrare mercoledi la sua assem-
blea forte di dati di export calza-
turiero in crescita nel primo tri-
mestre del 33% verso la Russia,
del369% verso Stati Unitie Ucrai-
naedel 98% versola Cina.
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Lexport extra-Ue torna a correre




