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Presemazione 52° Salone Nautico Internazionale o Genova
Milana, 11 luglio 2012

Buongiorne a twtti @ un grazie per aver accolto numerosi il nostro invito a questo
appuntamento dedicato alla presentazione della 52 edizione de! Salone Nautico
|nternazionale di Genova

Un primo ringraziamento va quindi alla Stamga e alle Riviste di settare con Iz loro
presenza testimoniano di voler giocare con noi la grande sfida di questo Salone
Nautico. Oggi pill che mai € importante fare gioco di sguadra e il Salone vuole
esserne la pit significativa manifestazione.

Un ringraziamento alla nuova ICE - Agenzia per la promozione all'estero e all Agenzia
regionale Liguria International, presenti in sala, per il suppono che siamo certi non
faranno mancare alle nostre aziende, propric a cominciare dal Salone Nautico, con le
numerose iniziative programmaie di incoming dl operatori esteri e di comunicazicne
sui mercati dei Paesi emergent.

E la prossima settimana presenteremo a Mosca il nostro Salone

Naon pit tardi i un mese fa abblamo espresso grande precccupazione con i nostri
colleghi di Federlegno sulle misure destinate ad eliminare ie gia scarse risorse per
la promozione internazionale. Dopo un anno,sentame ancora forte il peso della
mancanza di un riordine complessivo di queste attivita in un momento che dovrebbe
invece vedere I'asscluta priorita del sostegno alla competitivita intemazionale delle
nostre imprese e del Made in taly nel mendo

Nonostante il rallentamento delle attivita a seguito della riorganizzazione delle
funzioni della vecchia ICE, MAsscciazione & riuscita solo con proprie risorse a gestire
direttamente undici progetti di partecipazione delle proprie aziende alle principali
manifestazioni fieristiche internazionall, secondo ia formula della coliettiva e del punto
agienda Sono state attuate iniziative volte a favorire l'insediamento delle aziende nei
mercati dei Paesi emergenti, con | Memoranda firmat in Brasile con lo Stato di Santa
Caterina, di Amazonas e, ne! mese di maggie, con Acobar, [Associazione Brasiliana
dei cantieri navali della nautica da diporto nonché. in Cina, con | Memoranda firmati
con la Commerce Commmision di Tianjin e con Il DT della Provincia di Hainan

Ma la grande vocaziane all'export del nostro comparto non pud prescindere
daltimportanza del contributo che Ministero dello Sviluppo Economico e |ce Agenzia
devono continuare a fornire, a fronte del contributo che la nautica pud dare al Paese,
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In primo piano

INGEMAR
Fornitura di porti turisticl e strutture gallegaianti

SEAFARI ADVENTURES CLUB
Charter e crociere alle Maldive

BLU OLTREMARE
Patente nautica e scucla di navigazione a vela

EDAN
Imbarcazioni Bateaux Archambault e Surprise

K BYE BYEYACHTING
Charter in Sardegna su catamarani Island Spirit
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un connubic rappresentative della forza che il sistema "Made in ltaly” pud generare

Proprio ieri & stata pubblicata dal Corriers della Sera Economia una ricerca della
Fondaziene Edison a cura del Professor Marco Fortis, dove scopriamo che la nautica
da diporlo fa parte dei 31 setton del manifatturiero dove I'alia supera la Germania in
competitivita @ peso dell'export.

Quesio ci deve rendere orgogliosi e deve darci speranza.

Non voglio quindi oggi parlare di crisi, anche se & doveroso inguadrare lo scenario di
mercato in cui il nestro comparto si sta muovendo.

Gli ultimi numeri presentati dall'Ufficio Studi in occasione delle Assise UCINA di
maggio testimoniane quanto il protrarsi di queslo stato slia drammaticamente
riducendo la capacita di stare sul mercato di molle delle nostre aziende

Sebbene le prime slime sul fatturato globale 2011 dell'industria nautica nazionale
segnaline un sostanziale pareggio rispetto allanno precedente {3 miliardi e 340
milioni di € contro | 3 miliardi e 300 milioni di € del 2010), | primi mesi del 2012
stanno registrando segnali di delerioramento nei valori delle attivita che lasciano
presagire una chiusura dell’'esercizie 2011/2012 in negativo

Sul fronte occupazionale, si registra una diminuziene degll addesti diretti pan al 15%.
& per quanlo attiene il rapporto Ira vendite interne ed esportazione, quest'ultima &
salita al'80% (era 67% nel 2010}

E'in atto un vero e proprio processo di desertificazione del settore. che si va
concentrando in alcuni distretti territeriall @ con inlere aree geografiche che hanno
visio disperdersi importanti filiere produttive.

Se questo Paese ¢i condanna a fare barche solo per gii stranieri, le nostre aziende
saranno costrette a delocalizzare. E questo sara un percorso doloroso per tutti.

Per quesio come Associazione abbiamo il dovere di concentrare | nostri sforzi
mantenendo dialogo e pressione sulle Istituzioni tutte perché il mercato Interno
possa rpartire, perche non dobbiamo gettare la spugna. dobbiamo rimettere in moto
il nostro Paese. 'ltalia. che per tradizione ha una sua cultura nautica.

Bencheé UCINA si sia trasformata nel tempo, rappresentando oggi twiti i segmenti
della filiera della nautica. troppo spesso viene associata al solo mondo della
produzione di barche, Dimenticando che da sempre, storicamente, & stata il punto di
riferimento anche del diportismo.

Un ruolo che abbiamo molte intensificate. Oltenendo il cambiamenta della tassa di
stazionamento, innanzitutto, con il ridimensionamento degli importi. il dimezzamento
per le unita a vela, grazie a un'attivit che ha richiesto ingenti investimenti, comportato
decine di incontri con | parlamentarl, la predisposizione di dossier e la realizzazione
di numerosi studi @ approfondimenti dell'Osservatoric Nautco Nazionale.

Abbiamo bloccato due disegni di legge per estendere |a patente anche ai natanti,
promuovendo invece una revisione delle modalita di esame. Eliminato 12 licenza
edilizia per | pontili galleggianti. Introdotto per i diportisti la possibilita di noleggiare
occasionalmente la propria barca. Cancellato le formalita di arrivi e partenze per le
naw da diporto e, con lintroduzione del regime del margine, abbatiute il peso dellIVA
sulla vendita delle imbarcazioni usate in leasing.

Tutti risultati maturati nel corso dell’'ultimo anno.

C'é ancora tanto lavoro da fare per ridare un futuro al nostro settore in Italia a
cominciare dal Salone.

Il mondo & cambiato - ormai lo sappiamo tutt: - @ dobbiamo cambiare anche noi: non
possiamo pid usare gli stessi strumenti del passato per valutare il Salone.

Per queslo non vi parlerd di metri quadri, e di budget. Sono gli strumenti con cui
anbiamo costruito il passato. Scolo per quesio sono obsoleti.

Vaglio parlarvi invece della PROMESSA che la barca ilaliana ha sempre
rappresentalo: la qualita delf'eccellenza dellindustria nautica coniugata al piacere di
navigare del diportista.

Il Salone 2012 mira a ricomporre guesto binomio.

Le Aziende. innanzitulto.
Le nostre aziende: oltre 800 hanna gia confermato la loro presenza al Salone, e
grazie per le testimonianze di fiducia che ci faranno tra poco ascoltare.

E’ per loro. e su loro stimolo, che 'Associazione ha lavorato senza sosta affinché il
Nautico. reso il piu importante al monde perché espressione della grande capacita
imprenditoriale di un'industria leader assoluta - possa continuare a rimanere vetrina
dellidentita delle imprese e strumento strategico per rappresentare la loro capacita di
produzione, di innovazione e ricerca.

Ma anche i diportisti. Sara infatti questo il Salone del cambiamento, della qualita e del
riposizionamento. Una manifestazione non solo vetrina, ma l'occasione per mettere
'appassionato di mare al centro dei nostri interessi, per stimolare la promozione
della cultura diportistica. per contribuire attivamente alla diffusione di un nuovo modo
- positivo - di pensare la barca.

Il Salone vuole parlare di passione, con il Villaggio delia vela olimplca di ritorno da
Londra, con una piu forte valorizzazione delle iniziative dedicate ai giovani, con il
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turismo nautico e |'education,

Vuole parlare di distretti, di presidi, di economie, perché il valore di un'industria
sartoriale e quella di essere innanzitutto un prodotto dei territon.

Vuole valorizzare nuovi modelll di business delle aziende del comparto. le ditferenti
motivazoni ¢ acquisto e modalita di fruizione delle imbarcazioni, con gli incontri StoB
e quelli con i progettisti nautici,

Insomma, il 52° Salone Nautico Internazionale di Genova rappresentera linizio di un
percorso in cui il prodotto non & piti il solo prolagonista dell'esposizione, ma la visita
diviene una vera & propria ESPERIENZA capace di coniugare business, interattivita
ed eventi.

In termini di layoul esposilive abbiamo lavoralo prevedendo una maggiore
concentrazione degl spazi disponibili, per consentire alle aziende di investire
oltimizzando | costi ma mantenendo comunague guelle che sono le caratteristiche
distintive del Salone di Genova: la complelezza merceclogica dell'offerta espositiva

Abbiamo rinnovato poi | percorsi di visita: ai quatiro principall segmenti di mercato
presenti all'interno del Salone (motore, grande naulica, vela e accessori) saranno
assegnati percorsi ben identificati che caratterizzeranno le nspettive aree espositive.
ciascuna delle quali ospitera degli spazi di accoglienza dove il visitatore potra ricevere
assislenza. informazioni e godere di un momento di relax

La prima zona dedicata al motore fino ai 16 metri caralterizzera il Padiglione 5. con
imbarcazioni al di sotlo dei 12 metri, per proseguire nel Padiglione B con le
imbarcaziom di lunghezza superiore, fino ai 16 metn

La visita alla grande nautica iniziera invece dall'ingresso per proseguire nei Piazzali e
completarsi nell'affaccio in acqua dove trovera spazio una nuova disposizione dei
pontili della Nuova Marina Uno che consentira a lutti gli espositori di avere una
commspondenza esatta tra esposizione a lerra e in acqua. di poter estendere | propni
uffici allestendo aree accoghenza per i propri clienti ed ospili ma, soprattutio,
permettera a tutte le imbarcazioni di quest'area di effettuare e prove in mare

Il layout espositivo del settore della vela e poi completamente rivoluzionato, per offrire
al visitatore un ideale percorso daila passione per il mare all'esperienza concreta del
navigare. Grazie a un progetto speciale realizzato insieme alla Federazione ltaliana
Vela, gia all'ingresso del salone, nell'area all'aperto di fronte al Pad. C, sara allestito il
Villaggio olimpico e paraclimpico di Weymouth, che dara al visitatore la possibilita di
immergersi nella magia dei giochi olimpici e di provare concretamente la vela
nell'attigua piscina allestita per i pil piccoli.

Il percorso tocca pol il Teatro del Mare, palcoscenico per incontri con scrittori e
personaggi del monde dello sport, prosegue nel Padiglione dedicale interamente
agli accessori della vela e raggiunge poi 'esposizione in acqua che copre lutta le
banchine Ae C

Lz passeqagiatla panoramica divenlera un'area dedicata all’hospitality dei clienti che
gli e=spositori potranno allestire con dehor e ares eventi.

L'esperienza della vela si conclude allo Stadio del Mare, luogo da sempre preposto
alle altivita di prova e di formazione, che quest'anno vedono la “joint venture” tra il
Progetto Giovani della Fondazione Carige e Navigar m'é dolee, la campagna
promozionale che da otto anni UCINA conduce per la promozione della nautica e
delia cultura del mare su lutte il territorio nazionale.

Nuove concept espositive anche per accessori € componentistica che, all'interno del
Pad. C, vedranno l'inizio di un progetto pilota che. in questa prima fase, riguardera
speciticatamente |'Abbigliamento tecnico.

Anche | motori vedranno una nuova collocazione passando dal Padiglione C terreno
al Pad. B terreno in una prima integrazione tra accessorl & imbarcazioni nella stessa
area.

Varranno poi rafforzate le iniziative avviate con successo lo scerso anno per rinnovare
il posizionamenteo della manifestazione: il format delle prove in mare, I'apertura
serale. la convegnistica internazionale e il grande progetto del fuori Salone, il
GenovalnBlu, un contenitore di eventi che & finalmente riuscito ad integrare la
manifestazione con la citta e il territorio.

La partita del Salone Nautico 2012 si chiudera solo ad ottobre.

Abbiame visto che | dati reali ¢i dicono che dobbiamo fare | conti con un settore della
nautica che sul mercato nazionale ha perso oltre I'80% negli ultimi quattro anni e
queslo date drammatico non potrd che ripercuotersi anche sul Salone, che in questi
anni e tuttavia sempre riuscite ad interpretare il mercato in modo positivo.

E comunque ad oggi ancora premature fare delle previsioni sull'edizione 2012, in
quanto le decisioni di investimento si sonc molto allungate nel tempi e la
finalizzazione delle proposte espositive si & conseguentemente rallentata.

In queslo contesto va inquadrata la polemica della vela. questione strumentalizzata
ed amplificata ad arle da parte di soggetti che in guesta vicenda hanno avuto quale
obiettivo solo il proprio business pur autotitolandosi quali difensori di aziende in
difficolta e formulando loro proposte economiche del tutto illogiche.

Quello che possiamo qui 0ggi confermare & che la Vela. per esposizione di barche e
di accessori, & presente al Salone con i brand che, in termini di volumi d'affari
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