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Grande, o chef “pluri-gtellate™ Michelin che realizza un menu a domicilio, ecc. L'aumento medio annuo di
questa categoria di consumi € state addirittura del 50% piu rapido che nel segmento dei beni personali. Il
BCG glima che fra 1| 2012 e il 2014 "'experiential luxury mettera a segno un balzo del 12% ("anno. Mon & un

caso, dunque, se || colesso Lvmh, numero une al mondo. ha inlegratao il business classico nei marchi della
moda, del beauty. del vini e degli champagne. della gicielleria e dell'orologeria {anche tramite |'acquisizione
dell'italiana Bulgari). con gli hotel in franchising, capitalizzande |'immenso potenziale del settore aspitalita.

Mentre nel mondo cambiano geogratie. still e |dee di consumo, per |a filiera italiana del tessile-abbigliamento

:a al mondo n

unic I suo genere) divenla prioritario soslenere le aziende manifatturiere che soffrono
maggiormente (in particolare quelle a monte della catena). Per salvaguardare il made in ltaly Mario Boselli,
Presidente della Camera della Moda, e arrivato persino ad auspicare “una svalutazione competitiva dell'eure

sul dollaro™

TU QUOQUE VERSACE!

Che a1 big della moda pilacesse sempre piu “enlrare in giaielleria”
ce ne eravamo gia accorti da qualche tempo. Ora & il turnao di
Versace varcare |a soglia puntando dirattamente all"haute
joallerie “su misura”. E cost il 17 luglio scorsa, durante le sfilate
parigine al Rtz's Salon Vendome, ha avuto luogo il fatidico lancio
della preziosa collezione che vuole essere la nuova espressione
dell'Atelier fondato dal compianic Gianni (fu lul il primo a creare
una sua linea di giotelli gia nel 1994), con modelli raffinatissimi che
accostano diverse gemme tra cui diamanti, smeraldi, zaffiri,
ameliste, acquamarine, citrimi, alcuni lavorat) @ mane da: mialiort

maestri orafi jtaliani. Questi gioielli della Medusa sono prodott| e

Orecchini Versace venduti esclusivamente tramite appuntamenti privati, e non &

possibile riprodurne | disegni. “Da stilista e collezionisia di gioielli - ha spiegalo in occasione della

presentazione |a bionda Donatella Versace, anima creativa € vicepresidentie del gruppo - ho sempre voluto

garantire al preziosi lo medesima qualite artigianale offerta nella linea di moda. Ogni singslo anello della

serie e un capolavere” Ben sappiamo che dietro questa “attrazione fatale” delle griffe del lusso per la

giofelleria vi € U'opportunita di diversificare il portafoglio di business conseguendo margini superiori di
profitto e presidiando i mercati piu ricchi ed esigenti in contesti internazionali pit ampi.

Articoll correlat|

Gesire le imprese di moda
Parole di Moda

Mestieri d'Arte della Moda Intervista a Franco Colegni

Tags: 4° Luxury Summit del Sole-24 Cre. Amazon, Boston Consulting Group, Consumi. Fondazione Cologni dei
Mestieri d'Arte. Franco Cologni, gioielli Versace, Jelf Bezos lusso, Mario Bosell. Scuola Cova. Versace,
“Maesiri del fare. Indagine socio-economica sulla domanda dei Mestieri d'arte a Milano™

LASCIA UN COMMENTO

Name (requirad)

| Mail (will not be published) (required)

| Websile

Invia il commento

ARTICOLI RECENTI
Florileglo di news

LOLITA e/ o |"AMERICA

Gemme cantanti

IMORE newsletter - 30 lughio 2012

Bventi mediatic per “sedurre” || mercato
cinese

NEWSLETTER

Hceverete fa newsletter il 15 il 30 &
agni mese

Il tuo nome

iLa wa email

Iscrivimi

GL! ARTICOLI DELLULTIMO
MESE

Florilegio di news

LOLITA e o |'AMERICA

Gamme cantant|

IMORE newsletter 30 luglio 2012

Eventi mediatici per “sedurre™ il mercato
cinese

Chice Sevigny, Miu Mu e I'arte di osare
Gioie di Famiglia in mostra

Un settore in evoluzione

Atmostera positiva al Fast Fashion Lille
“Biancaneve e || Cacciatore™ alla ricerca
dei smbeli del male e del brutto
Autunno piene di sfumalure nella
collazione dl Jamal Taslag

Le spose di RomaFashion White
Lincanto di Via Margutta degli anni '50
nella Collezione di Nino Lettier

Un raduno all'insegna del bianco
Virtuosismi cromatici per |"aut unno-
inverno di Tony Ward

Applaus a scena aperta per Curiel
Couture

Apulian excellence

Le preziose collezioni di Roberto Coin
Buona prova dei finalist di WHO ISON
NEXT?

Le “dame bianche” di Tim Burton

Made in Scily con amore

Ca Cover: sfila il buonumore

| progetti Altaroma:: un percorso tra
creativita e suggestioni romane

Un nuovo corso per Altaroma?

La sai ['ultima?

Trame di moda. Maglia in passerella
“Degrado amhientale”.... e non solo
Tosca Sose: per fare un abito o vuole un
fiore

Arte e famiglia; sono conciliabili?la
risposta in una mostra a Foma di Gaudia
Lasenna

Cinema al Casiello

Ritaglic stampa ad uso esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

www.ecostampa.it

060982

EDI

v S0/FONDAZIONE e/o COOP.





