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IL GIUSTO EQUILIBRIO
TRAECONOMIALOCALE
EMERCATO GLOBALE

Roma
Vitigni autoctoni e impennata dell’export,
territori unici e mercato globale. Il vino tra
tuttii prodotti di punta del nostro paese & il
piti in bilico tra lo sviluppo sostenibile e la
crescita del businéss. La strategia vincente
equelladichiriescea trovare il giusto equi-
librio tra linee, fasce di consumo e sbocchi
geografici,

«In Cina abbiamo raggiunto i francesi
coninostrispumanti» commenta entusia-
sta Gianluca Bisol, direttore generale di Bi-
sol, di ritorno da Shanghai dove i dati della
Dogana cinese hanno registrato importa-
zioniper B80miladilitritrachampagneeal-
tre bollicine francesi, contro 822 milalitridi
Prosecco e altre bollicine del nostro paese.
Un testa a testa che vede una fortissima ri-
monta dei nostri produttori, cresciuti nel
Dragone dell'87%, contro il 40% dei france-
si. Ora la stida & sul valore del prodotto, do-

veil gap conin cuginid'Oltralpeancoraal-
ta, segnocheilrisultatoginpartetrainatoda
prodotticompetitivi peril prezzo. Anchese,
ha dichiarato Bisol, nelle carte deiristoran-
tisitrovanoCartizze, iltop del prosecco, an-
chea 180 euro. I risultati sono di spicco se si
pensa che nel settore dei vini fermila Fran-
ciaesporta 56 milioni divino, controi9del-
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Il grafico fa parte di uno studio

di Kym Anderson sui vitigni autoctoni
pubblicato

sul “Journal of Wine Economics”

I'ltalia, cheesportamenodellaSpagna.Con
le bollicine ci facciamo largo a oriente, ma
non si dimentica I'occidente. If vino & uno
dei prodotti del made in Italy che meglio
hannorettoallacrisimondialeperché, adif-
ferenza di molte case di moda, i nostri viti-
coltori non hannoe trascurato i mercati sto-
rici per buttarsi a capofitto in quelli emer-
genti. Un case distudiole cantine Perrari di
Trento, che nel 2011 hanno messo a punto
un export in crescita del 25%, grazie anche
all'ingresso nel mercato svedese, maanche
per 'incremento in tutti i paesi, dalla Ger-
mania al Giappone, nonostante l'impatto
del terremoto, e gliUsa. «Unannorecord, il
mio primo dapresidente del gruppon, com-
menta con orgoglio Matteo Lunelli. Molte
griffe del lusso infatti, hanno puntato trop-
posull'impennata della Cinae oggi, davan-
ti al rallentamento dell'economia del Dra-
gone, chihasbagliato strategia pagail prez-
zo: Burberry's & in prima fila, con la flessio-
ne delle quotazioni dovuta proprio aun ec-
cessivastimadellacrescitainCina.L'export
eilsostegnodell’enologiaitaliana, inunafa-
seincuiproprioilmercatoitalianofrena.Le
Cantine Ferrari, per esempio, sono cresciu-
tein casadel 2%, un successo consideratoil
trendinterno. Evistochesoloil12%&laquo-
ta di export della maison, ci sono grandi
margini di crescita. Il delicato equilibriotra
exporte mercatodomestico, trachilometro
zero e crescita, @ una delle strategie.

Il vino si conferma uno dei pilastri del
Madein Italy, come sostiene da anni Marco
Fortis, presidente di Fondazione Edison. In
questo scenario, la Gdo ricopre un ruolo
chiave contribuendo a far conoscere in tut-

Terrrtor1 unici ed export, 1a via del vino verso la sostenibilita

taltalia il grande patrimonio enologico na-
zionale, portandoinSiciliaquelloche épro-
dotto in Alto Adige e viceversa. Aiuta, in-
somina, cantine e varieta ampelografichea
farsiconoscere. Non &un caso che ai classi-
ciChianti, Lambrusco, Nero d'Avola, Mon-
tepulcianod’Abruzzo, Brunello, siaffaccia-
1o oggi vitigni “emergenti”, dal Pignoletto
dell’Emilia Romagna, al siciliano Inzolia,
dalCacchioneeBellonelazialial Fumindel-
la Valle d'Aosta. [l vino si produce in tutta
Italia, malaspecificitaterritoriale, illegame
conildistrettodiproduzionecheconferisce
aognivinolasuaidentita e personalita, &¢la
chiave di volta delle etichette italiane.
Nesaqualcosachipercrescere, invecedi
aumentare la resa per ettaro, diversifica le
vigne, Unesempio élacantinaZonin. Gian-
ni Zonin, affiancato dai figli, ha messo in-
sieme un portafoglio di territori: dagli Usa,
alla Toscana, alla Sicilia. A meta ottobre, ci
saral'inaugurazione di Masseria Alternura,
alecce, perestendersiulteriormente in Pu-
glia. L'importanza della valorizzazione dei
vitigni autoctoni nel mercato mondiale &
evidenziata daunostudio diKymAnderson
pubblicato sul Journal of Wine Economics,
testatadi prestigiosi economistiamericani.
Secondo un report presentato qualche
tempofaal primoForumMasseto, il vino al-
to digamma dell'Omellaia, la tenuta tosca-
nadeiFrescobaldi, & ['unicita uno dei fatto-
riconsiderati chiave dell'eccellenza. Unico
eancheunterritorio. Einostri territoridivi-
no, dallaToscanain poi, sonotuttiunicieir-
riproducibili. Il territorio non si pud copia-
re, & questa la forza dei nostri produttori e
dei nostri vini. Il tempo passa, le multina-
zionali avanzano. Ma i simboli dell'eccel-
lenzarestano. (p.jad.)
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