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CERAMIC

L’ANALISI

di Marco Fortis

Made in Italy

che sa vincere

con qualita

e innovagzione

6

Attualmente sono
sei gliimpianti
diaziendeitaliane
negli Stati Uniti
9 industria delle piastrelle ceramiche
L rappresentala parte pittcospicuadel
settore ceramicoinlItaliaed &un pun-
to di forza del made in Italy. E un’industria
adelevataintensita di capitale chesicaratte-
rizza per un’elevata vocazione all’export,
perlaconcentrazionedigranparte dellasua
produzione in un distretto storico, quello di
Sassuolo, e perlapresenzadiundiscretonu-
mero di imprese grandi e medio-grandi.

Le piastrelle italiane hanno dovuto affronta-
re con il nuovo millenniola sfida della globaliz-
zazione e della concorrenza asiatica, spesso
condotta con pratiche commerciali sleali che
hanno portatoilnostro Paesea chiedere I'inter-
vento dell’Europa attraverso specifiche misu-
reanti-dumping. Lasciate ai Paesiemergenti, al-
laCinainparticolare,le produzioni pitt povere,
l'industriaitaliana é stata capace diindirizzarsi
sui segmenti di pilt alto valore aggiunto. Quali-

ta, innovazione, interna-
zionalizzazione non so-
no solo dei semplici slo-
gan. Infatti, le piastrelle
italiane sono in assoluto
le pitt belle ed apprezza-
tealmondo;'innovazio-

nehariguardatosiaipro-

cessiproduttivisiaipro-

dotti, mentre l'interna-

zionalizzazione ha per-

messo ai gruppi di mag-

giori dimensionidirifor-
nire in prossimita i piti grandi mercati.

Tl settore ha saputo esprimere anche un in-
dotto importante, non soltanto logistico e
commerciale, di produzioni complementari,
assieme alle quali e cresciuto: I'industria delle
macchine per le ceramiche, dove operaun co-
losso come Sacmi, e I'industria degli adesivi
che vede protagoniste grandi aziende come
Mapei e Kerakoll. Grazie a Mapei gli adesivi
perpiastrelle italiani sono finiti anche negliim-
pianti sportivi delle Olimpiadi di Londra.

Nel 2011 ed anche nel primo semestre 2012
I'export € parso inripresa, specie verso i Paesi
extra-Ue.Le quote dell'Ttalia nell’export mon-
diale di piastrelle risultano in calo ma ci6 non
deve trarre in inganno. Negli Stati Uniti, ad
esempio, le importazioni di piastrelle dall'Tta-
lia sono risultate nel 2011 assai inferiori a quel-
ledel2006.Maoccorrerilevare che visono og-
¢i 6 impianti di aziende italiane negli Usa (tre
diMarazzied uno atestadi StonePeak-Graniti
Fiandre, Florim e Florida Tile-Panaria) che da
soli coprono il 50% circa delle consegne totali
diimprese operanti in quel Paese. Sicché, se a
cio sisommal'import dall’Ttalia,]a nostraindu-
stria haben tenuto sul mercato americano.
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