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UN TALENTO
TUTTO ITALIANO

LA TUTELA E LA PROMOZIONE DEL MADE IN ITALY HANNO NELLA LOTTA
ALLA CONTRAFFAZIONE UN ALLEATO IMPRESCINDIBILE.
IL FENOMENO ALLARMANTE DELLA COPIA, DIFFUSO IN TUTTO IL MONDO,
DANNEGGIA LE AZIENDE DI VALORE, PRODUCE EVASIONE FISCALE
E PENALIZZA IL CONSUMATORE. VEDIAMO COSA SUCCEDE
SUI MERCATI E A LIVELLO LEGISLATIVO.

MADE in ITALY

text by Alba Ferullli
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Sotto, Tarle Gughelmi
presidente di Indicam, stituto
di Centromarca per la lofa alla
contraffazone.
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dell'indicazione di origine dei prodatti che cir-
colano in Europa fa un passo avanti, Allintemo dealie
narme che regolano la sicurezza der prodotti, infath,
sararnnc introdotte anche specifiche disposizioni che
riguardano I'cbbligatoriets del “Made . Un argo-
mento, questo, che ben dal 2005 é all'attenzione delle
Istituzioni Comunitane e che fu stralciato dalla Comm
sione Europea poco tempo fa. Ma, uscito dalla porta,
il regolamento & rientrato dalla finestra ed ogg & final-
mente parte deil'agenda dei lavon presso il Parlamento
Euh]pet! La normatva sull’indicazione di origine delle
MErci £ NECessana ed essenzs prattutto per la tu-
tela del consumatort. «In un conti
non st pud prescindere dall’esigenza c
possa operare scelte di acquisto consapevoli,
dalla conoscenza dei prodotii e di tutte le loro spec
v cosl ha affermato Franco Manfredini, Presidente
findustria Caramica. Mz bastera? Scettico, nella
r a intervista, Carlo Guglieimi presidente di Indicam,
per il quale I'etichetta di provenienza della merce non &
a tutelare dalla contraffazione, poiché “an-
ia pud essere Made in Italy”.
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MADE IN ITALY
LA PROMOZIONE
ITALIAN LIFESTYLE MPLS ELLEN fonte: Mercato Ginbale - Fordanone Edison, Foraanione Symixia SECONDO MADE EXPO

Tra le iniziative volte a

promuovere i Made in italy

nel mondo, c'é anche

ella manifestazions
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MADE IN ITALY Silvio Santambrogio
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ALIMENTARE 2013 avra cadenza biennale;
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ITALIAN LIFESTYLE ! “FALSO D'AUTORE” |

Con sentenza della scorso gennaio, il Tnbunale di Napoli
ha stabililo che I'espressione “Falso d'Autore”, ulilizza-
ta da decenm da produttori di profumi contraffatti per
ditfondera versioni false del pii prestigiosi prodotti di
marca, & marchio illecito, percha evoca ontratiazicne
come se fosse un'attivita legittima ingannando gh acqui-
renti, | legithimi titolari dei marchi vanno percid risarciti
per Vabuso perpetrate ai loro danm, Grazie alf'azione
giudiziaria promossa da Indicam, |'Associazione italia-

Una delegazione di 30 giomnalish cinesi hia affollato la sede di Federlegnofrredo a Mitano
il 12 febbraio scorso, Nel corso della conferenza stampa € stata presentata la Federazione
e e sue fiere pil importanti: | Saloni di Milang @ MadeExpo. |l tutto accompagnato dal
racconto delle migliort aziende che hanno creato |'alian Lifestyle negli ultimi 50 anni nel
monde. | consumator cinesi apprezzano la bellezza, la qualita e l'innovazione che contrad-
distinguono il prodotto italiano 2 | pumen in ascesa defl'export Italia-Cina lo confermano,
Nel 2005 il valore dall'ltalia era di solo 22 milioni di euro, nel 2011 il dato & salito fino
2 134 milioni di euro, che significa passare dai 12,7% al 20,5% della quota di mercato
italiario di fillera importato in Cina. Inoitre, all'edizione 2012 di MadeExpo hanno parteci-
pato pit di 200 buyers cinest. Giancarlo Lamio, responsabile Ufficio Beni Strumentali di
Ice Milano e Giovanni De Ponti, direttore generale di FederlegnoArredo hanng sottolinesto
I'importanza della lunga marcia di awicinamento del Made in Italy in Cina, a comincia-
re dal convolgimento di opinion leader e addeth stampa e dalla necessitd di conoscere
mezlio | gusti & le aspettative del mercato cinese. Praprio per quastyy lce ha attivato una
collaborazione con il Politecnico di Milano che ha appena aperto una sede a Shanghas.
Moito concrete le domande della stampa cinese: chiarimenti circa la contraffazione, brand
equity, swiluppi commerciali e di comunicazione, politiche di prezzo, dati di import e rela-
Zioni internazionah

na per la lotta alla contraffazione, 'si pone cosl fine a
una pratica illecita condotta da diversi fabbricanti del
casertano e del napeletano e s & dichiarata la nullita del
relative marchio. Un precedente importante, perché ri-
conosce [illicenta di tutte le forme di agegancio al marchi
onginali, inclusa la registrazione dei “marchi-civetta”
presso I"'Ufhicio talizno Brevetti @ Marchi.
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