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Iitalian hi-mec
e le statistiche

L’ANALISI
di Marco Fortis

Nellhi-mech

c’e un’ltalia
poco valutata
dalle statistiche

66

Miliardi di dollari.
Saldo commerciale con
['estero dell’Ttalia nei
beni dellameccanica
nonelettronica (2011)

mente che una macchina per imbal-

laggio (realizzata su misura per una
grande multinazionale alimentare o della
farmaceutica) ounagrandenave dacrocie-
ra (alta come sei piani di un edificio e cona
bordo un paio di teatri ed un cinematogra-
fo) siano prodotti meno innovativi e com-
plessi di un banale telefono cellulare o di
uno dei tanti computer "entry level" fatti
serialmente in milioni di pezzi. Ma, per le
classificazioni statistiche internazionali, &
cosi.Iprimiprodotti,infatti,sonobeni clas-
sificati a "media tecnologia" mentre i se-
condisono "hi-tech”. Forse € anche per que-
staragione che I'Ttalia non e ritenuta, a tor-
to, una protagonista dell’innovazione.

A cio siaggiunge il fatto che molte picco-
le e medie imprese italiane non contabiliz-
zanoneilorobilancituttalaricercael’inno-
vazione che realmente fanno. Il che ci por-

ta ad avere un rap-
porto di spesa in
R&S/Pil tra i piu
bassi tra i Paesi
avanzati. Sicché si
pudsentire afferma-
re che c’e pili ricer-
ca ed innovazione
in Finlandia (dove
la quota di R&S sul
Pil é tre volte piu al-
ta della nostra) che
inItalia. Manon é cosi. La spinta tecnologi-
co-innovativa della Finlandia sta quasi tut-

Pochi potrebbero pensare razional-

tanella Nokia (e finirail giorno in cuinon ci
sara piu la Nokia) mentre l'innovazione
dell’Ttalia non & completamente misurata
dagli indicatori statistici tradizionali, del
tutto incapacidi coglierela presenzasulno-
stro territorio di migliaia di imprese inno-
vatrici di nicchia, che sono spesso leader
mondiali nei loro settori e il cui successo
non tramontera tanto facilmente. In altri
termini, laforzadell'Ttalia sul fronte dell’in-
novazione € largamente sottovalutata, so-
prattuttonellameccanica.

C’e poiil fatto che le statistiche aggrega-
te sulla spesa del settore privato italiano in
ricerca e sviluppo (R&S) sono largamente
influenzate dal declino storico o addirittu-
ra, in alcuni casi, dalla scomparsa dei gran-
di gruppi nazionali in settori ad alto tasso
diR&S comelachimica-farmaceutica,’au-
to e l'elettronica. Cid non significa che nei
campi in cui invece ci siamo specializzatie
rafforzati, come lameccanica, non sifaccia
ricerca ed innovazione ad alto livello. E si
trattaspessodi un’innovazione che, pur ori-
ginando da valori assoluti meno elevati di
spesainR&S, produce poipitirisultati con-
cretisul mercato, in termini di fatturati o di
surplus commerciale con ’estero, di quan-
tonon facciano in altri Paesi settori ritenu-
ti, almeno sulla base delle classificazioni
tradizionali, pit hi-tech di quelli in cui noi
eccelliamo.

Se guardiamo ai dati Eurostat sulla
R&Sdeisprincipali Paesi Ue, non possia-
mo nonsentirci, ad una prima impressio-
ne, sconfortati. Infatti, nel 2009 la spesa
in R&S del settore manifatturiero italia-
no (5,8 miliardidi euro) & statanettamen-
te inferiore a quella della Germania (36,4
miliardi) e della Francia (10,6 miliardi),
sia pure maggiore - cosa forse non nota -
di quella della Gran Bretagna (4,9 miliar-
di) oltre che della Spagna (2,7 miliardi).
Mala gran parte della superiorita di spe-
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sain R&S della Germania e della Francia
nel manifatturiero rispetto all’Ttalia & de-
terminata da settori in cui il nostro Paese
edivenuto un attore sempre pittmargina-
le nel corso degli anni. Nel settore dell’au-

L’Italia e gli altri

Numero di primi, secondi e terzi posti detenuti da ciascun Paese nel saldo commercia-
le con I'estero di beni della meccanica: anno 2011. Analisi su 78 categorie di prodotti

to, ad esempio, il divario di spesa in R&S Primi posti,  Secondi posti Terzi posti Totale
tra Germania e Italia & diiga. Germania 28 20 10| 58
Nel settori dove invece 1 Itaha. com- Giappone 16 14 131 43
pete con successo suimercatimon- .
dialilasituazione € completamen- .
te diversa. Ad esempio, nella meccanica Cina 13 6 7| 26
non elettronica, settore dove siamo fortis- Stati Uniti 3 - 4| 11
simi e che potremmo definire hi-mech, Corea del Sud 2 4 3 9
I'Ttalianel 2009 haspeso in R&S 9o milio- Francia 3 3 : B
ni di euro ed é seconda assoluta in Euro- Gran Bretagna 1 1 P

pa, pur agrande distanza, dopola Germa-
nia, che ha investito 4,3 miliardi di euro. | Fonte: elaborazione Fondazione Edison su dati International Trade Centre, Unctad/Wto
Per un confronto,laspesainR&S delle im-

preseitaliane dellameccanicae solodi po-

co inferiore a quanto abbiano investito

nella farmaceutica le imprese inglesi e

francesiinsieme.

In sostanza, in campo manifatturiero
siamo ben lungi dall’essere cosiin ritardo
nell’innovazione rispetto a come ci rap-
presentano gli indicatori statistici con-
venzionali,specie se evitiamo diguardar-
li superficialmente solo in termini aggre-
gati ma li analizziamo per singoli settori.
Non si capirebbe altrimenti, ad esempio,
come I'Ttalia possa occupare il secondo
posto per competitivita dopo la Germa-
nia, secondo l'indice Unctad-Wto, nel
commercio internazionale dei beni della
meccanica non elettronica, settore in cui
il nostro Paese vanta il terzo saldo com-
merciale conl’estero pitialto almondo do-
poGiappone e Germania, paria 66 miliar-
didi dollarinel 2o11.

Pur consapevolidicio,non deve tutta-
viarallentare 'impegno perunrafforza-
mento del nostro sistema tecnologico-
innovativo in campo industriale. Le im-
prese devono intensificare le collabora-
zioniconicentridiricercaele Universi-
ta. Molti nuovi spazi possono aprirsi at-
traverso unamaggiore capacita diinter-
sezione da parte dei settorivincenti, co-
me lameccanicaappunto,con eccellen-
ze trasversali che pure esistono in Italia
incampi come i materiali avanzati, le na-
notecnologie, la fotonica, I’elettronica,
la robotica e i droni. Nello stesso tem-
po, € essenziale che lo Stato supporti di
pily, attraverso iniziative quali il credito
di impostasulle spese in R&S, lo slancio
innovativo che é giapresente in vari set-
torivincenti del made inItaly ed in parti-
colare in quello meccanico.
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