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IMPRESE ITALIANE NEL MONDO - MADE IN
ITALY - UNIONCAMERE - RAPPORTO I.T.A.L.I.A,
2013: 1000 PRODOTTI DA PODIO MONDIALE
EXPORT. ATTIVO BILANCIA COMMERCIALE: 183
MLD DI DOLLARI"

{2013-07-05)

Mentre la lunga e forte crisi che stiame attraversando si ripercuote
con forza sulla nostra economia interna e impone di fare di pid per
ridare reddite alle famiglie che si sono impoverite e per restituire
speranza e motivazione alle tante energie depresse del Paese, dal
nostro expert arrivano segnali incoraggianti. Che smentiscona la
vulgata secende la quale I'Ttalia sarebbe un paese senza futuro, che
dietrc I'angele ci aspetti un ineluttabile decling, la perdita di posizioni
nella competizione internazicnale, il definitive declassamento, depe le
glorie remote e recenti, 2 nazione satallite,

Anzi, se guardiamo 2| nostro Paese senza pregiudizio, ma con un po’
di simpatia e di affetto, e con un pizzico di curiositd e attenzione in
pil, ci accorgerema che I'Ttalia s2 essere innovativa, versatile,
creativa, reattiva, competitiva e vincente. Soprattutte sui mercati
glebali. Tanto da esprimere, nonostante 12 crisi, quasi mille prodotti
cen saldo commerciale attive da record e da mettere a segno un
attivo di 183 miliardi di dollari.

E guesto il Paese che emerge dal rapporto I.T.A.L.1.A. - Gecgrafie del
nuove made in Italy realizzato da Fondazione Symbela, Unicncamere
e Fondazione Edison e presentate oggi a Treia (Mc}, in occasione
dell’apertura dell’XI Seminaric estivo di Symbola.

Un rapperte che, senza nascondere le difficoltd del nostra mercate
interne, misura la cempetitivita del sistema produttive italiane nen con
parametri antichi & obscleti, come la guota di mercato detenuta
sull'export mendiale, ma con un nuovo indicatore capace di cogliere e
leggere in modo assai pil fedele e puntuale quants si mucve nella
nostra ecocnomia. Se adottiamo come metre della competitivita la
bilancia commerciale dei singoli predotti, emergona in tutta evidenza
la creativitd e lz duttilitd del made in Italy, la capacité del nostro
sistema produttive di reagire di fronte 2l mutare degli scenari
internazioni e di fronte allz crisi. Insieme a Cina, Germania, Giappone
e Corea, infatti, I'ltalia & uno dei soli 5 Paesi del G-20 ad avere un
surplus strutturale con I'esterc nei prodotti manufatti nen alimentari.

In altri termini, escludendo I'energia e le materie prime agricale &
minerarie, I'ltalia & unc dei paesi pil competitivi 2 livelle mandiale.
Vantiamo guasi 1000 prodotti in cui siama tra i primi tre posti al
mondo per saldo commerciale attivo con I'esterc. Vuol dire che se
pensiamo al mercato globale come a un'climpiade, ai prodotti come
discipline sportive in cui vince chi ha un export di gran lunga superiore
all'impert, I'Ttalia arriva 8 medaglia quasi mille volte. Fanno meglic di
nai sele Cina, Germania e Stati Uniti. II risultato di queste ricco
medagliere &, come anticipate, un salde positive di 183 miliardi di
dellari al 2011, Una tendenza che si conferma anche nel 2012, guande
siamo stati il secondo paese eurcpeo, dopo la Germania, per attivo
manifatturierc con i Paesi extra-UE.

“Di fronte & una crisi durissima e 2 un monda che cambia - commenta
Ermete Realacci, Presidente della Fendazione Symbola -, c'é un'Ttalia
che nonostante le sirene del decling si ostina a fare I'ltaliz e per
questo trova il sue spazio nel mondo. C'é unTtaliz che sa innevare
senza perdere |a propria anima, che ha capito che nel mondo del ¥XXI
secclo, se uno spazic c@ per il nostro Paese € quelio della qualita. E'
I'ltalia che scommette sulla qualita, sulle competenze radicate nei
territcri @ mantenute salde con la coesione sociale e la cura del
capitale umane. Che presidia la nuova frontiera della qualitd
ambientale. Che sa dare valore allz propria bellezza, intercettande l1a
grande, e crescente, domanda di Itzlia che viene dz ogni angole del
pianeta. Raccontare questa Ttalia & 'ambizione di questo rapporto™

"Il Rapporto I.T.A.L.1.A. coglie gli aspetti vincenti del modello di
sviluppe italiang, fatte di imprenditorialita diffusa, distretti, filiere, reti,
territoric” sostiene Ferruccio Dardanello, presidente di Unioncamere.
"E' una caratteristica originale, che rende altamente competitivo il
nostro Paese. L'Ttalia & uno dei soli cingue Paesi {con Cinz, Germania,
Giappene e Corea) ad avere un surplus strutturale con l'esters nei
prodotti manufatti nen alimentari. In questa nastra peculiaritd, allera,
occorre continuare a credere e investire. Partendo dai giovani, che
nascang gi2 "dentro” un modello di sviluppo sostenibile, che consuma
di mene, valorizza il territoric e utilizza tecnologie verdi. Scno proprio
lere il primo, stracrdinaric veicolo di innovazione delle imprese e della
societa su cui il Paese pud fare affidamento”.

Le eccellenze competitive italiane nel commercio con l'estero. Con un
totale di 946 prodetti classificatisi primi, secondi o terzi nel saldo
commerciale mondizle, I'Ttalia & seconda sclo alla Germania nella
tecrica classifica della competitivita delineata dal nuove indicatore e
precede economie generalmente considerate piu forti, come Iz Corea
del Sud e la Francia.

Pil nel dettaglio, il nostrc Paese vanta 235 prodotti medaglia d'cro a
livello mondiale per salde commerciale. Nell'insieme queste 235
eccellenze fanno guadagnare all'Ttalia 63 miliardi di dollari. I nostri
pradeotti che si classificane al secondo posto nel mende per salde
commerciale sono invece 390 e fruttanc 74 miliardi di dollari. Le
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medaglie di bronzo dell'export italiano sono invece 321 prodotti che
valgano un saldo commerciale complessivo di 45 miliardi. E poi ci
sono altri 492 prodotti in cui I'Ttalia si é classificata quarta o quinta per
szldo commercizle mendiale e che hanne 2ggiunte alla nostra bilancia
commerciale altri 38,4 miliardi di dellari.

Industria, i setteri competitivi e la forza dei distretti. Oltre ai numeri,
seng significativi anche i settori che generano questa surplus. La
maggior parte delle nostre eccellenze manifatturiere non proviene
solo da settori tradizionali, quali potrebbero essere il tessile o le
calzature, ma arrivanc dalla meccanica e dai mezzi di trasporto, dalle
tecnologie del calde e del fredde, dalle macchine per lavorare legno e
pietre ernamentali, dai fili isclati di rame e dagli strumenti per la
navigazione aerea e spaziale. Ai quali si affianca il presidic di quei
setteri in cui il made in Italy & forte per tradizione, come il desian o il
lussa. Nell'insieme, insomma, si tratta di ocggetti che disegnano la
geografia di un nucvo made in Italy e che dimoestranc quanto le nostre
imprese siano state in grado di risintonizzarsi con successo sulle
nuove frequenze del mercato globale senza perdere la capacita di
creare bellezza,

Andandc ad analizzare i nostri 5 predeotti medaglia d'oro, emerge
infatti che 31,5 dei &3 miliardi di surplus generati dzlle nastre
eccellenze provengono da beni del settore dell’automazicne
meccanica, della gomma e della plastica; altri 18,1 miliardi si devono
2i beni dell'abbigliamentc ¢ della moda, 6,4 miliardi da beni alimentari
e vini; 2,9 dai beni per la persona e la casa; mentre 4,3 miliardi da
altri predetti, tra cui quelli dell'industria della carta, del vetro e della
chimica. Nella top ten dei nostri predotti medaglia d'oro troviamo
nell'erdine: le calzature con suela in cugis naturzle (2,7 miliardi),
macchine e apparacchi per imballaggia {2,5 miliardi}, piastrelle di
ceramica verniciate o smaltate (2,5 miliardi}, borse in pelle e cuoio
(2.1 mid} occhizli da sole {1,929 mid), pasta (1,8 mid}, cuscic a2 pieno
fiore condiato (1,8 mid), barche e yacht da diporto (1,6 mid),
conduttori elettrici {1,4 mid) e parti di macchine per impacchettare e
zltre macchine e apparecchi {1,4 mid}). Ma non mancana anche primati
pil sfiziosi e curiosi, come quelli nel salde commerciale delle giostre o
dei bottoni.

Tra i prodotti secondi posti per saldo commerdale hanno particolare
rilevanza i vini e gli spumanti, che portanc 2l Paese un bottino di 4,7
miliardi di eurs, rubinetti e valvcle ( compresi guelli senza tracce di
piomba}, i maobili in legno |, le parti di turbine a gas,t rattori agricoli,
macchine per riempire e imbottigliare ed etichettare, navi da crociera,
laveri in alluminio, caffé torrefatta, lampadari, mobili in legno per
cucine, pomodori lavorati, lastre & fogli in polimeri di etilene, granito
lucidato e lavorate. Per quanto riguarda i nostri prodotti medaglia di
bronzo per salde commercizle mendiale vanng citati le parti e gli
accessori per trattori e autoveicoli, gli oggetti da gioielleria,
ingranaggi e ructe di frizione per macchine, | prodotti di materie
plastiche, divani e pcltrene, parti di macchine 2 apparecchi meccanici,
ponti con differenziali cer autoveicoli, costruzioni in ghisa, ferro e
accizio, mobili in metallo e maglicni.

Da notare, incltre, che la maggior parte dei predeotti italiani che
competono nel monde nasce da preduzioni altamente specializzate e
concentrate in distretti industriali, & ad esempio il caso delle calzature,
delle pelli, delle piastrelle, o ancora delle giostre e delle imprese della
packaging valley bolognase-emiliana.

Turlsme. Una menzicne a sé merita anche il turisme: nen avrema mai
un ritratte fedele delle performance del settore fino 2 quando verra
usato come indicatere il numerg di arrivi. Al contraric, guardando ai
pernottamenti, a fronte della scfferenza del mercate domestico, si
evidenzia il primate italiano in Eurapa per perncttamenti di turisti
extra UE. Come dire che nel Vecchio Continente siame la meta
preferita di americani, giapponesi, cinesi, australiani, canadesi,
brasiliani, sudcoreani, turchi, ucraini e sudafricani. E nel 2011, con 387
milioni di notti all'attive, I'Ttalia si & classificata terza in Europa per
numera complessivo di pernottamenti di turisti stranieri e residenti,
preceduta sclo da Francia (a quota 400} e Spagna.

Agroalimentare, un settore vocato alla qualita. Il nostro
agrealimentare & un comparto in cui la vocazione alla qualita &
evidentissima. Non a caso il nostro paese ha una capacita di creare
valere aggiunte pari 2 quasi duemila eurc per attara: il doppia di
quando mediamente registrate in Francia, Germania e Spagna,
addirittura il triplo se confrontate con Iz Gran Bretagna. Nen a caso
con 252 prodotti registrati tra Dop, Igp e Stg, 521 tra vini a
denominazicne di origine contrcliata e garantita ¢ a indicazione
geografica tipica e 4.671 specialita tradizionali regionali, vantiama il
primate prodotti registrati & e siame il primo paese dell'UE per numerc
di operatori biologici {oltre 48 mila). Quanto alle esportazioni siamo
undicesimi al mondo per valore aspertato, ma in 13 produzioni delle
70 monitcrate abbiame 12 leadership globale. Dal solo dall’'expart della
pasta, nel 2011, abbiamo ricaviameo 1,3 miliardi di euro.

Localisme e sussidiarietd: il Terzo Settore. Nellz produzicne ed
eroggazione di servizi il nostro Paese non raggiungerebbe mai I'attuale
grado di welfare se non potesse contare sul contributo della variegata
galassia del terzo settore, che contribuisce direttamente al 4,3% del
nostra Pil, equivalente a 67 miliardi di eura. Una ricchezza che
andrebbe zffiancata anche con il risparmio e il benessere sociale
derivante dzlle ore di lavoro messe gratuitamente 2 disposizione da
oltre 4 milioni di volontari.

Innovazione e ambiente. Il 23,6% delle imprese italiane negli ultimi
tre anni hanno scommesse sulla qualitd ambientzle e sulla green
econamy. Perché investire in tecnclogie e prodotti “verdi’ non vuel dire
“sole’ diventare pil sostenibili, contribuire a costruire un futuro
migliore per il pianeta, per noi & i nostri figli. Significa anche fare
innovazione: il 37,9% delle aziende che fa investimenti green
introduce innovazioni di prodotto o di servizio, contrg il 18,3% delle
imprese che non investono nell'ambiente, E significa expart: il 37,4%
delle imprese green vanta presenze sui mercati esteri, contro il 22,2%
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delle altre.

Arte e cultura, un settore strategico e trainante. Mentre il Paese, nel
2012, perde lo 0,3%: delle imprese, quelle del sistema preduttive
culturale (tra industrie culturali propriamente dette, industrie creative
- attivitd produttive ad alte valore creative ma ulteriori rispette alla
creazione culturale in quanto tale - patrimonio storico artistico,
performing arts e arti visive) crescono del 3,3%, arrivando ad essere
quasi 460 milz, il 7,5% del totale delle attivita economiche nazionali.
Danne lavoro a quasi 1,4 milioni di persone, il 5,7% del totale degli
occupati. Creano, direttamente, 75,5 miliardi di evrc di valore
aggiunte. E ne attivano nel resto dell'economia altri 133, In tutto fa
214,2 miliardi: il 15,3% circa del totale. (05/07/2013-ITL/ITNET)
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Realaccl: C'¢ un'ltalla che nonostante le sirene del declino sl
ostina a fare FPltalia - Treia - Mentre la lunga e forte crisi che
stiamo attraversando si ripercuote con forza sulla nostra economia
interna e impone di fare di pid per ridare reddito alle famiglie che si
sono impoverite e per restituire speranza e motivazione alle tante
energie depresse del Paese, dal nostro export arrivano segnali
incoraggianti.

Che smentiscono la vulgata secondo la guale ['ltalia sarebbe un
paese senza futuro, che dietro I'angolo ci aspetti un ineluttabile
declino, la perdita di posizioni nella competizione inlernazionale, il
definitivo declassamento, dopo le glorie remote e recenti. a nazione
salellite. Anzi, se guardiamo al nostro Paese senza pregiudizio, ma
con un po' di simpatia e di affetto, e con un pizzico di curiosita e
altenzione in pid, ci accorgeremo che lltalia sa essere innovativa,
versatile, creativa, reattiva, competitiva e vincente. Soprattutto sui
mercati globali. Tanto da esprimere, nonostante la crisi, quasi mille
prodotti con saldo commerciale atlivo da record e da mettere a
segno un attivo di 183 miliardi di dollari.

E questo il Paese che emerge dal rapporto LT.A.L.LA. - Geografie del
nuovo made in Italy realizzato da Fondazione Symbola, Unioncamere
e Fondazione Edison e presentato oggi a Treia (Mc), in occasione
dellapertura dell’X| Seminario estivo di Symbola.

Un rapporto che, senza nascondere le difficoltd del nostro mercato
interno, misura la competitivita del sistema produttivo italiano non
con parametri antichi e obsoleti, come la quota di mercato detenuta
sullexport mondiale, ma con un nuovo indicatore capace di cogliere
e leggere in modo assai pit fedele e puntuale quanto si muove nella
nostra economia. Se adottiamo come metro della competitivita la
bilancia commerciale dei singoli prodotti, emergono in tutta
evidenza la creativitd e la duttilitd del made in ltaly, la capacita del
nostro sistema produttivo di reagire di fronte al mutare degli scenari
internazioni e di fronte alla crisi. Insieme a Cina, Germania,
Giappone e Corea, infatti, I'Italia & uno dei soli 5 Paesi del G-20 ad
avere un surplus strutturale con I'estero nei prodotti manufatti non
alimentari. In altri termini, escludendo l'energia e le materie prime
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agricole e minerarie, I'ltalia & uno dei paesi pit competitivi a livello
mondiale. Vantiamo quasi 1000 prodotti in cui siamo tra i primi tre
posti al mondo per saldo commerciale attivo con l'estero. Vuol dire
che se pensiamo al mercato globale come a un'alimpiade, ai prodotti
come discipline sportive in cui vince chi ha un export di gran lunga
superiore allimport, I'talia arriva a medaglia quasi mille volte. Fanno
meglio di noi solo Cina, Germania e Stati Uniti. |l risultato di questo
ricco medagliere &, come anticipato, un saldo positivo di 183 miliardi
di dollari al 2011. Una tendenza che si conferma anche nel 2012,
guando siamo stati il secondo paese europeo, dopo la Germania, per
attivo manifatturiero con i Paesi extra-UE.

“Di fronte a una crisi durissima € a un mondo che cambia -
commenta Ermete Realacci, Presidente della Fondazione Symbola -,
c'@ unltalia che nonostante le sirene del declino si ostina a fare
I'talia e per questo trova il suo spazio nel mondo. C& un'ltalia che sa
innovare senza perdere la propria anima, che ha capito che nel
mondo del XX| secolo, se uno spazio c'e per il nostro Paese & guello
della qualita. E'I'ltalia che scommette sulla qualita, sulle competenze
radicate nei territori @ mantenute salde con la coesione sociale e la
cura del capitale umano. Che presidia la nuova frontiera della
qualita ambientale. Che sa dare valore alla propria bellezza,
intercettando la grande. e crescente, domanda di ltalia che viene da
ogni angolo del pianeta. Racconlare questa llalia & lambizione di
questo rapporto”.

‘Il Rapporto I.T.A.L.1.A. coglie gli aspetti vincenti del modello di
sviluppo italiano, fatto di imprenditorialita diffusa, distretti, filiere,
reti, territario” sostiene Ferruccio Dardanello, presidente di
Unioncamere. “E una caratteristica originale, che rende altamente
competitive il nostro Paese. Lltalia € uno dei soli cinque Paesi (con
Cina, Germania, Giappone e Corea) ad avere un surplus strutturale
con lestero nei prodotti manufatti non alimentari. In questa nostra
peculiarita, allora, occorre continuare a credere e investire. Partendo
dai giovani, che nascono gia "dentro” un modello di sviluppo
sostenibile, che consuma di meno, valorizza il territorio e utilizza
tecnologie verdi. Sono proprio loro il primo, straordinario veicolo di
innovazione delle imprese e della societd su cui il Paese pud fare
affidamento”.

Le eccellenze competitive italiane nel commercio con lestero. Con
un totale di 946 prodotti classificatisi primi, secondi o terzi nel saldo
commerciale mondiale, l'talia & seconda solo alla Germania nella
teorica classifica della competitivitd delineata dal nuovo indicatore e
precede economie generalmente considerate pit forti, come la Corea
del Sud e la Francia.

Pil nel dettaglio, il nostro Paese vanta 235 prodotti medaglia doro a
livello mondiale per saldo commerciale. Nellinsieme gqueste 235
eccellenze fanno guadagnare allltalia 63 miliardi di dollari. | nostri
prodotti che si classificano al secondo posto nel mondo per saldo
commerciale sono invece 390 e fruttano 74 miliardi di dollari. Le
medaglie di bronzo dellexport italiano sone invece 321 prodotti che
valgono un saldo commerciale complessivo di 45 miliardi. E poi ci
sono altri 492 prodotti in cui Italia si & classificata quarta o quinta
per saldo commerciale mondiale e che hanno aggiunto alla nostra
bilancia commerciale altri 38.4 miliardi di dollari.

Industria, i settori competitivi e la forza dei distretti, Oltre ai numeri,
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sono significativi anche i settori che generano questo surplus. La
maggior parte delle nostre eccellenze manifatturiere non proviene
solo da seltori tradizionali, quali potrebbero essere il tessile o le
calzature, ma arrivano dalla meccanica e dai mezzi di trasporto, dalle
tecnologie del caldo e del freddo, dalle macchine per lavorare legno
e pietre ornamentali, dai fili isolati di rame e dagli strumenti per la
navigazione aerea e spaziale. Aiquali si affianca il presidio di quei
settori in cui il made in ltaly & forte per tradizione, come il design o il
lusso. Nellinsieme, insomma, si tratta di oggetti che disegnano la
geografia di un nuovo made in ltaly e che dimostrano quanto le
nostre imprese siano state in grado di risintonizzarsi con successo
sulle nuove frequenze del mercato globale senza perdere la capacita
di creare bellezza.

Andando ad analizzare i nostri 235 prodotti medaglia doro. emerge
infatti che 31,6 dei 63 miliardi di surplus generati dalle nostre
eccellenze provengono da beni del settore dellautomazione
meccanica, della gomma e della plastica; altri 18,1 miliardi si devono
ai beni dellabbigliamento e della moda, 6,4 miliardi da beni
alimentari e vini; 2.9 dai beni per la persona e la casa; mentre 4.3
miliardi da altri prodotti, tra cui quelli dellindustria della carta, del
velro e della chimica. Nella top ten dei nostri prodotti medaglia d'oro
troviamo nellordine: le calzature con suola in cuoio naturale (2,7
miliardi), macchine e apparecchi per imballaggio (2.5 miliardi),
piastrelle di ceramica verniciate o smaltate (2.5 miliardi), borse in
pelle e cuoio (2,1 mld) occhiali da sole (1,9 mld), pasta (1,8 mlid), cuoio
a pieno fiore conciato (1.8 mid), barche e yacht da diporto (1,6 mid),
conduttori elettrici (1,4 mid) e parti di macchine per impacchettare e
altre macchine e apparecchi (1.4 mid). Ma non mancano anche
primati piu sfiziosi e curiosi, come quelli nel saldo commerciale delle
giostre o dei bottoni.

Tra i prodotti secondi posti per saldo commerciale hanno paricolare
rilevanza i vini e gli spumanti, che portano al Paese un bottino di 4,7
miliardi di euro, rubinetti e valvole ( compresi quelli senza tracce di
piombo). i mobili in legno , le parti di turbine a gas,t rattori agricoli,
macchine per riempire e imbottigliare ed etichettare. navi da
crociera, lavori in alluminio. caffé torrefatto, lampadari, mabili in
legno per cucine, pomodori lavorati, lastre e fogli in polimeri di
etilene, granito lucidato e lavorato. Per quanto riguarda i nostri
prodotti medaglia di bronzo per saldo commerciale mondiale vanno
citati le parti e gli accessori per trattori e autoveicoli, gli oggetti da
gioielleria, ingranaggi e ruote di frizione per macchine, i prodotti di
materie plastiche, divani e poltrone, parti di macchine a apparecchi
meccanici, ponti con differenziali oer autoveicoli, costruzioni in ghisa,
ferro e acciaio, mobili in metallo e maglioni.

Da notare, inoltre, che la maggior parte dei prodotti italiani che
competono nel mondo nasce da produzioni altamente specializzate
e concentrate in distretti industriali, & ad esempio il caso delle
calzature, delle pelli, delle piastrelle, o ancora delle giostre e delle
imprese della packaging valley bolognese-emiliana.

Turismo. Una menzione a sé merita anche il turismo: non avremo
mai un ritratto fedele delle performance del settore fino a quando
verra usato come indicatore il numero di arrivi. Al contrario,
guardando ai pernottamenti, a fronte della sofferenza del mercato
domestico, si evidenzia il primato italiano in Europa per
pernottamenti di turisti extra UE. Come dire che nel Vecchio
Continente siamo la meta preferita di americani, giapponesi, cinesi,
australiani, canadesi, brasiliani, sudcoreani, turchi, ucraini e
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sudafricani. E nel 2011, con 387 milioni di notti all'attivo, lNtalia si é
classificata terza in Europa per numero complessivo di
pernottamenti di turisti stranieri & residenti, preceduta solo da
Francia (a quota 400) e Spagna.

Agroalimentare, un settore vocato alla qualita. Il nostro
agroalimentare @ un comparto in cui la vocazione alla qualita é
evidentissima. Non a caso il nostro paese ha una capacita di creare
valore aggiunto pari a quasi duemila euro per ettaro: il doppio di
quando mediamente registrato in Francia, Germania e Spagna,
addirittura il triplo se confrontato con la Gran Bretagna. Non a caso
con 252 prodotti registrati tra Dop, Igp e Stg, 521 tra vini a
denominazione di origine controllata e garantita o a indicazione
geografica tipica e 4.671 specialita tradizionali regionali, vantiamo il
primato prodotti registrati e e siamo il primo paese dellUE per
numero di operatori biclogici (oltre 48 mila). Quanto alle esportazioni
siamo undicesimi al mondo per valore esportato, ma in 13
produzioni delle 70 monitorate abbiamo la leadership globale. Dal
solo dallexport della pasta. nel 2011, abbiamo ricaviamo 1,3 miliardi
di euro.

Localismo e sussidiarieta: il Terzo Settore. Nella produzione ed
erogazione di servizi il nostro Paese non raggiungerebbe mai
l'attuale grado di welfare se non potesse contare sul contributo della
variegala galassia del terzo settore, che contribuisce direttamente al
4.3% del nostro Pil, equivalente a 67 miliardi di euro. Una ricchezza
che andrebbe affiancata anche con il risparmio e il benessere
sociale derivante dalle ore di lavoro messe gratuitamente a
disposizione da oltre 4 milioni di volontari.

Innovazione e ambiente. Il 23.6% delle imprese italiane negli ultimi
tre anni hanno scommesso sulla gqualitd ambientale e sulla green
economy. Perché investire in tecnologie e prodotti verdi non vuol
dire ‘solo’ diventare pil sostenibili, contribuire a costruire un futuro
migliore per il pianeta, per noi e i nostri figli. Significa anche fare
innovazione: il 37,9% delle aziende che fa investimenti green
introduce innovazioni di prodotto o di servizio, contro il 18,3% delle
imprese che non investono nellambiente. E significa export: il 37, 4%
delle imprese green vanta presenze sui mercati esteri, contro il
22.2% delle altre.

Arle e cultura, un settore strategico e trainante. Mentre il Paese, nel
2012, perde lo 0,3% delle imprese, quelle del sistema produttivo
culturale (tra industrie culturali propriamente dette, industrie
creative - attivitad produttive ad alto valore creativo ma ulteriori
rispetto alla creazione culturale in quanto tale - patrimonio storico
arlistico, performing arts e arti visive) crescono del 3,3%, arrivando
ad essere quasi 460 mila. il 7,5% del totale delle attivitd economiche
nazionali. Danno lavoro a quasi 1,4 milioni di persone, il 5,7% del
totale degli occupati. Creano, direttamente, 75,5 miliardi di euro di
valore aggiunto. E ne attivano nel resto delleconomia altri 133. In
tutto fa 214,2 miliardi; il 15,3% circa del totale.
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Dal made in Italy 1000 prodotti da podio mondiale
dell'export

Tweet

Mentre la lunga e fone crisi che siiamg attraversando sl ripercuote con forza sulla nostra
economia inlema e impone di fare di pll per ridare reddito alle famiglie che si sono impoverite e
per restituire speranza e motivazione alle tante energie depresse del Paese,

dal nostro expornt arrivanc segnali incoraggiant. Che smentiscono la vulgata secondo |a quale
I'halia sarebbe un paese senza futuro, che dietro 'angolo ¢ aspetti un ineluttable declino, la
perdita di poslzioni nella competizione inlemazionale, il definitive declassamento, dopo le glene
remectie € recentl, a nazione satellite. . se guardiamo al nostro Paese senza pregiudizio, ma
cen un po’ di simpatia e di sffetto. e con un pizzico di curiosita e attenzicne in pid, ¢
accoroerema che 'llalia sa essere innovaliva, versatile, creativa, reattiva, competit
Sopranutio sui mercat: globall. Tanto da esprimere. nonosiante la crisi. quasi mille prodott con
saldo commerciale attivo da record e da mettere @ segno un attive di 183 miliardi di dellar.

E guestc || Paese che emerge dal rappono | TALLA - Geografie del nuovo made in ltaly
realizzato da Fondazione Symbola, Unioncamere e Fondazione Sdison ¢ presentats a Trela
Mc), in occasione dell'apertura dell'Xl Seminano estivo di Symbola

Un rapporio che, senza nascondere le difficolta del nestro mercato interno, misura la
competitivita de! sistema produttive italianc non con parametri antichi e obsoleti, come la quota
di mercato delenuta sull export mondiale, ma con un nuovo indicalore capace di cogliere e
ieggere in modo assa: pii fedele e puntuale guanto si muove nella nostra economia. Se
adettiame come metro della compet iiancia commerciaie dei singoll prodotl, emergono
evidenza la creativita e la dut ade in ltaly, la capacita del nostro sister
produttive di reagire di fronte al mutare degli scenan Internazioni e di fronte alla crisi. Insieme a
Cina, Germania, Giappone e Corea, infatt, I'talia € uno dei soli 5 Paesi de! G-20 ad avere un
surplus strutturale con festerc nei prodottt manufatt non alimentarni. In aitri termini, escludendo
l'energia e le matlerie prime agricole e minerane, [ltalia € uno dei paesi pid competitivi a livello
mondiale. Vantiamo quasi 1000 prodotti m cui siame tra | primi tre posti al mondo per saldo
commerciaie attivo con ['estere. Vuol dire che se pensiamo al mercato giobale come a

un alimpiade, a prodetti come discipline spertive in cul vince chi ha un expon di gran lunga
superiore allimport, I'alia arriva a medaglia quasi melle volte. Fanno meglio di noi solo Cina,
Germania e Stat! Uniti. Il nsultate di queste ricco medagliere €. come anticipato. un saido
positiva di 183 miliardi di doflar al 2011, Una tendenza che si conferma anche nel 2012, quando
siamo stati il secondo paese europeo, dope la Germania, per attive manifatturiero con | Paes!
exira-UE.

Le eccellenze competitive italiane nel commercio con I'esters. Con un toiale di 945 prodotti
classificatis: pnmi, secondi o terzi nel saido commerciale mondiale, I'talia & seconda sclo alla
Germania nella teorica classifica della competitivita delineala dal nuove Indicalore e precede
economie generalmente considerate pid fort, come la Corea del Sud e |a Francia

Pil nel dettaglio, il nostro Paese vanta 235 prodotti medaglia d'oro a livelle mondiale per saldo
commerciale. Nell'insieme queste 235 eccellenze fanno guadagnare all'ltalia 82 miliardi di
doliar. | nosti predotti che si classificano al seconde posio nel mondo per saldo commerciale
sono invece 380 e fruttanc 74 miliardi di dollari. Le medaglie di bronzo dell'expor italiano sene
invece 321 predoitl che valgono un saldo commerciale complessive di 45 miliardi, E poi ¢l sone
altri 492 prodotti in cui |'ltalia si & classificata quarta o quinta per saldo commerciale mondiale e
che hanno aggiunto alla nostra bilancia commerciale altr 38,4 miliardi di dollan

Industria, i settori competitivi e la forza dei distretti. Oltre a/ numer, sono sigrificativi anche

setion che generano questo surplus. La magoior parte delle nostre eccellenze manifatturere

/a e vincenle.
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non groviene soio da settori tradizionali, quali potrebbero essere | tessile o le calzature, ma
LINK ISTITUZIONALI arrivano dalla meccanica e da mezzi di traspono, dalle tecnologie del caldo e del freddo, dalle
macchine per lavorare legno e pietre ornamentall, dai fill isolati di rame e dagli strumenti per la
nawvigazione aerea e spaziale. A quall si affianca il presidio di que setton in cui il made in haly &
forte per tradizione, come i design o il lusso. Nell'insieme, insormma, si tralta di eggetti che
disegnano la geografia di un nuove made n kaly e che dimesirano quanio le nosire imprese
siano state in grado di nsintenizzars: con successo sulle nucve frequenze del mercale globale
senza perders la capacita di creare bellezza,
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Andandc ad analizzare | nostin 235 prodotti medaglia d'oro. ememe infani che 31.6 dei 63

miliardi di surpius generatl dalle nostre eccellenze provengonc da beni del settore
dell'automazione meccanica, della gomma e della plastica; altri 18,1 miliard! si devono al beni
dell'abbigllamento e della moda, §,4 miliardi da beni alimentari e vini; 2,% dai beni per la
persoena € la casa, mentre 4,3 miliardi da altri prodotti, tra cui quelli dell'industria della carta, del
vetro e della chimica. Mella top ten del nostri prodotti medaglia d'oro troviamo nell'ordine: le
calzature con sucia in cucio naturale {2,7 miliardl), macchine & apparecch! per imballaggio (2.5
miliardi}, piasirelie di ceramica verniciaie o smaltate (2,5 miliardi), borse in pelle e cugio (2,1
midy occhiali da sole {1,% mid), pasta (1.8 mid), cuoio a pieno fiore conciato {1,8 mid), barche e
yacht da diperto {1,6 mid), condution elettrici {1,4 mid} e parti di macchine per impaccheliare e
altre macchine e apparecchi (1.4 mid). Ma non mancano anche primati g sfiziosi e curiosi,
come guelll nei saldo commerciale delle giostre o de! bottonl,

Tra | prodot!i secondi post! per saldo commerciale hanno particelare rilevanza | vini e gl
spumanti. che poranc al Paese un botting d 4,7 miliard! di eure, rubinett e valvole { compres|
quelll senza iracce di piombo), | mebili in legno , le parti di turbine a gas.t ratiori agricell,
macchine per riempire e Imbottiglare ed etichettare, navi da crociera, lavorl In allurminio, caffe
rrefatto, larnpadari, mobili in legno per cucine, pormodori lavoratl, [astre & fogll in polimer) di
elilene, granno lucidate e laverato. Per guanite riguarda | nostri prodottl medaglia di bronzo per
saldo commerciale mondiale vanno citati le parti e gli accesson per trattori e autoveicoli, gli
cagettl da gicielleria, ingranagg: e ructe di frizione per macchine, | prodotti di materie plastiche,
divani e polirone, parti d macchine a apparecchi meccanici, pontl con differenziall cer
auteveicol, costruzioni in ghisa. ferro e acciaic, mobili in metallo € maglioni.

Da notare, inolire, che la magagicr pane de: prodotti italian che competono nel monde nasce da
produzioni altamente specializzale e concentrate in distretti industriali, € ad esempio il caso
delle caizature, delle pelli, delle piastrelle, ¢ ancora delle giostre e delle imprese della
packaging valiey bolognese-emiliana,

Turismo. Una menzione a s& merita anche il lunsme: non avremoc mail un ritratto fedele delle
performance de! settore fino a guando verra usate come indicatore il numero di arrivi. Al
contrario, guardando ai pernottamenti, a fronte della sofferenza del mercatc domestico, 5
evidenzia il primate italianc in Eurcpa per pernottamenti di tunst extra UE. Come dire che nel
Vecchio Continente siamo la meta preferita di americani, giapponesi, cinesi, australiani,
canadesi, bra ni, sudcorean!, wrchi, ucraini e sudafricani. E nel 2011, con 387 milieni di notti
all'attivo, I'lalia si € classificata terza in Europa per numero compiessivo di pernottamenti di
trist stranier e residenti, preceduta solo da Francia (a quota 400) e Spagna,

Agroalimentare. un settore vocato alla gualita. || nostre agroalimentare € un compario in cui la
vocazione alia gualitd e evidentissima. Non a caso il nosire paese ha una capacila di creare
valore aggiunto pari a guasi duemila euro per etiaro: il doppio di guando mediamente registrato
in Francia, Germania e Spagna, addirittura il triplo se confronlato con la Gran Brelagna. Non a
caso con 252 prodott registrati tra Dop, lgp e Stg, 521 tra vini a denominazione di crigine
coniroliata e garantita o a indicazione gecgrafica tipica e 4.671 specialita tradizionall regionall,
vantiamo il primate prodotti registrati e e siamo il primo paese deil'UE per numero di operatori
biclogici (oltre 48 mila). Quanto alle esponazioni siamo undicesimi al mondo per valore
espornate, ma in 13 preduzioni delle 70 monitcrate abbiame la leadership glebale. Dal soic
dall'export della pasta, nel 2011, abbiamo ricaviamo 1.3 millardi di euro.

Localismo e sussidiarieta: il Terzo Settore. Nella produzione ed ercpazione di servizi il nostro
Paese non raggiungerebbe mai l'attuale grado di welfare se non potesse conlare sul contributo
delia variegata galassia del 1erzo settore, che centribuisce direttamente al 4,3% del nostro Pil,
equivalente a 67 miliardi di euro. Jna ricchezza che andrebbe affiancata anche con |l risparmic &
|| benessere soclale derivante dalle ore di lavoro messe gratuitamente a disposizione da oltre 4
milioni di volontari,

Innovazione e ambiente. |l 23 6% delle imprese italiane negii ultimi ire anni hanno scommesso
sulla qualita amblentale e sulla green economy. Perché investire in tecnologie e prodott “verd!'
non vuol dire ‘sclo’ diveniare pill sostenibili, contribuire a costruire un futurc migliore per il
planeta, per nol e | nosiri figh. Significa anche fare innovazione: il 37.9% delle aziende che fa
investimenti green intreduce innovazion! di prodotic ¢ di servizio, contro il 18,3% delle imprese
che non investono nell'ambiente. £ significa export: il 37,4% delle imprese green vanta presenze
sui mercati ester, contro il 22,2% delle altre.

Arte e cultura, up settore strategico e trainame. Mentre i| Paese, nel 2012, perde lo 0,3% delle
imprese, quelle del sistema produttivo culturale {tra industrie culturall prepriamente dette,
industrie creative - attivita produttive ad alto valere creative ma ulteriori rispetto alla creazione
culiurale in quantc tale - patnmonio storico anistico, performing arts € arti visive) crescono del
3.3%, arnvando ad essere quasi 450 mila, i 7,5% de! totale delle attivita economiche nazienali.
Danno lavoro a quasi 1.4 milicni di persene, il 5,7% de! totale degli occupati. Creano,
direttamente, 75,5 miliardi di eurc di valore aggiunto. £ ne attivano nel resto dell’'economia altri
133 Intutto fa 2142 miliardi; il 15,3% circa del totale.
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