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Un progetto contro il boom delle contraffazioni

“BE ORIGINAL: PERCHE
LA COPIA ESEMPRE P

Manifestoin 15 punti Contro la rete dei falsari,
. serve cosi una rete tra istituzio-

per c\-ppors_l alla = ni e industria e di fatto ¢ questa

mampOlazmnEde' la grande proposta contenuta

prodotti madein Italy

STEFANO RIZ2ATO

ngegno e prestigio non ba-
stano. Il design made in
Italy deve mettere I'armatu-
ra: inutile produrre qualita ap-
prezzata in tutto il mondo per
farsi poi scippare i clienti dai
falsari, come oggi accade trop-
po spesso. Il nemico & ben piu
che alle porte e per combatter-
lo serve una nuova strategia.
Cosl & nato «Be original»: pro-
getto anti-contraffazione pro-
mosso della rivista Elle Decor
Ttalia e ora diventato anche un
manifesto in 15 punti.
«Llobiettivo & sostenere il di-
ritto d’autore, divulgare e mi-
gliorare la tutela del design ori-
.ginale», spiega Livia Peraldo,
direttrice della rivista. Che
conferma come i numeri della
contraffazione parlino di una
vera emergenza. «Nonostante
la normativa comunitaria che
tutela le opere di design me-
diante copyright, il fenomeno &
in continuo aumento: addirit-
tura il 10% del Pil mondiale’¢
originato da prodotti falsi q co-
piati. Nel 2011, in Italia sono
stati sequestrati quasi 80 mi-
Honi di pezzi non originali. No-
ve su dieci sono venduti via In-
ternet, grazie al sostanziale
anonimato dell'offertay.
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in «Be original». Ma anche i
consumatori e le loro ragioni
vanno presi attentamente in
considerazione. Spesso, dietro
al successo dei falsi ci sono in-
fatti motivi economici, come
mostra il sondaggio online di
«AstraRicerche», aperto quat-
tro mesi fa sul sito di Elle Decor
Italia. Per 1’'83% dei 10 mila
utenti che hanno risposto, pro-
prio la differenza di prezzo é cid
che puo spingere a preferire la
copia rispetto all'originale. Solo
per il 55% dei lettori i costi del-
I'ingegno e della qualitd sono
davvero giustificati. Ecco per-
ché comunicare l'originalit3, in-
segnare a riconoscerla e ad ap-
prezzarla é un’altra delle priori-
ta suggerite dal manifesto.

Il record
Mille eccellenze
=== Sono quasi mille i pro-
dotti del «made in Italy» che
si attestano ai primi posti
nell'export mondiale, mo-
strando un Paese che compe-
te alla grande sui mercati glo-
bali e riesce a creare un attivo
di 183 miliardi di dollari. E
questo il quadro che emerge
dal rapporto «l.t.a.li.a.-Geo-
grafie del nuovo made in
Italy», realizzato da Fonda-
zione Symbola con Unionca-
mere e Fondazione Edison,
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