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I nostri soldi

=z SANDROIACOMETTI

MMM [a crisi europea non ferma
il turismo italiano. E tutta ricon-
ducibile ai mercati Extra-Ue, in-
fatti, la crescita considerevole del -
laspesa deglistranierinelle nostre
strutture che, secondo i dati della
Banca d'ltalia, nel 2012 ha fatto
segnare un introito di 32 miliardi
di euro, con un incremento del
3.8% rispetto all'anno preceden-
te. Un risultato che permette di
guardare conottimismoancheal-
laripresadell’'economia, conside-
rato che il comparto vale oltre il
10% del Pil.

Ai vertici della classifica figura-
no i Paesi Bric dove si registra in
forte ascesa la spesa dei turist
provenienti dalla Russia (+28,8%
}, dalla Cina (+29%), dall'India
(+42,5%). In aumento anche gli
introiti dagli Usa (+7,7%), dall’Au-
stralia (+11,2%) e dal Giappone
(+12,5%). E il trend positivo sem-
braproseguire anche neiprimitre
mesidel 2013, dove la spesa subi-
sce una leggera flessione (da 5,1 a
5 miliardi) a causa principalmen-
te della contrazione dei flussi turi-
stici provenienti dall'Unione eu-
ropea e in parte dall'Asia (tranne
la Cina). Mentre continuano a
crescere gli ingressi di visitatori
che arrivano dal continente ame-
ricano o dall’Esteuropeo.

Questinumeri confermanoiri-
sultati dell'Indagine che 1'Agen-
zia-Enit ha condotto attraverso la
Sua rete estera presso i principali

Tour Operator per verificare I'an-
damento delle vendite del pro-
dotto-Italia nella stagione turisti-
ca estiva ormai avviata. In riferi-
mento alla Cina anche il sondag-
gio della Cnta (China National
Tourism Administration) eviden-
zia nei primi tre mesi di quest’an-
no, un trend in ascesa dell'out-
going verso ['ltalia del 28,8% su-
perioreaquelloregistratodalleal-
tre destinazioni europee.

Ottimo piazzamento del Brasi-
le (+10% di vendite rispetto
all'estate scorsa), dell'Argentina,
dell'India {incremento compreso
tra il 5-10%), dell'Australia {(+15%
di aumento di vendite di catalo-
ghi), del Giappone che si ripre-
sentaprepotentemente nellosce-
nario dei viaggi dove i Tour opera-
torsegnalano incrementi variabi-
li, ma uttia due cifre.

Fraimercatilontani si impone
sempre pil la Russia. le cui previ-
sioni di crescita peri prossimi an-
ni confermano una dinamica tra
le migliori al mondo, con vendite
superiori al 15% e richieste sem-
pre maggiori per I'Emilia Roma-
gna, laRivieradelVenelo, laRivie-
ra di Ulisse, Sicilia, Sardegna,
Ischia e CostaAmalfitana, Liguria.
Gli Usa continuano la loro robu-
sta crescita e I'indagine dell'Enit
suggerisce per la stagione estiva
italiana buoni risultati con incre-
mentioscillantitral'8eil25%. Tra
le Regioni le pili gettonate risulta-
nolaToscana, il Lazio, il Veneto e
la Campania. Buone le previsioni

RECORD DI ACCOGLIENZA Nella classifica dei
pernottamenti di turisti extra-Ue siamo prini in Europa,
con 51 milioni di notti trascorse. La Spagna é ferma a 36

(i salva la vacanza: boom del turismo

anche perl'inbound dal Canada.

Segnali di continuita si regi-
stranodai turisti provenienti dagli
Emirati Arabi che, secondoiTour
operator, richiedono esclusiva-
mente pacchetti individuali, su
misura e I'offerta dei laghi, della
montagna italiana, delle localita
termali.

Sul fronte dei bacini tradizio-
nali, nei Paesi europei il dato pii
rilevante indica stabilita nelle
vendite del Catalogo Italia rispet-
to alla scorsa stagione turistica: la
maggior parte dei cittadini comu-
nitari, secondo le risultanze
dell’Eurobarometro, non rinun-
cia alla vacanza a causa della crisi
economica, ma privilegia il turi-
smo domestico, optando per
viaggishortbreak. Fraottotopde-
stinazioni europee, I'ltalia sara al
primo posto per tedeschi ed au-
striaci, olandesi, belgi e svizzeri;
buono l'andamento dal Regno
Unito e dalla Francia; stabile dalla
penisola iberica e dall'area scan-
dinava. «Il nostro & un Paese che
pud permettersi di offrire turismo
per dodici mesi all'anno e deve
cercare di farlo», sottolinea il pre-
sidente dell'Enit, Pier Luigi Celli.
L'Ttalia del turismo, aggiunge, «<ha
comunque il potenziale per poter
reggere meglio e pitt flessibilmen-
te la crisi. Bisogna cercare di ri-
spendere in maniera adeguata e
tempestiva alle richieste ed ai bi-
sogni di un numero sempre mag-
giore di turisti, provenienti so-
prattutto dai nuovi mercati, che

Gli stranieri che hanno passato le ferie da noi nel 2012 hanno speso 32 miliardi di euro (+ 3,8% sul 2011), pari al 10% del Pil. Guidano

la benefica invasione i «big spender» russi, cinesi e indiani. Mete preferite Toscana, Liguria e Veneto. Il 2013 parte bene: previsto +28%

coltivano il sogno del viaggio in
[talia e desiderano concretizzarlo
alpiti prestor. Questidati, conclu-
de il direttore generale, Andrea
Babbi, «confermano lo straordi-
nario prodotto che & ltalia e made
in Italy e per rispondere adegua-
tamente a tale richiesta, occorre
essere sempre presenti ed inno-
vativi su tutti i mercad, sia quelli
fidelizzali che quelli nuovi che
stanno emergendo con il Sistema
ltalia fatto con la collaborazione
di Mae, [ce-Enit».

I dati che emergono dalle rile-
vazionidell’Agenziasembranori-
badire quanto emerso dal rap-
porto sull'eccellenze italiane rea-
lizzato da Fondazione Symbola,
Unioncamere e Fondazione Edi-
son, dove si sottolineano le po-
tenzialita del nostro Paese pro-
prio verso i llussi turistici prove-
nienti dall'esterno dell'Ue. L'lia-
lia, si legge nel rapporto, «non @
cosiindietro, cometalvoltasisen-
te affermare, nell’attrarre i turisti
che vengono da lontano. Infatti,
nella classifica dei pernottamenti
dituristi extra-Ue & prima assolu-
tainEuropa, con ben51 milionidi
notti trascorse, un numero am-
piamente superiore a quelli del
Regno Unito (che si atlesta a 41
milionidinott) e della Spagna (36
milioni}». Se problemi ¢i sono,
questi riguardano pricipalmente
il mercato domestico, dove la
profonda recessione «sta provo-
cando una progressiva riduzione
della domanda dei residenti da
partedei residenti».
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QUANTO E DOVE SPENDONO GLI STRANIERI IN ITALIA

INVESTIMENTI TURISTICI IN ITALIA NEL 2012 SPESE NELLE PRINCIPALI CITTA D'ARTE  (variazioni % 2011-2012)

Miliardi di euro

Milano Venezia
32,0 30,8 2,9 miliardi -0 o — 2,7 miliardi
i 2.2 (+3,5%) +6,1%)

Firenze ——= Verona

2 miliardi 5 1,2 miliardi

2012 (+3,3%) : (+2,3%)
DATI DISAGGREGATI 2012 i ‘ Napoli
5,1 miliardi 1 miliardo
Al Norc{—?vesf: .C?ntro-: (-1,7%) (+11,7%)

8,2 miliardi 9,6 miliardi

) India +42,5% [N Germania +2,7%
Al Nord-Est: Al Sud e nelle isole: Cina +29,0% l] Francia +1,7%
9,2 miliardi 4 miliardi blics =3 e

B Russia +28,8% [T spagna -7,8%

PRESENZA PER AREA [SPER Sahe RegnoUnito  +14,8% [y Olanda -4,55%

@ Nord-Ovest + 4,5% @ Centro -0,4% ﬁ Australia +11,2% = Austria -3,7%

@ Nord-Est +7,2% @ sud eisole +5,3% B ysa +7,7% [l Svizzera -2,8%
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