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Lintervista Marco Fortis (economista)

-«_Indush"ia e turismo
Il Nord ein prima fila»
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ltro che Paese in decli-
no. Dietro I'angolo c¢i
aspetta un grande av-
venire, se sapremo co-
glierne le opportunita. I merca-
ti ci attendono. E i mercati sono
proprio quelli dei Paesi che te-
miamo. Basta solo cambiare
strategia e giocare non in difesa
ma in attacco.
Parola di Marco Fortis, docente
di Economia industriale all'Uni-
versita Cattolica e vicepresiden-
te della Fondazione Edison. For-
tis ha collaborato alla stesura di
ITtalia. intesa come acronimo di
Industria, Turismo, Agroali-
mentare, Localismo, Innovazio-
ne e Arte. I sei pilastri su cui si
poggiailrilancio del nostro Pae-
se e su cui si basa il rapporto
giunto alla seconda edizione di
Fondazione Edison, Fondazio-
ne Symbola e Unioncamere:
«Pur senza raggiungere i livelli
pre crisi, dal 2009 I'export italia-
no dimobili ¢ ad esempioin co-
stante crescita. Di cosa si tratta
senon di capacita di reazione di
fronte al mutare degli scenari?
Di quella creativita e duttilita
che sono il marchio di fabbrica
del Made in Italy?». Made in
Italy che nel 2015, con I'inaugu-
razione dell’Expo di Milano,
avraun volano ineguagliabile.
Il rapporto si apre in exergo con
una citazione di Emily Dickin-
son: «Non conosciamo mai la
nostra altezza finché non siamo
chiamati ad alzarci». Per l'eco-
nomista Marco Fortis il proble-
maitaliano € proprio la capacita
di alzarsi, nel senso di rimuove-
re tutti quegli ostacoli a comin-
ciare dallo scetticismo e dal «de-
clinismon, il pessimismo a tutti
1 costi sulle nostre potenzialita
industriali, che ci impediscono
di alzarci, renderci conto della
nostra altezza e ripartire. La-
sciandoci alle spalle questa brut-
ta crisi che continua a devastare

I'Ttalia ormai dal 2008.

Gli ultimi dati macroeconomici non
sono certo incaraggianti: il Prodot-
to interno lordo ci dice che abbiamo
toccato il fondo. Almeno si spera.
«Certamente & auspicabile che
dopo aver toceato il fondo ci sia
unaripresae in quel contesto la
ripresa delle esportazioni do-
vrebbe proseguire».

L'expart italiano continua a tirare,
nonostante la crisi che miete disoc-
cupati e produce cassintegrati.
«Non solo, ma la ripresa, quan-
do avverra (e si sperail piti pre-
sto possibile), riguardera pro-
prio le produzioni di eccellenza
del Made in Italy. Produzioni,
come & noto, provenienti preva-
lentemente dal Nord Italia. Noi
abbiamo un surplus manifattu-
riero pari a 94 miliardi di euro
nella bilancia dei pagamenti. E
vero che é stato conseguito per-
ché sisonoridottii consumie le
importazioni sono diminuite.
Ma anche assumendo che fosse
di 80 miliardi, sarebbe stato il
record storico della nostra eco-
nomia. Questo dimostra che c&
un Sistema Italia che tiene ed &
quello che esporta e vince. Un
Sistema che & presente al Nord
e che vede nell’Expo il baricen-
troideale».

L'ltalia non soffre la concarrenza
delle potenze economiche emer-
genti?

«Il sistema tiene anche nei con-
fronti dei Paesi emergenti. An-
zi, fa di necessita virtl, espor-
tando in questi Paesi che pro-
prio per I'impetuosa crescita
economica aumentano i loro
consumi e i loro bisogni di pro-
dotti e servizi. Non solo nei co-
siddetti Paesi del Bric (acroni-
mo di Brasile, Russia, India e Ci-
na) ma anche in Turchia e nei
Paesi arabi».

T

«Ceun Paese che
tiene: e quello che
esporta e che vince»
Il baricentro Expo

Quandao parla di Nord manifatturie-
ra a guali regioni allude?

«A Lombardia, Emilia, Veneto e
parte del Piemonte. L'Expo, che
pure ha un orientamento tema-
tico legato all'alimentazione, &
un’occasione straordinaria per
convogliare milioni di visitatori
verso eccellenze come la moda,
l'arredo casa e quel grandissimo
successo nel mondo che é la
meccanica italiana. Lo sapeva
che la meccanicada sola genera
un attivo commerciale pari a
guello della moda e dell’arredo
casa e che compete alla pari con
il Giappone e la Germania in
moltissimi settori?».

litemadell’'Expo perd elegatoall’a-
limentazione.

«Gia, main essorientrano le tec-
nologie dell’alimentare e la con-
servazione degli alimenti. Nelle
tecnologie di conservazione a
freddo I'Ttalia & seconda nel
mondo a pari merito con la Ger-
mania. Abbiamo le pii impor-
tanti tecnologie nel campo del-
larefrigerazione commerciale.
I banconi per i surgelati dei su-
permarket, da Sidney a Hong
Kong, passando per New York,
sono quasi sempre realizzati da
imprese italiane. Ma esportia-
mo per miliardi anche nel cam-
po delle macchine per la panifi-
cazione, della biscotteria, della
pasta e dell'industria di monito-
raggio».

Nell'acronimo di Italiacé purelat
di turismo. LExpo sara un volano
anche per i nostri luoghi di villeg-
giatura e di soggiorna?

«Quando quindici milioni di
persone vengono attratte in
un‘area come la Lombardia ine-

vitabilmente avranno una curio-
sita culturale e uno stile di viag-
gio turistico. Non ¢’e solo Mila-
no naturalmente, ma tutta lare-
gione e in fondo il Nord Italia
per dire I'intero Paese. Ci saran-
no persone che si avvicineranno
anche alla moda italiana, al com-
mercio e ai grandi marchi del-
I'industria italiana che espongo-
no con iloro show room eiloro
negozi. Per questo 'Expo é
un‘occasione epocale, come le
Olimpiadi. Bisogna anche con-
siderare le opere infrastruttura-
li elalogistica, che aiuteranno a
creare valore aggiunto e nuovi
posti di lavoro».

Macchinari a parte, I'italia agricola
ne trarra vantaggio?
«L’agricoltura in Italia é vera-
mente importante. Nemmeno
gli addetti ai lavori ne hanno co-
scienza. Il valore aggiunto del-
I'agricoltura del Mezzogiorno,
che riteniamo arretrata e de-
pressa, € quasi uguale a quello di
tutta la Germania. L'Ttalia in tut-
ta Europa ¢ seconda solo alla
Francia, che hail doppio del no-
stro territorio e la stessa popo-
lazione e non puod contare sulle
sovvenzioni statali. Noi abbia-
mo zone agricole straordinarie.
Per non parlare dei distretti vi-
nicoli».

Nel rapporta Italialei citauna frase
di Victor Hugo: «Dio ha creato I'ac-
qua, 'vomail vino».

«Gia, el'Ttaliainquantoavignee
vininon e secondaanessuno.In
unmondodoveverranno a dimi-
nuire le sovvenzioni europee e
doveimacchinariagricoliavran-
no maggiore importanza, avre-
moadisposizione grosse oppor-
tunita:il futuro potrebbe davve-
ro sorriderci. E pensiamo al tu-
rismo,chesta portandoacontat-
to milioni di visitatori con l'ali-
mentazione italiana. I turist ci-
nesi stanno facendo conoscere
vino, parmigiano e altri prodot-
ti nella sterminata Cina. Ci sa-
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ranno nuove esportazioni in ar- le.Imercati emergent:, comeve- Sﬁd:‘:l e una grandissima oppor- Francesco Anfossi
rivo, e scusi per il gioco di paro- de,nonsonounaiatturamauna tunita».m SRIPROLZIONE RSERVATA

L'economista Marco Fortis
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